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Lieber Leser,

Sie haben die Probenummer einer Zeitschrift in der Hand, die
in wenigen Wochen auf dem Markt sein wird. Diese Ausgabe
ist nur in einer geringen Auflage gedruckt; sie wird an den
Zeitungs- und Zeitschriftenhandel, an die werbende Industrie,
an die Werbeunternehmungen, Banken, offentliche Stellen
und sonstige Interessenten geschickt. Sie sollen sich ein Bild
davon machen kdnnen, was DIE DEUTSCHE MARK will, wie
sie gestaltet ist, und von welcher Art die Themen sind, die das
Blatt kiinftig behandeln wird.

Es gibt noch keine solche Zeitschrift auf dem deutschen Markt.
Bei den wenigen Versuchen, die bisher in dieser Richtung un-
ternommen wurden, ist namlich eine eigenartige Entdeckung ge-
machtworden: Wer sich mitden Waren des tdglichen Gebrauchs
beschaftigt, wer sie auf Preiswirdigkeit und Qualitat hin unter-
sucht, kann nicht damit rechnen, nur Freunde zu gewinnen - Es
ist nicht alles Gold, was glanzt, und nicht jeder Werbespruch
darf fur sich in Anspruch nehmen, der Weisheit und Wahrheit
letzter Schlul3 zu sein. Eine Zeitschrift wie DIE DEUTSCHE
MARK muf3 deshalb, will sie sich ihre Freunde unter den Le-
sern suchen, konsequent und unabhéngig sein.

DIE DEUTSCHE MARK ist eine Zeitschrift fir jeden, der tag-
lich sein Brot verdienen und bezahlen mul3. Herausgeber und
Redaktion sind davon ausgegangen, daf} auch hierzulande
jeder wissen will, wofirr er sein Geld ausgibt. Kernstiicke des
Heftes werden deshalb in jeder Nummer die aktuelle Preis-
kritk und der wissenschaftlich durchgefiihrte Warentest sein
— eine fur Deutschland im grof3en und ganzen noch neue Ein-
richtung, soweit es die Veroffentlichung der Ergebnisse angeht.
In dieser vorliegenden Nummer kénnen Sie die Ergebnisse
eines Tests von Damenstrimpfen nachlesen. Techniker und
Wissenschatftler haben das Wort. Wer den Testbericht und die
Tabellen gelesen hat, weil3 alles tber Damenstrumpfe und kann
sich beim Kauf entsprechend einrichten. So soll es auch bei
den kunftigen Untersuchungen sein.

DIE DEUTSCHE MARK wird in einer hohen Auflage gedruckt
werden. Die Entwicklung der Wirtschaft in unserem Staat hat
es mit sich gebracht, da3 der sogenannte ,kleine Mann” nicht
mehr klein ist. Die Preisbildung, um es zusammenzufassen,
bricht nicht an der Uneinigkeit der Firmen und Verbande zu-
sammen, sondern an der Mundigkeit der Kaufer. Das geht nicht
ohne Reibungen vor sich, aber es geht vor sich, und es ist
wichtig genug, sich in aller Offenheit damit zu beschéftigen.

Fachleute unter den Empfangern dieser Probenummer und
LLaien” werden sich an der lebendigen, aufgelockerten Gestal-
tung und an dem aufgerdumten Ton erfreuen, in dem DIE
DEUTSCHE MARK gemacht wird. Das wird jedoch nicht davor
schiitzen, dal3 man uns nicht tberall gern sieht. Wir haben uns
deshalb darauf vorbereitet, daf3 innerhalb kurzer Zeit gegen
das Blatt und seine Mitarbeiter aus allen Kalibern geschossen
werden wird. Als Schutz soll uns ein starker Panzer aus Zu-
versicht und redlichem Bemiihen umgeben. Wir hoffen, er wird
lhnen in jeder Zeile dieser 56 Seiten sichtbar.

lhr

bpbnncss CnZ2

(Waldemar Schweitzer )



Aufdem Grauen Markt gilt
der Tip aller Preisbrecher:

Dies ist ein Bericht Uber den
heimlichen Handel, der amtlich die
Bezeichnung tragt

DER GRAUE MARKT

KAUFEN
SE NTER S
DERHAND!

Wir leben in einer Inflation. Markenwaren tberschwemmen uns. lhre Zahl steigt standig.
1520 verschiedene Flaschen bieten 66 Fabrikanten deutscher Markenschnédpse an --
8403 Markenkleider und Anziige liegen in den Schaufenstern. 4410 Verpackungen fir
Korperpflegemittel tragen ein Markenzeichen. Sogar eine Kiikenzucht hat ihre Brut als
Markenartikel eintragen lassen. Der Zichter garantiert, genau wie die Hersteller der
Markenartikel, eine gleichbleibende Qualitat, regelmaRige Werbung, einheitliche Preise.
Der wichtigste dieser drei Punkte, die Preisbindung, hat in Westdeutschland einen erbitter-
ten Streit ausgeldst. Die Meinungen der Gegner hat Bundesfamilienminister Wirmeling
auf drei Blattern schon dem Bundestag vorgelegt. Danach versichern « Markenartikelfabri-
kanten: Feste Preise erleichtern den Einkauf, weil die Kunden nicht mehr nach den biili_&stﬂ
Angeboten suchen miissen. < Politiker: Gebundene Preise behindern den Wettbewerb.

Wahrend in Bonn geredet wird, haben 40 Prozent aller Kaufer bereits eine vorlaufige
Lésung des Problems gefunden. Sie kaufen Markenartikel mit 20 bis 30 Prozent Rabatt
unter der Hand. Fir sie kosten 50 Gramm Messmer-Tee nicht mehr 1,75 Mark, sondern
1,40 Mark. Fur 250 Gramm Maxwell-Kaffee zahlen sie statt 4,30 Mark nur 3,50 Mark und
eine Flasche Chantré-Weinbrand - im Laden 9,75 Mark - konnen sie fur 7,40 Mark kaufen.
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DER GRAUE MARKT

Bilig e Waren
legen auf
primitive n

Holzregale n

Unter dem vorgeschriebene n Festprei s verkaufe n Betrieb e und Behdrde n fur ihre An-

gestellte n Markenwaren . Der Handel wird in Pfortnerloge n und Kantine n abgewickelt .

Weinbran d und Toilettenseif e koste n 15 bis 30 Prozent wenige r als in den Fachgeschéf -

ten. Kunden, die diese Quellen nicht haben,

schlosse n sich in einigen Stadten zu Ein-

kaufsringe n zusammen . Sie finanziere n durch kleine Mitgliedsbeitrag e primitv e Lager-
hallen, in denen Markenware n ebenfall s erheblic h bilige r angebote n werden. In Bonn

liegt bereits ein Gesetz, das den sogenannte n Betriebshande | verbiete n soll. Und die

Fabrikante n versuchen , durc h Lieferungssperre n die private n Einkaufsring e zu sprengen .

BETRIEBSHANDEL

Zahnpasta (Colgate)

Tee (Messmer), 50 Gramm
Taschentlicher (Eucella)
Maxwell Kaffee, 250 Gramm
Chantré

Scharlachberg

Doornkaat

Schokolade

Preise beim
Einzelhandler

Preise in der
Kantine

0,75 Mark
1,40 Mark
0,30 Mark
3,50 Mark
7,40 Mark
11,50Mark
8,40 Mark
1,00 Mark

1,00 Mark
1,75 Mark
0,40 Mark
4,30 Mark
9,75 Mark
14,50 Mark
10,50 Mark
1,30 Mark

Fur Waren, die nicht vorratig sind, bekommen die ,Kunden” Betriebs-

bescheinigungen, mit denen sie beim GroRhandier billiger kaufen kénnen.

Nivea (grof3e Dose)
OMO-Waschpulver
Luxus-Seife
Blendax-Super (Goldax)
Schokolade

Rowenta (Dampfbugeleisen)
AEG-Tonbandgerat (76 K)

Preise beim
Einzelhandler

Preise fir
Ausweiskunden

2,40 Mark
2,00 Mark
0,50 Mark
1,10 Mark
1,00 Mark
50,00 Mark
423,00 Mark

3,45 Mark
2,30 Mark
0,60 Mark
1,30 Mark
1,30 Mark
65,00 Mark
520,00 Mark

In der Einkaufsvermittiung werden auch Waren gefiihrt, die nicht der

Preisbindung unterliegen, hauptsachlich Elektrogerate, Mobel und Textilien.

ll IN_ STUTTGART existiert eine Einkaufs-
gemeinschatft fur Verbraucher. Das winzige Biro
der Zentrale ist auf der Konigstral3e, der wich-
tigsten Geschéaftsstral3e. Es steuert den Sammel-
einkauf aller Waren von Persil bis zum Schlaf-
zimmer. Die Verbraucher-Einkaufs-Vermittlung,
Abkurzung VEV, schlagt auf alle Artikel eine ge-
ringere ,Handelsspanne” als Einzelhandler. Da-
fur mussen die VEV-Kunden allerdings in einem
alten Lagergebaude in der Nordbahnhofstrafe
kaufen. In drei Etagen liegen die Waren auf
primitiven Regalen. Vorbild der VEV sind die
amerikanischen Discount-Hauser, die auf jeden
Komfort verzichten. Verbraucher, die im VEV-
Lager kaufen wollen, missen vorher im Biro eine
Kundenkarte beantragen. Sie kostet eine Mark.

2.IN MARBURG pflegen die Behringwerke
seitzehn Jahren den Betriebshandel. Den ,Firmen-
laden” bauten die Behringwerke ihren 800 Be-
schatftigten als Ersatz fur Gehaltserh6hungen auf.
Bei einem Einkauf fur 100 Mark sparen die Kun-
den des Werkshandels durchschnittlich 20 Pro-
zent, also bei 400 Mark rund 80 Mark. Die
Behringwerke haben ihren Handel so perfekt auf-
gebaut, dal’ sogar Ratenzahlungen erlaubt sind.
Wer Mdobel oder Textilien kaufen will, bekommt
im Werksladen einen Zettel und die Adresse
von Grof3handlern, die billig liefern. Verrechnet
wird Uber den Firmenladen. Ubrigens, die Beh-
ringwerke, die genau wie viele hundert Betriebe
in Westdeutschland den Grauen Markt organi-
sieren, liefern selbst preisgebundene Artikel aus.



,Di e Untersuchun g hatergeben , daf3 un-
ter wettbewerbspolitische n Gesichts -
punkte n die rechtich e Sonderstel -

lung der Markenartike | bedenklic h ist.”

Jahresberich t des Bundeskartellamt s 1960

alt!” Das Taxi stoppt . . . Ein Mann
im Lodenmantel klettert heraus. Geld
Klimpert! ,Eine Quittung!”

Der Fahrer kritzelt auf seinen Block.
Der Beleg ist ein Beweisstuck fur
das Gericht in Wiesbaden.

Der Wagen steht vor dem Haus
Hans-Bockler-Allee 19 in Bad Go-
desberg. An der Fassade hangt das
Schild: ,Feinkost Vonhoff”. Auf
dem Schaufenster klebt das Plakat
JKampf dem Grauen Markt”.

Der Mann im Lodenmantel schiebt den Zettel in
die Tasche. Die Ladentur fliegt auf. Er legt vor
Josef Vonhoff eine Urkunde auf die Theke. Das
Landgericht Wiesbaden verbietet dem rheini-
schen Kaufmann

Weinbrand, Marke Chantré, biliger zu verkaufen
als die Fabrikanten es vorschreiben. Wenn Von-
hoff den Preis nicht sofort erhéht, kann er in Haft
genommen werden. Er hatte in seinem Geschéft
den Preis fiir eine Flasche Chantré von 9,75 Mark
auf 7,75 Mark heruntergesetzt. Jetzt erklart ihm
der Gerichtsvollzieher: Wer zu billig ist, wird
heutzutage bestraft! Es ist der 7. Juli.

JEDE FUNFTE FLASCHE IST BILLIGER

Josef Vonhoff ist einer der 600 Handler, denen
in den letzten Wochen von westdeutschen Rich-
tern untersagt wurde, Markenschnaps zu billi-
geren Preisen zu verkaufen. Die Aktion wurde
ausgeldst als Statistiker behaupteten,

@ jeder funfte Handler bietet Alkohol freiwillig
unter dem Festpreis an und

@ jede funfte Flasche Markenschnaps wird un-
ter dem vorgeschriebenen Preis verkauft.

Wenn es den Fabrikanten nicht schnell gelingt,
alle Preisbrecher zu ermitteln, bricht die Preis-
bindung fur 1443 Alkoholabfillungen, die 66 Mar-
kenherstellerverkaufen, zusammen. lhnenwurde
néamlich nur gestattet, einen festen Preis fur ihre
Flaschen einzuftihren, wenn er auch Uberall ga-
rantiert ist. 180000 Handler verkaufen Alkohol;
unterbietet wirklich jeder Funfte die Preise, mus-
sen noch 35400 Verkaufer ermittelt und wie Josef
Vonhoff vom Gerichtsvollzieher belehrt werden.

ES WAR IMMER NOTWEHR

Um ihre Kalkulation sind nicht nur die Hersteller
von Branntwein besorgt. Alle Branchen zittern
um die vorgeschriebenen Preise fur Marken-
artikel - vom Regenschirm bis Dauerbackwaren.
Denn Handler und Kunden haben Kniffe gefun-
den, die Preisvorschriften zu umgehen:

Einwandfreie Markenwaren werden billiger ge-
liefert, nachdem auf die Preisschilder der Ver-
merk ,beschéadigt’” gemalt ist.

Die Rabattsatze bei groReren Einkdufen steigen
automatisch bis zu 15 Prozent, ohne dal es aus-

dricklich gesagt wird.

GroRBhandler liefern direkt an Verbraucher, die
so _die Einzelhandelsspanne sparen. Die Kéaufer
werden behandelt als wéaren sie Handler.

Betriebe und Behérden geben ihren Angestellten
Bescheinigungen, mit denen sie beim GroRhand-
ler erheblich preisginstiger einkaufen kdnnen.
In GroRRstadten tauchen private Vermittler auf, die
zuféllig” Restposten von Markenwaren — vom
Feuerzeug bis zum Auto — biliger abgeben.

koénnen, ist ein fester Begriff: Grauer Markt. Er
unterscheidet sich vom Schwarzen Markt der
Nachkriegszeit durch die neue Stellung des Ké&u-
fers. Vor 1948 mufte er um Lieferung betteln.
Heute werden ihm Waren von allen Seiten auf-
gedrangt.

VONHOFF: BEAMT E KAUFEN GRAU

Gegen diesen Grauen Markt fuhrte auch Josef
Vonhoff seinen Privatkampf, den er so begrindet:
LN jeder Hausbar, in jedem Schnapsschrank
sehen Sie heute eine Flasche Dujardin, Chantré
oder franzdsischen Cognac. Wo kaufen die Leute
ihn blof3? Bei mir nicht und bei anderen Einzel-
handlern auch nicht. Meine Kundschaft besteht
zum grof3ten Teil aus Beamten und Angestellten,
und die meisten Familien beziehen ihren Schnaps
Uber den Behorden- und Betriebshandel. in Go-
desberg und Bonn kostet eine Flasche Chantré
durchschnittich 7,60 Mark. Klar, daf3 ich auf mei-
nem Chantré zum Markenpreis von 9,75 Mark
sitzenbleibe. Ich muf3 einen Preis machen, der
mit dem Grauen Markt konkurriert. Nur so kann
ich den illegalen Handel beseitigen!”

Die Kalkulation fur eine Flasche Chantré ist vor-
geschrieben:

#) Abgabepreis der Fabrik — einschlieRlich der
Steuer: 6,05 Mark.

$) Spanne fiir den GroRhéndler von elf Prozent
des Endpreises: 1,07 Mark.

€ Spanne fiir den Einzelhéndler von 27 Prozent
des Endpreises: 2,63 Mark.

Der Preis von 9,75 Mark ist beim Bundeskartell-

amt in Berlin angemeldet und genehmigt worden.

PREISSENKUNG OHNE OPFER

Die 170 Beamten, Angestellten und Arbeiter des
Kartellamts haben die Aufgabe, darauf zu ach-
ten, dafl angemeldete Preise auch eingehalten
werden. Kann der Hersteller nicht dafiir sorgen,
wird die Preisbindung fur seine Erzeugnisse von
Staats wegen wieder aufgehoben.

Fur Handler sind die Abmachungen der Fabrikan-
ten mit dem Kartellamt desto uninteressanter, je
groRRer die Konkurrenz ist. Jeden Tag machen in
Deutschland rund 50 Geschéfte pleite. Die Jagd
um Kunden ist scharf. Als bestes Lockmittel er-
weisen sich Preissenkungen, die jeder sofort be-
merkt, also bei Markenartikeln, deren vorge-
schriebener Preis bekannt ist. Dabei bedeutet
eine Preissenkung nicht einmal ein grof3es Opfer
fur den Handler, denn die Spannen zwischen Fa-
brik und Einzelhandelspreisen sind bei uns reich-
lichbemessen:

Schreibmaschinen 40 Prozent; elektrische Ra-
sierapparate 39 bis 48,9 Prozent, Schallplatten
44 bis 45,4 Prozent, Armbanduhren 50 bis 60 Pro-
zent, Miulleimer 40 bis 50 Prozent, Schokolade
36 bis 47 Prozentund Zahnpasta 43 bis 51 Prozent.

EIN FUNFTEL GESPART

Dafl der Graue Markt floriert und der Godes-
berger Vonhoff Gleichgesinnte haben muf3, die
den illegalen Handel durch spurbare Preis-
senkungen zerstdren wollen, beweist eine Rech-
nung, die Professor Rudolf Seyffert, Universitat
Koln, aufgestellt hat. Danach werden heute in
Westdeutschland biliger gekauft:

Mehr als die Halfte aller Rundfunkapparate, Fern-

Dieser Handel, bei dem die 200000 Marken-
artikel unter ihrem Festpreis beschafft werden

sehgerate, Waschmaschinen, Kihlschranke und
Elektro-Kiichengeréte.




Mehr als ein Drittel aller Ofen, Lampen und An-
zugsstoffe.

Mehr als ein Viertel aller Polster-, Kiichen- und
Zimmermdbel, Waschmittel und Seifen.

DER BILLIGE BACKER BAUTE

Nach den Untersuchungen des Kolner Wissen-
schaftlers betragt der Rabatt durchschnittlich
21 Prozent vom offiziellen Ladenpreis, das sind
mehr als ein Funftel. Seine Zahlen, die niemand
bestritten hat, beweisen: Jede Familie, die Uber
Beziehungen verfugt und in eine Einkaufszentrale
kommt, spart an jedem funften Tag das Haus-
haltsgeld. Die Handler haben etwas dagegen.

Jedes Jahr werden bei uns Konsumgiter fur
83 Milliarden Mark umgesetzt. Davon flieRen
mindestens 14 Milliarden auf den Grauen Markt.
Hans Schmitz, Prasident des Deutschen Einzel-
handelsverbandes, glaubt sogar, daf3 dieser ille-
L B gale Umsatz noch grof3er ist. Und durch Massen-

; l - : befragungen haben Konsumforscher inzwischen
s ermittelt. daR der Graue Markt heute nicht nur in

den GrofR3stadten existiert, sondern auch auf Dor-
raa r * fern. Die GegenmafRnahmen der Fabrikanten wa-
m ! ren bisher ziemlich wirkungslos. Nur ein paar

Kaufleute holten die Kunden des Grauen Mark-
tes wieder in ihre Laden zuriick, weil sie die Me-

e i thoden des Grauen Marktes Ubernahmen: Sie

ARV AN senkten freiwillig und selbstandig die Preise.

Hans Kuppers, Monchen-Gladbach, richtete nach

| = = dem Vorbild amerikanischer Laden ein primi-
l MA TV AN | tives Verkaufslager ein. Seine Unkosten waren

so gering, dal er Markenwaschmittel nicht flr

2,15 Mark, sondern fur 1,75 Mark verkaufte, und
— Chantré fur 7,60 Mark. Als die Markenhersteller

HARV AR ihn durch Einstweilige Verfiigung zwingen woll-

ten, die Preise zu erhdhen, wechselte Kippers
| | die Lieferanten. Heute kaufen seine Kunden bil-
’ I SRLPUAM lige markenlose Ware.

Julius Schirrmann, Backermeister in Helmars-
hausen, verkauft ein Kilo Brot fur 70 Pfennig und
jedes Brotchen fur funf Pfennig, zwei Pfennig
unter dem offiziellen Preis. Schirrmanns Ver-
dienst reichte trotzdem aus, um das Unterneh-
men erheblich auszubauen. Die Innung hat es
MA B AN aufgegeben, gegen den Preisbrecher zu prote-
l stieren. Seitdem ist Brot in Helmarshausen billig.

KOMMT DER PREISSTURZ?

Aber nicht die Preise allein sind schuld am
Wachstum des Grauen Marktes. Eine Inflation an
Markenwaren hat das Vertrauen zum Marken-
zeichen erschittert. Fast 200000 Markenartikel
sind beim Bundeskartellamt zur Preisbindung an-
gemeldet. Darunter

1318 Heiz- und Kochgerate, 2637 Filme und

Platten fur Photoapparate, 6014 Spielwaren,

21 verschiedene Packungen Schreibpapier,

NA PV AN —1

- o 789 Seifen- und Waschminel, 135 Backwaren
und 663 Dauerbackwaren.

) |I ) Uber 80000 Artikel sind allein fiir den Kraftfahr- Die deutschen Einzelhandler kalku-
A v I . - zeug-Bedarf. Ein Teil dieser und ein Teil der rest- lieren ihre Waren mit durchschnittiich
lichen tiber 100000 verdient sicher nicht die Qua- 40 Prozent Aufschlag. In Frankreich
) *  litatsbezeichnung ,Markenware”. Fabrikanten, liegt die Handelsspanne bei 33 Prozent,
,’ - die ihre Produkte beim Kartellamt anmelden, in England bei 27,3 Prozent, in Belgien
vl werden nur zuriickgewiesen, wenn sie ausge- bei 24 Prozent und in Danemark bei
. ssssmw  sprochenen Schund mitbringen. Das Gesetz gibt 25 Prozent. Die angeblich typischen
,’ _,’ keinen Anhaltspunkt dafiir, wie zwischen hohe- Handler Europas, die ltaliener (Foto)
ren und minderen Qualititen eine Grenze zu sind mit zwei Drittel des Gewinns
mSeIs ' - y ) . ’ ziehen ist. Es fehlen bei uns ihrer deutschen Kollegen zufrieden.




Gltezeichen in allen Branchen und allgemein
qliltige WertmaRstabe, die auch dem Kaufer
die Mdglichkeit geben, festzustellen, ob die
Waren, die er kauft, ihren Preis verdienen.

Solange wir nur der Reklame ausgeliefert sind,
wird der Weg zu illegalen Handlern leicht. Es
fehlt eine scharfe Beschrankung des Begriffs
Markenartikel und der Preisbindung.

Ohne es zu wissen, haben Lieferanten und Kun-
den des Grauen Marktes eine Preishewegung
vorbereitet. Weil sie die Festpreise aushohiten,
ist mit deren Sturz zu rechnen. Je groRer die
grauen Umsatze werden, um so schneller werden
die meisten ihre Preisbindungen losen mussen.
Viele Handler warten schon darauf, frei kalku- ‘
lieren zu kénnen. Bisher darf sich ihre Rationali-

sierung nicht auf alle Preise auswirken. Egal, ob i

T —
.-‘

L

\

™,

| N ol
NSE— z die Markenartikel in modernen Selbstbedie- ! RADY AN — v B
nungsladen angeboten werden oder bei altmodi- HARVAN
schen Kramern, in GroRRstadten mit erheblichen .
Umsétzen odgr in Wingigen Dorﬂédgn, die Preise | THABVAN ! T ;
Ik sollen festbleiben. Sie muissen sich nach der ! -;rw‘;,;,;." v
Kalkulation der rickstandigen Kramer richten.
o ——— — -
! Nur Gastwirte haben schon eigene Kalkulationen i [ “RA TV AN 1.
RAP A i durchgesetzt. Sie verkaufen Markengetranke, die & | e vt
im Lebensmittelgeschaft preisgebunden sind, , “RARVAN
\ l nach eigener Berechnung. Gaste, die komfor- —— }=
tabel sitzen, mussen fir einen Dujardin mehr | '“m""‘”
———— N L . . = i . | | m—
zahlen als Stehgaste in einer Ruhrgebietskneipe. ‘“':'w"‘.w
Solche Unterschiede gibt es im Handel nicht. p—1 e 1
! i | NABUAN |
by ERHARD: ENDE DER PREISBINDUNG b VAN
| Fihrende Wirtschaftler glauben nach der Infla- — TR l
! tion an Markenartikeln nicht mehr daran, daR ot
~ 1 Festpreise noch lange zu halten sind. —— 1 e
i | - ol | \
l ® Bundeswirtschaftsminister Prof. Ludwig Er- E Ha.n'.r.lm"
. bhard erklarte in Heidelberg: ,Die Zeit der Preis-
T bindung geht zu Ende.” e 1 -
' @ Der Prasident des Kartellamtes, Dr. Eberhard "™ HAWAw
! - Gunther, versicherte: ,Ende des Jahrzehnts wird
es wohl kaum noch Preisbindungen qeben.. —— l J—
® Professor Dr. Georg Bergler vom Institut fur RARVAN I !
Konsumforschung stellte fest: ,Die wirtschaft-

liche Entwicklung lauft gegen die Institution der
Preisbindung."

® Die Zeitschrift fur fortschrittliche Untemeh-
mer schrieb: ,Die Fixierung von Handelsspannen
und Verbraucherpreis hat recht viel mit dem Ent-
stehen der Grauen Mérkte zu tun. Das Direkt-
geschaft floriert erfahrungsgemafl um so starker
je hoher die Handelsspannen sind.”

DIE POLIZEI KAM

Es gibt keine exakten Zahlen Uber den Umfang
der Preisunterbietungen in einzelnen Branchen.
Das Kartellamt ist auf Schatzungen angewiesen, ;
die Fabrikanten auch. Beide Parteien sind auf der 1 ———— W
o= 3 - . - # = Jagd nach Preissundern. Das Kartellamt, umden = NARY AN
= y Fabrikanten die Lickenhaftigkeit ihres Systems - o)
poes g P E—— — nachweisen zu koénnen, und die Produzenten, um 1
! = == den Preisunterbietern das Handwerk zu legen. ot — e W »
| - - | — A AN

In den letzten Wochen lieRen acht deutsche Spi-
- T | |y B rituosenhersteller durch die Gesellschaft fur
P g E | | - Konsumgiterforschung, Nurnberg, feststellen, #¢

wieviel Flaschen ihrer Marken auf dem Grauen
Markt landen. Das Kartellamt bat um eine Kopie
- =, I ww=sm der Erhebungen. Die Fabrikanten lehnten ab. Am
| 30. Juni 1961 beschlagnahmte die Polizei darum

= bei der Firma Pott-Rum das Material. Es reichte
pe= I‘-'-"'l — > l--- “w aber nicht aus, um die Festpreise aufzuheben.
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DER GRAUE MARKT

Das Kartellamt sucht auf eigene Faust
weiter, und die Firmen aller Branchen ha-
ben Kontrolleure engagiert, die das Bun-
desgebiet durchkammen. Aber es ist ziem-
lich sicher, dal3 die Berliner Beamten bis
heute nicht wissen, wieviel von einer Ware
unter der Hand verkauft werden darf, bis
sie den Festpreis aufheben kénnen. Und
die Hersteller glauben kaum daran, daf3
sie von allen Einzelhandlern im Kampf um
die Preisbindung unterstitzt werden. lhr
Gesamtverband finanziert darum eine Pro-
pagandawelle in Zeitungen, die sich an
die Moral der Kéufer richtet. Anzeigentext:

Wer sich Markenartikel auf Um- und
Schleichwegen unter den vorgeschriebe-
nen Preisen beschafft, méchte sich nicht
an den Kosten beteiligen, die der Vertrieb
jeder Ware in ordentlichen Einzelhandels-
unternehmen nun_einmal verursacht. Wr-
den aber alle Kaufer so denken, gébe es
bald keine Ladengeschéafte mehr, die rei-
che Auswahl bieten.. . .

Zum_ Glick hat der sogenannte Graue
Nebenhandel, den auch ein vom Bundes-
tag bereits beschlossenes Gesetz verur-
teilt, l1angst nicht den Umfang, den ihm die
Gegner fester Markenpreisartikel nach-
sagen...”

SPANNEN NICHT VERTRETBAR
Daf die Diskussion um den Grauen Markt
ausgerechnet vor der Bundestagswahl laut
wird, ist sicher kein Zufall. Man merkt es
an den Auskunften der Politiker auf den
Wahlversammlungen. Sie sind, je nach
Herkunft der Zuhorer, fir oder gegen den
Kauf ,unter der Hand'.
Die Einkaufsgenossenschaften, Versand-
h&éuser und Warenhauser, die durch Mas-
senumsatze billiger sein kbnnten als Ein-
zelhandler, geben schon offen zu, daf3 die
vorgeschriebenen Handelsspannen fur
Markenartikel haufig nicht vertretbar sind.
Sie wissen, dal sie im freien Wettbewerb
gunstigere Preise machen kdnnen als die
kleine Konkurrenz (Foto Seite 6). Sie
drangen auf eine Lésung des Problems,
weil ihre Kunden auch fur ungebundene
Waren auf den Grauen Markt abwandern.

WERBUNG KOSTET GELD
Der Verband der Einzelhandler hélt nichts
von Kampfpreisen gegen den illegalen
Handel. Auch er hat sich zunéachst fur An-
zeigenaktionen entschieden. Den Lesern
wird in eindringlichen Worten der Vorzug
des Einzelhandels geschildert. Der Tol-
patsch laRt sich auf dem Grauen Markt
Ubervorteilen. Der pfiffige Kunde geht zu
seinem Kaufmann. Pfiffige Kunden haben
aber auch ausgerechnet, dal diese Werbe-
spriche mit ihrem Geld bezahlt werden.
Und so lieferten die Ausgaben zur Be-
kampfung des illegalen Handels auch den
Beweis fur die Berechtigung des Grauen
Marktes. Das Geld fur die Werbung der
Verbénde fur Preisbindung muf3 schlief3-
lich in den Kalkulationen stecken.
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Auch Kunden, die nicht nachrechnen, wird
es immer schwerer, den Argumenten der
Verbande fur hohere Preise im Laden zu
folgen. Zu viele Meldungen Uber das Zu-
standekommen der Preise laufen um.

ZU GERINGER VERDIENST

Ein Stuttgarter Handler, der auf Damen-
kleidern sitzengeblieben war, soll die
Richtpreise noch um 20 bis 30 Prozent
heraufgesetzt haben. Erst dann wurde er
seine Ladenhuter los, weil Kunden glau-
ben, hohe Preise garantieren gute Qualitat.

Schallplattenfabrikanten boten den Fach-
handlern Platten mit klassischer Musik
zum Endverkaufspreis von 16 Mark an.
Die Héandler lehnten den Verkauf dieser
Serien ab. Grund: 1. war die Verdienst-
spanne zu klein. 2. wollte man den Kun-
den nicht an geringe Preise gewdhnen.

Hersteller und Handler haben sich selbst
allerdings immer die Mdoglichkeit gelas-
sen, mit den Preisen je nach Betriebslage
zu jonglieren. Markenkleider und Anzige
werden bei SchluBverkdufen verramscht.

DIE FLUCHT NACH VORN

Die ,JJungen Unternehmer' sehen fur die Zu-
kunft nur zwei Mdoglichkeiten, dem Grauen
Markt beizukommen: ,Entweder die Flucht
nach vorn in die totale Marktordnung mit
Preisbindung, Uberwachungssystem und
Rabattkartell, wie man sie heute mit mehr
oder weniger Erfolg in manchen Branchen
versucht, oder die Aufgabe der Preisbin-
dung, die Ubrigens nicht unbedingt gleich-
bedeutend sein muf3 mit der Aufgabe je-
den Einflusses auf den Verbraucherpreis.”
In der Fachzeitschrift ,Der Volkswirt” ver-
tritt Dr. Peter Sweerts-Sporck diese Mei-
nung: ,. ..so mancher ehrliche Freund
der vollstandigen Konkurrenz wird be-
stlrzt sein Uber die zahlreichen Hinweise
des (Kartell-)Amtes auf mehr oder weniger
gravierende Beschrankung des Wettbe-

werbs . . . nicht weniger als 840 schwe-
bende . . . Verfahren zeigen, welche Ar-
beit sich das Amt zugemutet hat . . . Man

mui3 sich das einmal plastisch vorstellen.
Eine blrokratische Apparatur von 170 Per-
sonen will allen Ernstes die vollstdndige
Konkurrenz entwickeln. Mit anderen Wor-
ten, die Wirtschaft gegen ihren Willen um-
erziehen. Hier klingt doch eine Einstellung
an, die ideologisch beeinfluf3t ist ... erfah-
rungsgemaf scheitern solche Versuche.”

DER UMSATZ STIEG

Josef Vonhoff, der Lebensmittelhandler
aus Bad Godesberg, der wie andere Kol-
legen vom Grauen Markt bedroht wird,
denkt nur an die Praxis. Er will geringe
Gewinnspannen. Vonhoff: ,Ich hatte den
Grauen Markt in_meinem Einzugsgebiet
garantiert ruiniert, aber man hat es mir
verboten. In _der Woche, in _der_ich billig
verkaufte, setzte ich tber 400 Flaschen ab.
In_dem Halbjahr zuvor, hatte ich nicht
mehr als 48 Flaschen angebracht.”

Kampf dem
«graven Markt“!
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wurde dem Godesberger Handler Vonhoff der
billige Verkauf von Chantré. Er bekam die einst-
weilige Verfugung am 7. Juli aus Wiesbaden. Zur
gleichen Zeit priuften die Kontrolleure von
Chantré im ganzen Ruhrgebiet den Verkaufspreis
fur Weinbrand ihrer Firma. Sie fanden 72 Preis-
brecher, denen sie mit dem Richter drohten.
Alle Handler erhohten sofort wieder den Preis.

- 6Q . 5666 1-

In Sache
der Firma Pete ECKES Weinbrennerei Generalvertrib der
Chantré-Erzeugniss@&lieder-Om be Mainz,
-vertreten durch ihre Gesellschafterdie Herren Pete und
Ludwig Eckes

Antragstellerin
- ProzeBbevollmachtigteRAe.Gaedert und Henn Wiesbaden
gegen

dieFirmmaFeinko$VONHOFF Inh..JoséVonhoff,
BadGodesbergHans-Bockler-Alle19,

Antragsgegneri

wir d de r Antragsgegneri ni mWege de r einstweilige nVerfugun g
wegen Dringlichkei t ohn e mindlich e Verhandlun gdurc hde n Vor -
sizende nnac hde n§88§ 940, 9447PO, 25 UWGIiV. . mitden
8§81 UWG 823, 826 BGBbei Meidun g héchstzulassige r Geld - ode r
Haftstrafe  n verboten
1. i nihre mHauptgeschaf t un di nihre nFiliale ndi eEr -
zeugniss ede r Antragstelleri nz uandere nal sde nge -

bundene nPreisen , insbesonder . edi el/ 1Flasch e"Chantré "
verkalljfen B

2. das Erzeugns "Chantré Endverbraucher unte dem vor-
geschriebene Endverbraucherprei durch Zeitungsinse
. v

Anspruchund Dringlichkeit. sind glaubhaf. gemach durch Ver-
pflichtungserklarug B 2803% der Antragsgegneri vom 29.9.8

1 Flascke "Chantré fur DM 7,75 also unter dem gebunden‘n
Preis im Einzelhande angebote hat

Wiesbaden den 5. Juli 196
Landgericht
Kamme fur Handelssache
Der Vorsitzende
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Sind Sie der Meinung, dal3 Markenartike |
teurer sind als Waren ohne Markenzeichen ?

Waren Sie mifdtrauisch , wenn Markenarti -
kel zu ungleiche n Preisen verkauf t werden ?

Halten Sie es flir ungesetzlich ,wenn Waren
mit feste n Preise n billige r verkauf t werden ?

Halten Sie es fur ehrenrihrig , wenn Waren
mit feste n Preise n billige r verkauf t werden ?

Saarbricken,

Kaiserslautern,

stellt vier Fragen

an Kunden in Hamburg, Hannover, Essen, Oberhausen,

Frankfurt, Stuttgart, Tubin-

gen, Minchen, Nurnberg und Berlin. Ergebnis der grof3en
Umfrage: Die meisten Kaufer sind davon Uberzeugt, da3
Markenartike! besonders teuer sind; Uber 30 Prozent aller
befragten Personen glauben, daR der billige Einkauf von
Waren mit festen Preisen vom Gesetzgeber verboten ist.

Manner:
84 Prozent
JA

Frauen:
80 Prozent

JA

Durchschnitt
82 Prozent

JA

Typische Antwort: ,Man bezahlt doch nicht nur den Artikel, sondern auch
den Namen und die Reklame.

Manner:
56 Prozent

NEIN

Frauen:
37 Prozent

NEIN

Durchschnitt
46,5 Prozent
NEIN

Typische Antwort: Jeder Kaufmann kalkuliert nach verschiedenen Maf3-
staben, also muf3 er auch zu verschiedenen Preisen kommen.”

Manner :
76 Prozent

NEIN

Frauen:
63 Prozent

NEIN

Durchschnitt
69,5 Prozent
NEIN

Typische Antwort: Jeder Kaufmann sieht zu, wo er bleibt. Verkauft er bil-
liger, muf3 ich deswegen nicht annehmen, betrogen zu werden.”

Manner:
78 Prozent

NEIN

Frauen:
71 Prozent

NEIN

Durchschnitt
74,5 Prozent
NEIN

Typische Antwort: ,Ehre und Seifenpreis sind doch zwei Paar Stiefel.”




Wenn es nach der Post geht, werden 300000
Fernsehgerate auf dem Mdll landen. 2,6 Millio-
nen Apparate sind zwar ebenfalls reif zum Weag-
werfen, kdnnten aber durch einen Umbau davor
bewahrt bleiben. Der Grund fir diese Massen-
verschrottung: Die Post will kein Fernsehgerat
mehr_dulden, das den Empfang anderer stéren
kann. Und bei rund drei Millionen Apparaten ist
diese Gefahr geqeben. Wenn die Post jetzt stur
auf der Einhaltung ihrer Bestimmung besteht,
werden drei Millionen Fernseher um wenigstens
300 Millionen Mark armer. Die meisten von ih-
nen wissen noch gar nicht, da® sie dabei fiir eine
Nachlassigkeit der Industrie bezahlen sollen.
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Die Post behauptet, da Fernsehgerate der Bau-
jahre 1952 bis 1959 nicht entstort sind. Und die
Besitzer solcher Késten missen nun damit rech-
nen, da der Empfang auf ihren Mattscheiben
verboten wird. Wer einen alten Apparat hat, der
stort, kann ihn zwar umbauen lassen, mu3 aber,
wenn die Post mit ihren Vermutungen recht hat,
auf saftige Rechnungen gefal3t sein:

O Der Umbau eines Empfangers, der vor 1955
gebaut worden ist, kostet zwischen 400 und
500 Mark. — Etwa 300000 Mattscheiben aus
dieser Frihzeit flimmern noch.

O Gerate aus den Jahren 1955 bis 1959 kénnen
fur 80 bis 150 Mark durch Zusatzgeréte
storungsfrei gemacht werden.

Die Fernseher aus der Pionierzeit werden ,be-

straft”, weil sich Post und Gerateindustrie auf

die technischen Probleme, die mit dem zweiten

Programm zu erwarten waren, nicht rechtzei-

tig eingestellt haben. Wahrend die Politiker

sich noch um Sendelizenzen stritten, wurschtel-
ten die Hersteller sorglos. Obwohl es fir die

Schwierigkeiten beim Empfang aller Programme

nach dem Einschalten einer zweiten Welle Bei-

spiele gab, nahm sie niemand zur Kenntnis.

UBERFULLTE KANAL E

Als die Amerikaner 1956 im Gebiet Kaiserslau-
tern ein eigenes Fernsehprogramm fur ihre Sol-
daten aufziehen wollten, standen sie vor folgen-
dem Problem: Die deutschen Wellenkandle sind
Uberfullt. Senden konnten sie eigentlich nur im
Lvierten Band”. Dieses vierte Band hat aber
einen schweren Fehler. Es wird zum Teil durch
Oberwellen anderer Kanéle gestort. Und Emp-
fanger, die keine Entstdrer haben, wirken wie
Sender. Sie verursachen statt eines Bildes

Schlangenlinien und Flimmern. Wenn ihre Besit-
zer Pech haben, dann senden die Gerate alle
Stérungen Uber die Antennen sogar nach drau-
3en und verseuchen ganze Stadltteile.

ES GAB NUR EIN GESETZ

Auf diesem gefahrlichen vierten Band sendet
jetzt nicht nur der amerikanische Lokalsender
Kaiserslautern, sondern auch das zweite Fern-
sehen im gesamten Bundesgebiet. Dal} dieses
deutsche ,Kontrastprogramm” Uber das Band
vier kommen wirde, war aber eigentlich allen
Fachleuten seit Jahren klar. Nur die Geréateindu-
strie ,merkte es nicht” und baute bis 1959 Bild-
schirme, die nicht abgeschirmt sind.

Die Geschichte der deutschen Fernsehempfanger
ist grotesk: Als vor rund zehn Jahren die ersten
Gerate angeboten wurden, gab es noch keiner-
lei Bestimmungen uUber den Stdrschutz. Damals
wurde taglich hdchstens zwei Stunden lang ge-
sendet und an ein zweites oder drittes Programm
dachte niemand. Oder besser: Die Industrie
hoffte darauf, ohne darauf hinzuarbeiten.
SchlieBlich, vor genau drei Jahren, ergriff die
Post die Initiative und verkiindete im Fruhjahr
1958 zum ersten Mal ihre Bestimmung fur den
Schutz gegen Storstrahlen. Der Fernseher ver-
stand nicht, was dieser Paragraph zu bedeuten
hatte und verlieR sich auf die Hersteller der
Apparate, die aber wiederum die Bestimmungen
der Post nicht sonderlich ernst nahmen.

Darum kurbelte der Bundespostminister die Vor-
schriftenmaschine an. Am 24. Oktober 1958 ver-
scharfte er die Zulassungsbestimmungen fur
Fernsehgerate und fihrte das Prifnummern-
system ein. Diese Verordnung trat zwar erst
genau ein Jahr spater in Kraft, sie legte aber



*her werden hestraft

schon fest, dal} eines Tages alle Fernsehgeréate
von der Fernmeldetechnischen Zentrale der Bun-
despost in Darmstadt ein Zeugnis bekommen
sollten. Nur wer heute eine solche Bescheini-
gung besitzt — sie klebt am Gerat — kann
sicher sein, dal3 keine Scherereien mit der Post
zu erwarten sind. Von diesem harten Erla der
Post erfuhr die Offentlichkeit damals wieder
nichts, und die Produktion von nicht entstorten
Geraten lief weiter. Alle Kaufer, die nach Be-
kanntgabe der Verordnung zwischen dem 24. Ok-
tober 1958 und dem 1. Oktober 1959 veraltete
Gerate kauften, sind Opfer der Sturheit in der
Industrie und der Nachléssigkeit bei der Post.

POST LEISTET VORSCHUB

Am 1. Oktober 1959 stellte die Industrie endlich
ihre Produktion auf entstorte Geréate um. Aus-
gerechnet die ,Nirnberger Schraubenfabriken”
— eine verhaltnismalig kleine Fernsehfirma —
hatte das erste brauchbare Zusatzgerat ent-
wickelt. Aber das Katz- und Mausspiel zwischen
Post und Industrie war noch nicht beendet. Ob-
wohl feststand, daR alle Geréte, die vor dem
1. Oktober 1959 gebaut wurden, veraltet waren,
kamen diese Uberholten Késten in die Geschéafte.
Die Lager der Hersteller waren namlich tber-
fullt. Und die Abordnungen des Handels und der
Industrie jammerten so lange im Vorzimmer des
Postministers, bis der Verkauf der unvorschrifts-
mafigen Apparate in einer neuen Verordnung
noch bis zum 1. Mai 1960 gestattet wurde.

DIE ARMEN HANDLER

Den Sinn dieser ,Ubergangsfrist” beschreibt die
Firma Grundig in ihren ,Technischen Informatio-

1L,

r“f

nen” vom November 1959 so: ,Diese Uber-

gangslésung, die bis zum 1. Mai 1960 befristet

ist, tragt der Erhaltung der wirtschaftlichen Werte

Rechnung und vermeidet Verluste beim Handel.”

Vom Kunden ist in dieser Stellungnahme keine

Rede. Er soll nur zahlen. Der Grund fur die Hal-

tung des Handels und der Industrie, die den

Kunden nie erschopfend in der Werbung aufge-

klart haben, ist einleuchtend: Sie wollen immer

neue Gerate absetzen und dafiir sorgen, daf? die
alten Kasten verschrottet werden, damit ihr Ge-
schéft nicht gestort wird.

Die Post steckte angesichts der groRen Bestande

beim Handel noch einmal zuriick. Eine neue Uber-

gangsregelung bestimmt, dal? auch nach dem

1. Mai 196l nicht entstérte Fernsehgerate zu-

gelassen werden koénnen. Diese Genehmigung

lauft aber nach 12 Monaten ab. Grundsatzlich
gibt die Post ihre Forderung also nicht auf.

Wenn auch die Stérschutzbestimmungen von der

Post ziemlich konfus formuliert sind, steht fest:

1. Wer ein altes Fernsehgerat besitzt, darf es
nur_noch so lange betreiben, wie der Empfang
anderer Teilnehmer nicht beeintrachtigt wird.

2. Wenn ein altes Gerat verkauft wird, erlischt
die Zulassung der Post und der Kaufer darf
dieses Gerat erst wieder anmelden, wenn es
umgebaut worden ist. Die Kosten liegen, wie
gesagt, zwischen 80 und 500 Mark.

3. Selbst Gerate, die innerhalb der Familie ver-
schenkt werden, bekommen von der Post erst
eine Empfangsgenehmiqung, wenn eine Firma
bescheinigt, dal sie entstdrt sind.

Es bleibt nun den alten Fernsehern nur noch
eineMoglichkeit, Post und Industrie ein Schnipp-

chen zu schlagen: Sie durfen alte Gerate nie
abmelden. Wenn sie verkauft oder verschenkt
werden, darf die Post es nicht erfahren, und der
alte Besitzer mul3 mit dem neuen Uber die Zah-
lung der Gebihren interne Abmachungen treffen.



Oberregierungsrat Kubler:

lch hab'wa s ge




Walter Kublers erste Amtshandlung nach drei
Wochen Uraub: Er argert sich. Vier Hunde heben
vor seinen Augen die Beine. Dort, wo Kublers
Kinder spielen, verrichten sie ihr Geschéatft.

Walter Kubler ist Oberregierungsrat. Er hat drei
Kinder, keinen Hund. Kubler sitzt im baden-wiirt-
tembergischen Finanzministerium und st fur
Hundefragen der wichtigste Mann im Lande. Seit
zwei Jahren arbeitet er an einem Gesetz, das die
Hundesteuern neu regeln soll. Oberregierungs-
rat Walter Kubler ist mit dem alten Gesetz aus
zwei Grinden nicht zufrieden. Er glaubt,

es qibt in den GroRstadten zu viele Hunde,
die nur die StraRen, Gehwege und Anlagen
verschmutzen, Kinder und Erwachsene be-
lastigen und den Verkehr stéren;

die Gemeinden sollten mit den Hundesteuern
mehr Geld verdienen ats bisher. Wer einen Hund
halt und dadurch andere stért, mu dafir an die
Allgemeinheit spurbar Abgaben leisten.

In der Schreibtischschublade des Oberregierungs-
rates ist der Entwurf fur die neue Steuerordnung
fertig. Er sieht vor, dal3 bei Gemeinden bis 2000
Einwohner ein Hund 24 Mark im Jahre kostet. In
Gemeinden bis zu 10000 Einwohnern sollen
Hundebesitzer 36 Mark zahlen, in Gemeinden
bis 50 000 Einwohner 48 Mark und in Gemeinden
Uber 50 000 Einwohner 60 Mark. Au3erdem hat
Walter Kubler vorgeschlagen: Jeder Gemeinde-
rat kann diese Richtsatze durch Mehrheits-
beschlu? auf die Halfte herabsetzen oder ver-
doppeln. Die meisten werden lieber verdoppeln.

GELDQUELLEN GESUCHT

In den zehn Finanzministerien der Ubrigen deut-
schen Bundesléander sitzen zehn Beamte mit den
gleichen Sorgen. ZumTeil sind ihre neuen Hunde-
steuergesetze schon verabschiedet. Einige war-
ten, genau wie Oberregierungsrat Kubler, auf
eine gunstige Gelegenheit in ihrem Landtag.
Aber alle Gesetze widersprechen sich in ihren
wichtigsten Punkten. Sie sollen einerseits die
Zahl der Hunde kleinhalten und andererseits fur
die Gemeinden mehr Steuern herausholen.

In Hessen kostet die Tierliebe im Augenblick
zwischen 12 und 96 Mark. Die Gemeinden in
Rheinland-Pfalz verlangen zwischen 12 und
180 Mark pro Hund. 40 Millionen Mark Hunde-
steuer werden jahrlich in der Bundesrepublik
kassiert. Vier Milionen Mark davon schluckt der
Verwaltungsapparat. 36 Milionen Mark bleiben
ubrig. Was geschieht nun mit dem Geld?

,Das kommt — nach Angaben der Gemeinden —
dem Tierschutz zugute”, sagt Oberregierungsrat
Walter Kubler. ,Die Stadt Stuttgart hat im letzten
Jahr 800000 Mark Hundesteuer eingenommen,
nur 30000 Mark haben wir fur den Tierschutz
bekommen”, rechnet der Prasident des Tier-
schutzvereins, Josef Grimminger, grimmig vor.

Josef Grimmingerist kein Feind der Hundesteuer.
Seine Meinung: ,Diese Abgaben sollen in Gren-
zen gehalten werden. Ich halte vierzig Mark in
Grof3stadten und zwanzig Mark in den Dorfern
fur angemessen. Die Haélfte davon sollte fur
den Tierschutz, die andere Halfte aber wirklich
fur Reinigungsarbeiten ausgegeben werden.”

GEMEINDEN MUSSEN KASSIEREN
Seit siebzig Jahren gibt es in Deutschland Hunde-

DIE HUNDESTEUER BRINGT
VIERZIG MILLIONEN MARK

Und so unterschiedlic h kassiere n die

deutsche n Stadte ihre Hundesteue r

- A Baden-Bade n Berlin
steuern und genau so lange wird das Geld fur die
Reinigung der StralBen und Anlagen erhoben. 1. Huind 50DM 1.Hund 72 DM
Aber bis heute war die Hundesteuer immer nur 2.Hund 100DM 2. Hund 72 DM
eine zusétzliche Einnahme firr allgemeine Kosten 3.Hund 150DM  3.Hund 72 DM
der Gemeinde. Im Augenblick zahlen Hunde-
freunde flr neue StraRen und fir den Wohnungs- Bremen Dortmun d
bau. Die Gemeinden waren nicht einmal in der 1. Hund 36DM 1. Hund 30 DM
Lage, die Hundesteuer zu streichen, denn im Ge- 2 Hund 50DM 2 Hund 60 DM
setz steht: Die Gemeinden missen Hundesteuern 3. Hund 60DM 3.Hund 70DM
erheben. Sie bekommen keine Zuschisse von
der Landesregierung, wenn sie nicht alle eigenen .
Steuerquellen erschopft haben. Dsseldor f Essen
Vier Milionen Hunde gibt es in Westdeutsch- 1. Hund 50DM 1. Hund 40 DM
land, fast so viel Katzen, auRerdem 814000 2.Hund 60DM 2 Hund 50 DM
Pferde, 12,4 Millionen Kihe, 60 Millionen Hihner 3.Hund  70DM 3. Hund 60 DM
und 13 Millionen Bienenvélker. AufRer den Hun-
den leben alle Tiere steuerfrei. Frankfur t Freibur g
Sachbearbeiter Rudolf Heckmann, Amtmann in 1. Hund 60DM 1. Hund 60 DM
der Abteilung des Oberregierungsrates Walter 2.Hund 70DM 2. Hund 120 DM
Kubler, laRt sich auf keine Vergleiche ein. Er 3. Hund 80DM 3. Hund 120 DM
steht auf dem Standpunkt: ,Es gibt zu viele
Hunde, ihr Schmutz ist vor allem in Grof3stadten Gelsenkirche n Hambur g
eine Plage.” Und im gleichen Atemzug recht-
fertigt ergdie 72 Mark 9I]—|undesteuer vongHeideI- 1 Hund 24 DM 1 Hund 60 DM
. : - 2.Hund 50DM 2. Hund 120 DM
berg so: ,Heidelberg braucht Geld, weil es 3'Hund 60 DM 3. Hund 240 DM
viel fur die Besatzungsmacht ausgegeben hat.”
FADENSCHEINIGE BEGRUNDUNGEN Hannove r Heidelber g
Die Begrindungen fur das Hundesteuergesetz 1L Hund 36DM 1. Hund 72DM
wirken allerdings fadenscheinig, wenn Hunde- 2. Hund 50DM 2. Hund 144 DM
besitzer zum Strafgesetzbuch greifen. Darin 3.Hund 60DM  3.Hund 144 DM
steht, trotz aller Abgaben werden Hundebesitzer
nach Paragraph 366 Nummer 10 des Strafgesetz- Karlsruh e Kasse |
buches bestraft, wenn ihr Tier Wege, Stral3en, 1 Hund 60 DM 1. Hund 60 DM
Platze oder Flisse verunreinigt; 2.Hund 120DM 2. Hund 80 DM
nach Paragraph 367 Nummer 11 und nach der 3. Hund 120DM  3.Hund 96 DM
StraRenverkehrsordnung, wenn ihr Hund ohne
Leine lauft, Passanten beléstigt; Kiel Koln
nach Paragraph 360 Nummer 11 des Strafgesetz- % Eung 4518 gI\M/I 22L Eun(c:lj (558 BR/I/I
; . . Hun . Hun
buches, wenn ihr Hund zu laut bellt; 3 Hund 60DM  3.Hund 70 DM
nach Paragraph 23 des Bundesjagdgesetzes dur-
fen im Wald frei herumlaufende Hunde abge- Konstan z Mannhei m
schossen werden.
1.Hund 50DM 1 Hund 72 DM

Nach Paragraph 833 haftet der Hundehalter
fur alle Schéden, die sein Hund anrichtet.

So viel ist im Gesetz Uber lebende Hunde gesagt.
Tote Hunde werden vom Tierkdrperbeseitigungs-
gesetz erfaldt. Es legt seit langem fest: Der Hun-
dehalter ist verpflichtet, die Kosten fur die Be-
seitigung eines toten Hundes selbst zu tragen.

gen Hunde

2. Hund 100 DM
3. Hund 100 DM

2. Hund 144 DM
3. Hund 216 DM

Munche n Oberhause n

1. Hund 30DM 1.Hund 32DM
2.Hund 30DM 2. Hund 50DM
3.Hund 30DM 3.Hund 60DM
Pforzhei m Saarbriicke n

1. Hund 60DM 1. Hund 34DM
2.Hund 120DM 2. Hund 68 DM

3. Hund 120 DM

3. Hund 132 DM

Starnber g

1. Hund 15 DM
2.Hund 20 DM
3.Hund 25DM

Stuttgar t

1. Hund 60DM
2.Hund 60DM
3.Hund 60DM




Die Liebe
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Daran erkennt man einen guten Schuh:

® Das Oberleder soll weich sein, der Faltenwur f fein
und ohne Risse. Die Sohle des Schuhes muf3 sich
biegen lassen, als sei sie so elastisc h wie Gummi.

® Nahte und Réander guter Schuhe sind sauber und
gleichmaRi g verarbeitet . Das Oberlede r ist nicht ge-
stickelt . Der Sohlenran d verlauft sehr gleichmaRig .

® Das Futter sollte aus Leder sein und farblic h zum
Schuh passen. Schlecht e Schuhe haben schlechte s
Futter. Die Beschaffenhei t der oberen Kante des
Schuhe s laRt Ruckschliss e auf seine Qualitat zu.
Gute Schuh e haben haufig unsichtbar e Kantennahte .

Italienische Damenschuhe sind modern. Jede
siebte deutsche Frau geht auf Sohlen aus ltalien.
Weder die haufigen Absatzreparaturen noch die
Bedenken der Arzte gegen Stéckel konnten die-
ser Linie etwas anhaben. Die Vorliebe fir ltalie-
ner” ist so bestandig, daR die Handler es sich
leisten kénnen, Schuhe aus Florenz und Mailand
zu Uberpreisen zu verkaufen. Jetzt haben auch
zwei deutsche Fabrikanten Betriebe in lItalien
Ubernommen. Damit ist das groRBe Geschaft mit
den italienischen Schuhen fest in deutscher Hand.

Der Wagen bremst. Die Tur fliegt auf. Grit Jor-
dan steht hilflos auf dem Trittbrett. Der Schaffner
zieht sie auf die Plattform zurtick. Ihre Schuhe
bleiben drauBen héngen. Die Abséatze haben
sich tief in den Rost gebohrt.

Grit Jordan, 26 Jahre, Sekretarin, protestiert er-
folglos gegen die technische Ausristung der
StralRenbahn und verlangt 70 Mark Schadens-
ersatz. Sie bekommt diese Antwort: Der Ein-
stieg deutscher StraBenbahnen ist nicht flr
italienische Abséatze konstruiert. Wir haften nicht!
Grit Jordan und Millionen deutscher Frauen
storen seit Sommer 1957 mit ihren didnnen Ab-
satzen den Verkehr. Der ,Bleistift” unter dem
Schuh hat einen Druck von etwa acht Zentnern.
Er bleibt in den Rillen der Gehwege stecken, im
StraRenteer, in den Schienen, in den FuRmatten
der Warenhauser. Pfennigabsatze stéren den
Postminister, weil sie den Boden seines Hauses
ruinieren, und sie storen Luftfahrtgesellschaften,
die um den Bodenbelag der Maschinen besorgt
sind. Doch diese Warnungen kénnen den Ge-
schmack der Frauen nicht beeinflussen. Die
deutschen Frauen stehen auf ihren ltalienern”.

DIE PRIVATE EINFUHR

Die spitzen Absétze stdren nicht nur auf der
StralBe, sie storen auch den Absatz der deut-
schen Schuhindustrie. Die deutschen Fabrikanten
haben namlich inzwischen ausgerechnet: ImSom-
mer 1957 brachten zwei Milionen Urlauber
Schuhe aus ltalien nach Hause mit, und diese
Einfuhr wiederholt sich in jeder Urlaubssaison.
Allerdings kommen Schuhe nicht nur durch



private Einfuhr aus lItalien Uber die Grenze. Der
offizielle Import ist heute achtzehnmal so grof3
wie vor vier Jahren. Noch 1956 wurden in den
zwolf Monaten 375000 Paar Schuhe Uber die
Alpen geliefert. 1957 waren es 1,3 Millionen,
1958 2,9 Millionen und im vergangenen Jahr
wurden sieben Millionen Paar Schuhe importiert.

GUTE EINKAUFSBEDINGUNGE N

Die deutschen Schuhhandler erkannten die Vor-
liebe fir italienische Modelle schnell und schal-
teten sofort. Schon im Herbst 1957 nahmen sie
Kontakt mit den 2000 italienischen Schuhfabri-
kanten und den mehr als 10000 Handwerkern
auf. Sie kauften alles, was ihnen sudlich der Al-
pen geboten wurde und handelten sich selbst
erhebliche Vorteile ein. Sie bekamen italienische
Schuhe billiger als deutsche, und die Schuh-
fabrikanten des Sudens schrieben ihnen keine
Verkaufspreisevor. Sie garantierten sogar fur
die Stadte, in denen die Importeure handelten,
das alleinige Verkaufsrecht. Dadurch konnten
die deutschen Handler die Verkaufspreise frei
festsetzen — ohne Furcht vor einer Konkurrenz.
Etwas umstéandlich, aber trotzdem deutlich, er-
klarte der Bundesverband des Deutschen Schuh-
einzelhandels in Kd&in seinen Mitgliedern die
Kalkulation italienischer Schuhe so:

~Wahrend die meisten deutschen Fabrikanten fir
ihre Erzeugnisse den Verkaufspreis verbindlich
vorschreiben, kann der Handler den importierten
Schuh zu einem Preis anbieten, der sowohl der
Nachfrage als auch seinen eigenen Vorstellungen
von einer angemessenen Handelsspanne ent-
spricht. Hierzu bietet gerade der italienische
Schuh durch seine ansprechende Form und sei-
nen international anerkannten Chic groRe M&g-
lichkeiten, zumal der Handler unschwer durch
Werbung die ohnehin vorhandene Vorliebe des
deutschen Verbrauchers fur auslandische Erzeug-
nisse aktivieren kann!” Die Handler aktivieren.

ZWEI KALKULATIONE N

Die deutschen Schuhfabrikanten schreiben den
Handlern fur deutsche Schuhe Richtpreise vor.
Sie halten eine Handelsspanne von 32 bis 34
Prozent fur durchaus angemessen. Die italieni-
schen Schuhe dagegen werden so kalkuliert:

20 Mark Einkaufspreis und 20 Prozent Zoll
macht 24 Mark, dazu 60 Prozent Handelsspanne
in_Durchschnittsmonaten. Bei starker Nachfrage
kostet der Schuh sofort 49,50 Mark, also
Uber 100 Prozent mehr als im Einkauf.

Jeder dritte italienische Pumps mit hohem Ab-
satz wird heute wenigstens fir 49,50 Mark ver-
kauft. Der Einkaufspreis liegt aber unter 30 Mark.
Die Schuhh&andler begrinden die hohe Kalku-
lation bei den Italienern mit dem groRen Risiko,
das sie bei Importen eingehen: ,Die kleinen und
mittleren italienischen Lieferanten Ubernehmen
fur ihre Schuhe keine Garantien. Fehlerhafte
Schuhe missen wir dem Kunden ersetzen.
AuBerdem kénnen modische Pumps aus dem Su-
den nur eine Saison lang angeboten werden.”

SCHUHMACHER KAMEN ZU UNS
Der Vertreter deutscher Schuhe, Gustav Musor,
Augsburg, sagt dazu: ,Das Risiko ist heute fir
alle Modelle gleich groR. Auch die deutschen
Fabrikanten gleichen ihre Produktion der jewei-
ligen Linie an. Sie hatten sonst keine Chancen.
Unsere Frauen gehen eben alle mit der Mode.”
Fest steht, da von den 13000 Schuhhé&ndlern
rund 5000 ihre ,ltaliener” Uber Einkaufsvereini-
gungen beziehen. Diese organisierten Handler
Ubertragen ihren Genossenschaften das Risiko.
Vor zwei Jahren versuchten Deutschlands Schuh-
hersteller eine Regulierung der Preise zu er-
reichen. Sie furchten namlich: Wenn die deut-
schen Frauen zu viel Geld fir italienische Schuhe
bezahlen missen, kaufen sie weniger deutsche
Schuhe. Sie holten italienische Schuhmacher
nach Deutschland, um bei uns den italienischen
Chic zu kopieren. Das Experiment miR3lang. Die
leichten italienischen Entwirfe wurden im deut-
schen Produktionsgang grob und schwerfallig.
Italiens Handelskammer in Minchen hat daftr
folgende Erklarung: ,Unsere Schuh-Modelleure
haben ein absolut sicheres Geftuhl fir Chic und
Form, und unsere italienischen Schuhmacher kén-
nen die Entwirfe mit einer uniibertroffenen hand-
werklichen Fertigkeit in die Praxis Ubertragen.”

DER NEUE WEG

Erwin Bletzinger, Schuhhandler in Stuttgart und
Vorstandsmitglied des Deutschen Schuheinzel-

handelsverbandes, bestéatigt ebenfalls: ,Die
italienischen Schuhe sind schicker als die deut-
schen, weil den deutschen der letzte Pfiff fehlt.”
Die Fabrikanten haben Uber vier Jahre lang zu-
gesehen, wie der Import aus lItalien sich von Jahr
zu Jahr verdoppelt und die Umséatze des Handels
kletterten, der eigene Absatz aber gleich blieb.
Alle Bemihungen, durch giinstige Kalkulationen
der deutschen Schuhe, gegen die italienischen
anzukommen, waren erfolglos. Die Kunden kdn-
nen Preise nicht beurteilen. Sie wissen nicht,
daR ihnen fur 39,50 Mark zumTeil schlecht ver-
arbeitete italienische Schuhe angeboten werden,
die in den Badeorten an der Adria als Ramsch
auf der StraBe verkauft werden,

daR erst teure italienische Schuhe gut gearbeitet
sind, die in Deutschland uber finfzig Mark kosten,
daR die groRRen, eingedruckten Firmenzeichen in
den italienischen Schuhen von kleinen Schuh-
machern stammen kdénnen.

DaR der Preis kein Beweis flr Qualitat eines
italienischen Schuhes ist, liegt nicht an den Her-
stellern, sondern am deutschen Verkaufer.

Die beiden groten deutschen Schuhfabriken,
Salamander in Kornwestheim und Wessels in
Augsburg, haben nun italienische Fabriken auf-
gekauft. Sie sicherten den Modelleuren zu, nicht
in die Produktion hineinzureden und kein deut-
sches Personal zu schicken, um die Linie der
Modelle nicht zu beeinflussen.

Sie haben endlich die Mdglichkeit, deutsche und
italienische Schuhpreise der Qualitat entspre-
chend aufeinander abzustimmen. Dazu Schuh-
vertreter Musor: ,ch meine, daR etwa finfzig
Prozent Handelsspanne fiir unsere italieni-
schen Schuhe ausreichen.”

Wirde er recht behalten, kdénnte Grit Jordan
aus Stuttgart bald ihre im Trittbrett der Stral3en-
bahn zerschundenen ltaliener” billiger erset-
zen. Aber sie kann wahrscheinlich auch im nach-
sten Sommer nicht vom Preis auf die Qualitat
schlieBen. Seitdem Teile der italienischen Pro-
duktion fest in deutscher Hand sind, wird nun
bereits von den Herstellern angekiindigt: Preise
fur Schuhe werden bis zu sechs Prozent steigen.
Deutsche und ,ltaliener” werden im Herbst teurer.
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Yarkow! durch den guten Fachhondsl
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Der |taI|en|sch e Schuh, weires Boxcalf, chrom-

ziegenlederfutter , Marke ,,Mllano , Preis 39,80 Mark, gekauft
bei der Firma ,Milano-Schuhe " in Minchen , Dachauer Stral3e 7.

Diese zwei Paar Schuhe sind getestet worden. In unserem Auftrag
fuhrte das ,Prif- und Forschungsinstitut fir die Schuhherstellung” in
Pirmasens die Untersuchung durch. In einem abschlieRenden Bericht
wurden die deutschen und italienischen Schuhe gegenibergestellt
und in neun Punkten miteinander verglichen. Hier ist das Ergebnis:

OBERLEDER: Der deutsche Schuh ist im Oberleder weicher im Griff
als der italienische, aber etwas schwacher. Er ist verstarkt worden,
und er hat darum nicht das glatte Gesicht wie der Italiener. Der
Narben — die oberste Schicht der Lederhaut — des deutschen
Fabrikats ist geschliffen, der Narben des Italieners nicht, bei ihm be-
steht eher die Gefahr des Narbenplatzens. Im Prifgerat wurden die
Oberleder — wie beim Laufen — strapaziert. Ergebnis: Nach 50000
Biegungen hatten die Leder beider Schuhe feine Risse. Beide
Schuhe durfen nicht mit Terpentinschuhpflegemittel geputzt werden,
sonst bekommen sie Flecken.

FUTTER: Das Futterleder des italienischen Schuhs ist wertvoller als
das des deutschen Fabrikats. Beim Tragen kaum ein Unterschied.

MODELLGESTALTUN G DES SCHAFTES: Das deutsche Modell ist
schlichter, aber zuverlassiger. Der italienische Schuh ist modisch
eleganter, hat aber den Nachteil, dal die Naht der eingesetzten
Blatteile direkt in der Gehfalte liegt und aufplatzen kann.

LAUFSOHLE : Die Laufsohle des deutschen Schuhs ist starker aus-
gewaschen als die des italienischen, sie nimmt darum leichter Wasser
auf als die italienische Sohle. Aber die Gefahr, da3 Gerbstoffe aus
der Sohle in das Oberleder ziehen und Flecken bilden ist dafiir bei
den ltalienern groRer. Das Prufungsergebnis: nach 24 Stunden hat-
ten die deutschen Sohlen 67,7 Prozent Wasser aufgenommen, die
italienischen 45 Prozent. — Die Sohlen liefen Gber 40 Meter Reib-
flache, danach waren die italienischen Sohlen um rund 20 Prozent
starker abgenutzt ais die deutschen.
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Der deUtSCh e SChUh, weiles Boxcalf, Schaftleder -
futter , Marke ,Matheis” , Preis 37,50 Mark, ist bei der Firma
.Schuh-Walz ” in Stuttgart , Marienstrall e 34, gekauft worden .

BRAND- UND DECKSOHLE: Die deutsche Brandsohle ist aus Leder-
faserwerkstoff, die italienische aus Chromspaltlederfasermaterial.
Die italienische ist beweglicher und saugt besser Schweil? auf. Beide
Schuhe haben eine Decksohle aus Ziegenleder.

HINTERKAPPE: Die deutsche Kappe ist aus Lederfaserwerkstoff, hat
einen guten Sprung, gleichmaRige Qualitdt und ist beweglich. Die
italienische Kappe ist aus Kuhleder, spréde in der Struktur und kann
sich bei Feuchtigkeitseinflul3 leicht verformen. Der Pflanzenklebstoff,
mit dem die italienische Kappe eingeklebt ist, macht sie hart.

VORDERKAPPE: Beide Schuhe haben Kunstharzkappen mit Stoff-
einlagen, es besteht aber ein wesentlicher Unterschied: Die deutsche
Kappe ist starker und darum formfester, ohne steif zu sein.

ABSATZ: Der deutsche Absatz ist aus Kunststoff und hat im Inneren
eine Metallhllse. Er brach bei einem Druck von 173 Kilo. Der italieni-
sche Absatz ist ebenfalls aus Kunststoff, hat einen Holzkern, ein
Leichtmetallunterteil und brach bei einem Druck von 125 Kilo.

ABSATZLAUFFLECK : Der deutsche ,Fleck” ist aus Kunststoff und
sitzt auf einem Metallstift, der in die Absatzhilse hineingeschoben
wird. Bei der Reparatur kann der Absatz also nicht beschadigt wer-
den. Der Kunststoff-Fleck des italienischen Schuhs ist mit drei Stif-
ten geheftet, das Material ist weich und nutzt beim Gehen wabhr-
scheinlich schneller ab als der deutsche.

Das Institu t urteilte : Zwische n _beiden Fabrikate n _bestehen keine
schwerwiegende n__Unterschiede . Die Materialie n _beim _deutsche n
Schuh sind im allgemeine n besser zu bewerte n als beim italienischen ,
mit Ausnahm e des Oberleders , wo gering e Abweichunge n zugunste n
des italienische n_Schuhs bestehen . Die Verarbeitun g ist bei beiden
Schuhen einwandfre i _und gab keinen AnlaR zu Beanstandungen .
Der_italienisch e Schuh ist eleganter als der deutsche , hat aber den

Nachteil : Die Blatteinsatzteil e beim Tragen lIfsen sich eventuell .

= =

Sparen macht frei
BaNx und unabhdngig!

Wer mehr im Leben gelten will,

spart beizeiten.

Besuchen Sie uns. Wir beraten Sie
in allen Fragen der Geldanlage.

COMMERZBANK

FILIALE STUTTGART
KONIGSTRASSE 11-15
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Wuthenau s teurer Fern-
sehkommentar : ,Dieser
Mante | hat breit e eckig e
Schultern , angestickel -
ten Pelz, er ist unkleid -
sam und altmodisch. ”

Das Fernsehen

soll 100000 Mark

siebe n

Die wahrscheinlich teuerste Sendung des Bayerischen
Fernsehens dauerte ganze zehn Minuten. Fir 13 Worte
soll der Sender Munchen jetzt 100000 Mark zahlen.
Grund: Sprecherin Marie Antoinette von Wuthenau
hielt das Reklamefoto eines Mantels der Firma Marsian
vor die Kamera und stellte fest: Altmodisch und un-
kleidsam. Die Mantelfabrik Maris, Neumunster, machte
daraufhin dem Fernsehen den ProzeB. Sie ist der
Meinung, dal3 niemand das Recht besitzt, ihre Ware
in der Offentlichkeit zu kritisieren.

Fraulein von Wuthenau ist eine begabte Person. Sie
versteht viel von Mode. Ilhre Kommentare vor Bayerns
Fernsehkameras waren beliebt. Die Zuschauerinnen
bestatigten, die Wuthenau erklart versténdlich, urteilt
gut — verurteilt gerecht.

Am 12. September 1958 um 18.55 Uhr passierte das
Malheur mit Maris, das Fernsehdirektor Clemens Min-
ster zunachst einen harmlosen Lapsus nannte, den aber
Kleiderfabrikant Hermann Marsian als schwere Ge-
schéaftsschadigungempfand.

LJAlso, es war so”, erklarte beim Lokaltermin im Fern-
sehstudio Marie Antoinette von Wuthenau. ,lch sitze
wie jetzt auf der Tischkante. Neben mir liegt ein Stof3
franzosischer und deutscher Modejournale. Ich zeige
die neuen Modelle aus Paris und dann den Maris-
Mantel aus Deutschiand. Ich halte das Constanze-
Sonderheft fur Frihjahrsmoden in der Hand. Die Ka-
mera Il zielt von hinten auf das Maris-Foto. In dem
Augenblick erscheint auch das Wort ,Maris' auf dem
Bildschirm. Es war nicht beabsichtigt. Ich sage sinn-
geman: ,Dieser deutsche Mantel aus Holstein erreicht
bei weitem nicht den Schick Pariser Modelle.”

ES GIBT ZWEIERLEI GESETZE

Die Holsteiner Kleiderfabrik bekam die Folgen der
Wuthenau-Kritik sofort zu splren. Protest-Briefe
gingen ein und Verkaufsschwierigkeiten wurden ge-

18 meldet. Die Firma in Neumunster schickte ein gehar-
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Worte zahlen

nischtes Schreiben an das Bayerische Fernsehen.
Als Clemens Minster in seinem edlen Freimanner
Biuro den eingeschriebenen Brief aus Neumunster stu-
diert hatte, bemiihte er sich um eine geziemende Ent-
schuldigung. Er zeigte Verstandnis fur den Unmut der
Norddeutschen. Durch Fréaulein von Wuthenau sei der
Tatbestand ,Reklame im Programm” erfillt worden.
Aber inzwischen lagen in Holstein die Abrechnungen
aus Bayern vor. Bilanz: Umsatzriickgang um 28 Prozent,
das macht 400000 Mark und eine Gewinneinbul3e von
100000 Mark. Fiur die Flaute in Bayern blieb nur eine
Erklarung: Die Fernsehkritik. Maris beauftragte ihren
Rechtsanwalt Dr. Adolf Schertl, Minchen, die Scha-
denforderung beim Fernsehen einzutreiben.

Fir Fernsehdirektor Munster war der Happen aus zwei
Grinden zu grof3.

1. Er wollte sich nicht von einem Mantelschneider den
Maulkorb anlegen lassen.

2. Er hatte Angst vor seinem Rechnungshof, still-
schweigend 100000 Mark Schadenersatz zu leisten.

Er schickte seinen Syndikus Otto Heinrich Leiling zum
Gegenangriff vor. Und der verkiindete bajuwarisch hart:
,und wenn wir bis zum Bundesgericht gehen missen,
es ist unser Recht zu kritisieren.”

Die Fronten formierten sich am 3. Oktober 1960 vor
dem Mduinchener Landgericht I. Auf der einen Seite
zeigte Mantelanwalt Dr. Schertl auf den Absatz 1 vom
Paragraph 823 im Biurgerlichen Gesetzbuch: Wer vor-
satzlich Eigentum verletzt, mufld zahlen. Auf der anderen
schwenkte Syndikus Leiling den Artikel V des Grund-
gesetzes: Jeder hat das Recht, seine Meinung frei zu
auBBern. Beide hatten das Gesetz auf ihrer Seite.

Der bayerische Landgerichtsdirektor Dr. Schmid er-
griff Klar fur Holstein Partei. Er unterschied zwischen
Kritik an Einzelpersonen und Kritik an einer Gruppe.
Richter Schmid: ,Es war nicht notwendig, den Namen
Maris zu zeigen. Wenn Fréulein von Wuthenau den

Namen mit der Hand abgedeckt hétte, dann wére nach
allgemeiner Erfahrung die gezielte negative Kritik nur
einem verhaltnismaRig geringen Kreis interessierter
Zuschauer aufgefallen ... Die Klage ist gerechtfertigt.
Der Eingriff (des Fernsehens) war rechtswidrig und
schuldhaft.” Die Bayern sollten zahlen.

Rechtsanwalt Dr. Schertl erlautert heute das Urteil:
Man darf einen Schriftsteller beim Namen nennen und
gleichzeitig auf der Mattscheibe versichern, sein letztes
Buch sei schlecht. Mantelhersteller oder Schmuck-
fabrikanten dagegen schitzt das Gesetz vor einer
negativen Beurteilung in der Offentlichkeit. Und fur
Lseinen” speziellen Fall folgert Anwalt Schertl: ,Wenn
offentliche Kritik der Firma Maris schadet, kdnnen da-
durch auch die 1200 Angestellten des Unternehmens
geschadigt werden. Selbst wenn der bewuf3te Mantel
so schlecht gewesen ware, wie ihn Fraulein von
Wuthenau gemacht hat, hatte das Bayerische Fern-
sehen abwagen missen, welche Interessen wichtiger
sind: Die der Firma Maris oder die der Mantelkaufer.”

HYSTERIE IM FERNSEHSTUDIO

Das heikle Problem, ob der Schutz der Fabrikanten
wichtiger ist als Kéuferberatung, wurde inzwischen zum
zweitenmal, und zwar vom Minchener Oberlandes-
gericht, untersucht. Die héhere Instanz bestétigte Rich-
ter Schmidts Urteilspruch im vollen Umfang. Was der
Fernsehdirektion den Mut nahm, beim Bundersgerichts-
hof eine grundsétzliche Entscheidung zu erbitten. Min-
chen-Freimann verzichtet auf eine Revision. Damit hat
die Firma Marsian alle Aussicht, sich die hunderttau-
send Mark Schadenersatz fur den ,Lapsus” bei einer
wie der bayerische Oberlandesrichter sagte, ,zu
schlecht vorbereiteten Sendung”, zu verdienen.

Die Folgen des Streites um die negative Werbung
umschreibt Fernsehchefredakteur, Robert E. Lembke:
Jch mochte das Bestreben, keine Schleichwerbung zu
machen, bei uns langst als eine Hysterie bezeichnen.”

19
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Der neueste

Vertretertric k
st die

Die meiste n Vertreter arbei -
ten heute in der Pfalz und
im Saarland . An jeder zwei-
ten Tur klingelte n sie inner -
halb von vierzeh n Tagen. In
Bayern wurde n von hunder t
Haushalte n in der gleiche n
Zeit 42 besucht . Die wenig -
sten Vertreterbesuch e wur-
den in Hambur g festgestellt .
Hier tauchte n sie nur an
30 Prozent aller Tiren auf



Enhriichkett

Die Wahrheit verkauft sich gut. Das behaupten
die Lehrer der Vertreter-Schule in Mangfalltal,
Oberbayern. Sie erzahlen ihren Schilern: Wer
ehrlich seine Waren an der Haustiir anbietet,
kann sie besser los werden. In Minchen pro-
bierten sechs Teiinehmer des Unterrichtes diese
L.neue” Methode in der Praxis aus. Sie hatten
Erfolg. DM-Reporter haben sie beobachtet.

Zum dritten Male fahrt der Daumen Uber die
Klingel. Die Tur springt auf — um Zentimeter.
Das Gesicht einer Frau erscheint. Roland Ziegler,
25 Jahre, ehemaliger Chemiker, verbeugt sich:
“Was, Frau Imin, ist lhre schwerste Arbeit?”
Die Frau mustert den Mann auf der Matte. Er hat
blonde Haare, ein rundes Gesicht. Die Stirn ist
faltig. Unter dem Kinn kringelt sich ein zweites.
,Das geht sie uUberhaupt nichts an!” — Der
Kopf verschwindet, die Tur knallt zu.

161mal Klingelten die Vertreter der Schule im
Mangfalltal bei ihrem Versuch an Miunchener
Wohnungsturen. Funf Manner und eine Frau
stiegen einen Tag lang Uber 3230 Stufen von
Mietshausern; die Wahrheit auf den Lippen,
einen Katalog fur Waschmaschinen in der Hand.
lnre Erfahrungen: 57mal wurde die Tur Uber-
haupt nicht gedffnet. 12mal flog sie sofort wieder
zu. 20mal durften sie ihren Automaten vorfuh-
ren. FUnf Kaufvertrdge wurden abgeschlossen,
ein Kaufversprechen notiert.

Zur gleichen Zeit, als die sechs ihre ehrliche
Methode ausprobierten, erkundeten Meinungs-
forscher aus Allensbach die Chancen der 30 000
Direktverkaufer in der Bundesrepublik. Sie
kamen zu dem Resultat:

O Bei jedem dritten Birger kiingelt in zwei
Wochen mindestens ein Vertreter.

O Von hundert Familien kaufen 80 nichts.

O Reinigungsmittel und Haushaltsartikel gehen
am besten auf dem Dorf. Jeder dritte kauft.

Elektrische Gerate — Staubsauger. Kaffee-
maschinen und Waschautomaten — sind beson-
ders schwer zu verkaufen. Bei 100 Besuchen
kommt es zu nicht mehr als einem Abschlul3.

KUNDEN MUSSEN KRITISCH BLEIBEN

Die ,ehrlichen” Vertreter der Mangfalltalschule
schnitten dagegen besser ab. Sie rdumten bei
hundert Besuchen viermal das MiRtrauen bei-
seite, das ist beim Absatz von Waschmaschinen
ein Rekord. Und ihre Lehrer sind nach dem Er-
gebnis fest davon Uberzeugt, dal3 bald die alten
Vertreter-Tricks nicht mehr ziehen werden. Sie
kénnen aber auf die Dauer nur recht behalten,
daR Ehrlichkeit zu besseren Umséatzen fihrt,
wenn auch die Kunden kritisch bleiben.

Die Lehrer aus dem Mangfalltal arbeiten nach
diesem Prinzip: Jeder Vertreter bekommt einen
klaren Verkaufsspruch, der zu seinem Typ paft.
Und mit diesem Satz beginnen die Verkaufer an
jeder Tur ihr Gesprach. (Fotos rechts)

Der erfolgreichste Vertreter bei dem Munchener
Versuch, Ingenieur a. D. Ludwig Jungkies, sagte
zwolfmal: ,Sie werden sicher lachen, aber ich
mochte lhnen eine Waschmaschine verkaufen.”
Niemand warf bei ihm die Tire zu ...

Gerd Schwalbe . 47 Jahre, ehemaliger Opernsanger,
lernte in der Schule diesen Spruch: ,GutenTag, gnadige
Frau, ich bin Ihr Waschefachberater! Erlauben Sie, da®
ich eintrete?” Sein Ergebnis : Zwdlfmal geklingelt, zehn
Verkaufsgespréache, zwei Vorfuhrungen kein Verkauf.

Peter Borm, 37 Jahre, ehemaliger Filmkaufmann, fangt
so an: Interessiert sich Ihr Mann fir den Haushalt?”
Sein Ergebnis : 37mal geklingelt, achtmal hat man ihm
nicht geotffnet, sechsmal wurde die Ture zugeschlagen,

23 Gesprache, vier Vorfuhrungen, ein Vertragsabschluf3.

Caria Seith, 40 Jahre, Hausfrau, versucht es mit dieser
Frage: ,Hatten Sie einen Moment Zeit? ich mdchte mich
mit Ihnen Uber Ihren Haushalt unterhalten.” |hr Ergeb -
nis : 31mal geklingelt, 14mal ohne Erfolg, 13 Gesprache,
drei Vorfuhrungen vereinbart. ein Vertragsabschluf3.

Siedfrie d Krull, 29 Jahre, ehemaliger Schiffselektriker,
Uberrascht die Kunden mit diesem Satz aus der Ver-
treterschule: ,Wieviel Vertreter waren heute schon da?”
Sein Ergebnis: 41mal geklingelt, 26 Gesprache gefihrt,
vier Vorfuhrungen vereinbart, ein Vertragsabschlu3.

Roland Ziegler, 25 Jahre, ehemaliger Textilchemiker,
probiert es mit diesem Anfang: ,Was ist lhre schwerste
Arbeit?” Sein Ergebnis : 25mal geklingelt, siebenmal
wurde nicht geoffnet, viermal wurde die Ture wieder
zugeschlagen, 14 Gespréache aberkein Vertragsabschluf3.

Ludwi g Jungkies , 29 Jahre, ehemaliger Textilingenieur,
strahlt: ,Sie werden lachen, gnadige Frau, aber ich will
lhnen eine Waschmaschine verkaufen.” Sein Ergebnis:
15mal geklingelt, dreimal nicht geo6ffnet, zwolf Ge-
sprache, vier Vorfuhrungen, ein Vertragsabschluf3.
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116 Mensche n haben im letzte n Zehn Millionen Menschen — jeder Fiinfte — traumen In Westdeutschland vom

Jahrje 500000 Mark gewon - Geld. Die Meinungsforscher sagen: Nichts beschéaftigt die Phantasie so sehr
wie Geld; nicht der Beruf, nicht die Familie; weder Krankheiten noch Kriege. Wegen
der Politik zerbricht sich nicht einmal jeder zwanzigste den Kopf.

@ Das Thema Geld spukt in vielen Kopfen, und Millionen Teenager und Greise,
Arme und Reiche, Manner und Frauen bekennen sich Woche fur Woche offen zu
ihrer gro3ten Leidenschaft: in 52 Wochen des Jahres hellwach Kreuze malen. Auch

nen. lhre Sorge ist.. .

‘1\‘: sie traumen. lhr Traum hei3t Lotto, und die Pointe dieses Traumes ist: mit einem
\{"‘; Schlag 500000 Mark gewinnen.
Millionen traumen vom Glick. Sind wir darum ein Volk von Traumern? Oder ein
Volk von Spielern?
@ 20 Milionen Mark werden alle acht Tage fir den Lotto-Traum ausgegeben. Das ist
am Stuck, selbst fur einen Milionar, eine runde Summe. Aufgeschnitten, das heif3t
."' ) durch acht Millionen Wettscheine geteilt, bleiben 2,50 Mark.
[.J.-éf Fur 2,50 Mark kann man auch ins Kino gehen. Achte bis zwdlfte Reihe. Der Traum
dauvert dann — abzlglich Wochenschau, Zigaretten-Trickfim und Eispause —

90 Minuten. Das Lotto garantiert schon fur 1,10 Mark eine Woche Traumerei. Auf
einen Hauptgewinn sollte man nicht spekulieren. Im vergangenen Jahr sind nur 116
Wettscheine von 416 Milionen mit dem Hauptgewinn ausgezeichnet worden. 116 haben
o 500000 Mark gewonnen. So grof3 die Zahl 500000 ist. so klein ist 116. Man sieht
(“'}‘T) es geradezu schrumpfen, wenn man 416000000 daneben schreibt. 415999884 Tipp-
- zettel haben namlich nicht 500000 Mark gewonnen. Aber die Maler der Kreuze auf
den 415999884 Scheinen, die ohne Hauptgewinn blieben, hatten auch Glick: Sie

;ﬁ;n‘- durfen weitertréumen.
\'j Die 116 Pechvogel haben verspielt. Wer die halbe Million bekommen hat, kann nie
mehr vom groRen Gluck traumen. Wer 500000 Mark gewinnt, hat keine Zeit und
i N keine Lust mehr zum Traumen. Hauptgewinner mussen hdllisch aufpassen, auf die
Freunde, auf das Geld und auf sich selbst. Denn eine halbe Million kann so schnell
wie ein schlichter Funfziger zwischen den Fingern zerrinnen. Statt zu traumen, mis-

@ sen Glickspilze grubeln.
1956 hatten die Meinungsforscher schon ermittelt, da von 1500 Glucklichen, die
mehr als 5000 Mark gewonnen hatten, nach zwei Jahren nur 900 noch einen Pfennig
’:;3.,‘\, besaBlen. Die uUbrigen hatten ihr Geld verjubelt. Das ist nicht die schlechteste Art,
I\__f" sein Geld unter die Leute zu bringen. Ein gewissenhafter Mann freilich, ein Bank-
fachmann etwa, verabscheut diese ,Geldanlage”. Wolfgang Sanner ist ein Bank-
fachmann. Er rechnet darum den Tippern vor, wie man richtig mit 500000 Mark
@ Jfertig” wird. Das sind seine Richtlinien fur kinftge Traume der Wetter:

60000 Mark darf man ,verjubeln”. Wofur? Jeder zweite wiinscht sich ein neues Radio
- >) Bicher, ein Auto. Jeder zwanzigste ist scharf auf Alkohol oder Reisen.
180000 Mark soll man in festverzinslichen Wertpapieren anlegen. In zwdlf Jahren,

i.‘tﬁ
bei einem jahrlichen Zinssatz von sechs Prozent, hat sich der Wert je 100-Mark-
WO h I n Anteil bei Pfandbriefen, Kommunalobligationen und Industrieanleihen verdoppelt.
180000 Mark werden in Zinshauser gesteckt.

80000 Mark werden in Aktien angelegt. Man sollte sich allerdings auf Wachstums-

aktien beschranken; das sind Aktien, deren Wert langsam, aber sicher steigt.
I l l I Wer so wirtschaftet, hat auch im hohen Alter noch was vom gro3en Glick. Leider
ist das Wirtschaften bei diesem Traumgewinn nur das halbe Problem. Bankfachmann

Wolfgang Sanner wei3 zwar, wie man 500000 Mark gunstig anlegt, er weil3 aber

keinen Weg, wie man die halbe Million leicht gewinnen kann. Dafur hat der studierte
e I l . Mathematiker Dr. Barow nachgerechnet, wie die Chancen stehen. Seine Erkenntnis
ist fur alle Tipper erniichternd. Fur das groRRe Gluck braucht man ziemlich viel Zeit.

Geld”?
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Nach der Wahrscheinlichkeitsrechnung , die Dr. Barow aufgestell t hat, sind die Gewinnaus -
sichte n im deutsche n Zahleniott o bei einem Tip im ersten Rang 0,0000000715. Auf dieser
Zeichnun g ist die Theori e des mif3trauische n Mathematiker s in die traurig e Praxis umgesetz t

Der NEANDERTALER hatteanfan-'; ; -
. gen mussen; nach 268891 Jahren
héatten seine Nachfahren gewonnen.

beginnen missen, dann hatte die Fa:
‘milie bis jetzt bestimmt gewonnen

- HEINRICH I. hatte vor 1042 Jahrerl

HEIDI BRUHL, 19 Jahre alt, hitte ge-
“wonnen, wenn sie jede Woche vom
Tag ihrer Geburt an gespielt hétte1

PRINZ ANDREW, jungster Sohn der:
britischen Koénigin, hatte 54 Wochenl*
nach der Taufe Glick haben kénnen.”

@ .Zahlenlotto ist eine pestartige
Seuche” (Friedrich Karl Freiherr

winne beim Lotto legt einen zahen
Nebel tber Gemuter und Hirne.”

Theorie

von Moser, Staatskanzler in Hes-
sen-Darmstadt, gestorben 1798)
@ .Die Vision der Halbmillionenge-

(Dr. h. c. Moller. Generaldirektor
der Karlsruher Lebensversicherung,
Mitglied des Landtags in Stuttgart)

Praxis

@ Im letzten Jahr setzte das Lotto
1094 Millionen Mark um.

@ Im Jahre 1919 nahm das Deutsche
Reich aus der staatlichen Lotterie
Uber 74 Milionen Goldmark ein.

Vierzig Jahre spéter, im Jahr 1959,
wurden von allen Landern der
Bundesrepublik zusammen mehr
als 206 Milionen Mark als Lotto-
und Lotteriesteuern einkassiert.
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Stars sind keine Aktien — sie haben trotzdem ihren Kurswert. Jeder Tag kann
fir sie eine Hausse oder eine Baisse bringen, ein Hoch oder Tief. Das Publi-
kum entscheidet Uber den Ruhm, der Ruhm diktiert die Gagen, und die Gagen
machen einen Star. Darum leben Stars gefahrlich.

Die Abrechnungen der Filmproduktionen, Schallplattenkonzerne, Fernsehstatio-
nen und Tourneemanager beweisen: Bei uns werden heute die attraktivsten
Gagen Europas gezahlt. Aber Sangern, Schauspielern, Musikern und Boxern
sitzt trotzdem die Existenzangst im Nacken. Die Griinde:

Die deutschen Finanzamter sind unerbittlich. Sie verlangen die hdochsten
Steuern auf dem européischen Festland. Stars, die 250000 Mark im Jahr kas-
sieren, missen 48,48 Prozent ans Finanzamt abflihren. Das sind genau 121 197
Mark. Bei einem Jahreseinkommen von 500000 Mark verlangt die Steuer 50,74
Prozent. Es bleiben 246292 Mark. Die Abziige machen also 253708 Mark aus.
Das Publikum ist launisch. Nicht langer als fiinf Jahre blieben — bis auf Aus-
nahmen — die GroRBen des Nachkriegsfims ,im Geschaft”. Nicht langer als
sieben Jahre sind Schlagerstars erfolgreich.

Die Prominenten des deutschen Schaugeschaftes haben daraus gelernt. Sie
fliehen vor dem Finanzamt ins Ausland. Sie zahlen ihre Steuern in der Schweiz,
in Liechtenstein, und sind darauf bedacht, dle Vorteile, die ihnen die kleinen
Lander bieten, als Absicherung fur die Zukunft anzulegen. Die Praxis:

Die Schweiz verlangt von 500000 Mark Gage nur knapp 30 Prozent. In Lugano
macht die Steuer genau 107208 Mark aus und 40000 Mark eidgenéssische
Wehrsteuer. Stars, die im Tessin eine halbe Milion versteuern missen, ver-
dienen also bei der Steuererklarung 106500 Mark.

Liechtenstein ist bei einer Einnahme von 250000 Mark mit 31 500 Mark zufrie-
den. Das sind 89697 Mark weniger als die deutschen Steuern ausmachen.
Allerdings verlangen die Behdrden im Steuerparadies von Einwanderern Ein-
kommengarantien. Wer die nicht geben kann, bleibt im Lande und legt sein
Geld ,solide” an. Sanger, Filmsternchen, Artisten, zu deren Lebensauffassung
es scheinbar gehort, unbirgerlich zu sein, fihlen sich erst sicher mit einer bur-
gerlichen Existenz. Sie haben kein Vertrauen zu sich selbst, zum Beifall, zu ihrer
Branche und kaufen Hihnerfarmen, Waschereien, Tankstellen, Pensionen. Der
nichterne Geschéftsbericht einer Bratkiiche, die Gewinn abwirft, klingt zwar
nicht romantisch, ist aber beruhigender als die bisher Ubliche Versorgung:

O 60 Kiinstler werden allein in Berlin mit 25 bis 100 Mark unterstiitzt.

O Der Ehrensold fiir die ehemaligen Stars Michael Bohnen und Aribert Wascher
betrégt 200 Mark im Monat.

Fir sie interessiert sich niemand, denn an Elendsgeschichten vergessener
Stars findet das Publikum langst keinen Gefallen mehr. Im Gegenteil, es gibt
inzwischen gentigend Beweise dafir, dal3 die Zuneigung der Fans erst richtig
fest blieb, wenn die burgerliche Existenz ihrer Idole gesichert war. Konsequenz:

Stars mussen Geschafte machen



FI"Eddy QUinn , Spezialist fir Heimwehlieder, hat wahrscheinlich die gréRten Einnahmen unter
Europas Schlagerséngern. Man schatzt, dal Freddy heute 12 bis 15 Prozent vom
GroRRhandelspreis jeder Schallplatte kassiert, die mit seinen Liedern verkauft wird.
Das machte bisher ungefahr 1,6 Millionen Mark aus. Nach der Gagenstopliste des
Films bekommt er pro Rolle 100000 Mark. Zusammen mit Gastspielen werden
Freddys Einnahmen auf zwei Milionen geschétzt. Die Steuer wird 50 Prozent da-
von gefordert haben. Freddy ist also in doppeltem Sinne ,Schlagermillionar”.
Trotzdem bewohnt er eine Mietwohnung in Hamburg. Er steckte sein erstes Geld
in eine Vertriebsfirma von Musikboxen. Heute schweigt er tber seine Absicherun-
gen in einer ,birgerlichen” Branche. Eines steht fest: Um den ,einsamen Seemann”
brauchen sich Fans auch nicht zu sorgen, wenn seine Platten nicht mehr gehen.

»—>
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Luis e Ullrich , charmanteste Mutter des deutschen Films, verdient seit (iber 20 Jahren Spitzen-
gagen. Sie ist mit dem Grafen Faber zu Castell verheiratet, der ihr riet, die Gagen
in einer Fischzucht anzulegen. Luise Ullrich erwarb das Gut Griestal, zu dem
14 Forellenteiche gehdren. Der Jahresumsatz liegt bei 100000 Mark. 300 Zentner
Forellen erntet Luise Ullrich im Jahr und ein Zentner wird zum Preise von rund
300 Mark verkauft. Filmmutter Ullrich ist wirtschaftlich unabhangig und braucht
nur gute Rollen anzunehmen, die ihr liegen. Darum hielt sie sich auch, als nach
dem Krieg Gesichter im Dutzend auf deutschen Leinwanden abgenutzt wurden.



Farmer

war der erfolgreichste deutsche Berufs-
boxer der letzten fiinfzig Jahre. Schon in
seiner aktiven Sportzeit legte er die Mil-
lionenbdrsen gut an. Er verlor im Krieg
sein  Mustergut Ponickel und seinen
Landsitz Saarow bei Beriin. Aber nach
dem Krieg begann er seine zweite Kar-
riere als Geschaftsmann, ziichtete Nerze,
bis das Futter knapp wurde, pflanzte
Tabak, bis Arbeitskrafte fehiten, und hat
heute Gefligel und Karpfen. ,Nebenbei”
betreibt er in Hamburg eine Coca-Cola-
Fabrik, die jeden Tag 50000 Flaschen
abfullen kann und seinen Namen tragt:

Max Schmelin g

Gastwir t

ist Deutschlands Schlagersanger mit dem
dauerhaftesten Erfolg ,nebenbei”. Er
drehte bisher neun Filme mit Spitzen-
gagen, hat in zehn Jahren rund 8,5 Mil-
lionen Platten umgesetzt, fur die er wahr-
scheinlich zehn Prozent vom GrofRhandels-
preis bekam, und war Star in etwa zehn
Fernsehshows. Aus der Sicherheit seines
Restaurants ,La bonne auberge” uUber-
stand der Hausfrauen-Troubadour auch
das Tief seiner Karriere in den letzten
zwei Jahren, bis er jetzt gleich mit funf
LHits” wieder ins Geschaft kam. Fur 1000
Mark pro Tag rei3en sich die Varietés um

Vico Torrian i

Diese Serie schreibt
Jean Baulieu. Er besuch-
te Europas Steuerpara-
dies und entdeckte: Wer
viel Steuern spart, kann
sich jeden Luxus leisten.

Im nachste n Heft:

Die Prominenten lassen sich in der Bundesrepublik von den
kleinen Steuerzahlern ,aushalten”.

30 Prozent der Filmstars, die in Deutschland Spitzengagen
kassieren, zahlen ihre Steuern im Ausland.

Die erfolgreichsten Komponisten, Texter und Sanger deut-
scher Schlager leben in der Schweiz.

Liechtenstein lebt von Flichtlingen
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Stuttgart , 5. Juli 1961

Bisher muf3te der Bausparer 40 000 Mark auf den
Tisch legen, wenn er mit dem Bau eines Hauses
fur 100 000 Mark beginnen wollte. Kunftig sollen
schon 20000 bis 25000 Mark als Eigenkapital
reichen. Die Bausparkassen haben so viel flis-
siges Geld, daB3 sie ihre Kredite erhéhen kénnen.
Die Schweizerische Nationalbank warnte vor zu
grofRzuigigen Baudarlehen der Banken. Ein Preis-
auftrieb misse notfalls durch Kreditbeschrankun-
gen beendet werden.

Steuersenkungen sind auch nach der Bundes-
tagswahl nicht zu erwarten. Der Grund: Die
politische Lage wird weitere Ristungsanstren-
gungen erforderlich machen.

Gerichte uber die Anderung des Wechselkurses
fur den Schweizer Franken werden von Schwei-
zer Fachleuten als gegenstandslos bezeichnet.
Grund: Die Schweiz fuhrte in den letzten Monaten
mehr_ein als aus. Eine Aufwertung wuirde die
Situation noch mehr verschlechtern.

Osterreichische  Maria-Theresia-Taler werden
kunftig als Gedenkmedaillen behandelt. Die
Folge: Sie werden durch Einfuhrzoll und Umsatz-
steuer um 18 Prozent teurer.

Bundeswirtschaftsminister Professor Dr. Ludwig
Erhard hat vor den Wahlen die Zollfreigrenze
fur Jedermann-Einfuhren von 100 auf 200 Mark
erhoht. Bisher waren diese Plane am Wider-
stand der Industrie gescheitert.

Eine sinnvollere Autosteuer fordert der Verband
der Motorsportjournalisten. Jetzt wird diese
Steuer nach dem Hubraum errechnet. Die Folgen
sind kleine Motoren mit zu groRRer Leistung und
zu schnellem Verschleil3.

Der Goldpreis bleibt hoch. Die Verkaufer von
Aktien_legen ihr Geld in Gold an. Die poli-
tischen Spannungen zwischen Ost und West
begiinstigen Goldspekulationen.

Die Zinsen fur neue Pfandbriefe und Schuldver-
schreibungen sind auf 5 Prozent gesunken. Trotz-
dem sind die Vertreter der Bundesbank der Mei-
nung, daf3 die Zinsen fur Pfandbriefe noch immer
zu hoch sind. Es ist damit zu rechnen, daR in
wenigen Monaten sogar 4%prozentige Papiere

Zinsen fir Sparguthaben sind gesunken. Die Auf-
sichtshehdrden der Banken haben in Frankfurt be-
schlossen, daR Zinsen fur Sparblicher mit gesetz-
licher Kiindigungsfrist um % Prozent herabgesetzt

werden. Sie betragen nun 3% Prozent. Ist damit
das Sparen in Westdeutschland uninteressant ge-
worden? Diese Frage untersucht Martin Michaelis

in der 1. Folge der Artikelreihe Uber das Sparen.

Sparen Sie
heute nur

fur den
Notgrosche n

Das Sparen beginnt beim Geldausgeben! Diese
Weisheit ist nicht neu und sicherlich nicht beson-
ders fesselnd in einer Zeit, in der Geld groR3-
zugig flieRt. Aber gestatten Sie mir zu diesem
Leitsatz aller Sparbuchbesitzer eine Erlauterung:
Nur wer weniger ausgibt als er verdient und das
Luberflissige” Geld richtig spart, hat die reelle
Chance, einmal ein Vermdgen zusammenzutra-
gen. Seine Aussichten, ein wohlhabender Mann
zu werden, sind bestimmt grof3er als die eines
Lottospielers, der jeden Sonntag tippt.

In der Bundesrepublik gibt es mehr als 30 Mil-
lionen Sparbucher bei Banken und Sparkassen
und zehn Millionen Postsparbicher. Z&hlt man
die Guthaben zusammen, dann sind das an die
60 Milliarden Mark. Das ist rund das Doppelte
dessen, was die Deutsche Bundesbank an Gold
und Devisen besitzt. Die Zinsen, die im ver-
gangenen Jahr an Sparer gezahlt wurden, belie-
fen sich auf 1800 Millionen Mark. Und dieser
Betrag wéare noch hoher gewesen, wenn alle
Sparer jede gebotene Mdglichkeit ausgenutzt hat-
ten, die ihnen zustehenden Zinsen zu kassieren.

MIT DEM PFENNIG RECHNEN

Sollten Sie nun glauben, es lohne sich nicht
mehr, Uber Sparen fur drei oder vier Prozent Zin-
sen zu reden, wenn Besitzer von Volkswagen-
aktien ihr Geld innerhalb weniger Monate ver-
dreifachen, dann mufB3 ich ihnen widersprechen.

Aus zwei Grunden:

1. Um Volkswagenaktien kaufen zu kénnen, mu
man Uber Geld verfiigen und nur, wer es im April
hatte, konnte sich an diesem ,groRen Geschéft
fur kleine Leute” beteiligen.

2. Wer anfangt, Kapital zu sammeln, um sich spa-
ter mit diesem Geld an Geschéften zu beteiligen,
mul zunachst sparen und vom Start weq lernen,
mit jedem Pfennig zu rechnen — also auch mit

angeboten — und gekauft — werden

den Zinsen fir seine Ersparnisse.

Daf3 inzwischen viele Sparer Volkswagenaktien-
besitzer geworden sind, hat der Bundesverband
des Privaten Bankgewerbes vorgerechnet:
.. . . die Einlagen auf Sparkonten bei den Kredit-
banken stiegen im April_nur_um 2.3 Millionen
Mark. In den Monaten davor hatten sie durch-
schnitttich um 120 Millionen zugenommen .
Ein Teil der Guthaben wurde offenbar in Aktien
des Volkswagenwerkes angelegt . . .”

Gewil3, man durfte die Aktien auch in Raten zah-
len, aber ein Wertpapierkauf auf Pump ist eine
zweischneidige Sache. Doch darauf will ich spa-
ter in einer besonderen Folge zurtickkommen.

ZINSEN FLIESSEN SCHNELLER

Man kann aufRerdem noch behaupten, Kapital
und Zinsen der Sparer wurden durch allgemeine
Preissteigerungen wieder aufgezehrt. Das Argu-
ment ist ziemlich stichhaltig, denn Geldfachleute
haben festgestellt, da3 die Mark jedes Jahr durch-
schnittlich um zwei Prozent an Wert verliert. In
der Praxis sieht dieser Geldschwund so aus:

Unsere Mark ist im Vergleich zu 1950 nur

92 Pfennig wert, wenn wir Kleider kaufen,

86 Pfennig wert bei Anschaffung von Wohnungs-
einrichtungen,

79 Pfennig wert im Lebensmittelladen,

71 Pfennig wert, wenn wir Miete bezahlen und

86 Pfennig wert am Fahrkartenschalter der Bahn.

Ich habe aus diesen Verlusten den mittleren

Wert berechnet und so festgestellt, dal3 unsere

Mark seit 1950 genau 19 Pfennig an Wert ver-

loren hat. Mit anderen Worten:

Die Kaufkraft sank um zwei Pfennige im Jahr,

also um zwei Prozent. Und wenn wir 3% Prozent

Zinsen bekommen, dann vergréRert sich unser

Vermégen tatsachlich nur um 1% Prozent.

Ich sage trotzdem, es lohnt sich noch zu spa-
ren, aber nur wenn wir das Geld fir den rich-
tigen Zweck auf die hohe Kante legen.

In den letzten Jahren sind namlich nicht alle
Waren teurer geworden. Um es deutlicher zu
sagen: Wer sein Geld fur die richtigen Anschaf-
fungen zuricklegte, dessen Geld wurde wert-
voller, weil die Preise gesunken sind, keine Kre-
ditgebuhren aufgerechnet werden und auf3erdem
noch Zinsen flieRen. Auch fir diese Wertstei-
gerung des Geldes durch Preissenkungen gibt
es eine ganze Reihe von Beispielen.



Wenn wir ein Auto der deutschen Mittelklasse
kaufen, dann hat unsere Mark seit dem Jahre
1950 um 10 Pfennig an Wert gewonnen. Bei der
Anschaffung einer Fernsehtruhe ist der Wert der
Mark in denletzten sieben Jahren umrund 30 Pro-
zent gestiegen. Beim Emkauf von Schallplatten-
spielern und Kiuhlschréanken hat die Kaufkraft
einer Mark um rund 78 Pfennig zugenommen.

(Siehe Schaubild)

Sparen mit einem festen Ziel ist also interessant.
Und dabei sind die Zinsen eine erfreuliche Zu-
gabe, die sich noch vergroRern kann, wenn Sie
alle gebotenen Mdoglichkeiten ausnutzen.

Das laRt sich einfach beweisen. Sie wissen,
daR Sie fur lhr Geld auf einem Sparbuch mit
gesetzlicher Kundigungsfrist jetzt 3% Prozent
Zinsen pro Jahr bekommen. Das macht also
32,50 Mark fur 1000 Mark. Spareinlagen mit einer
Kindigungsfrist von einem Jahr aber bringen
schon vier Prozent Zinsen. Es lohnt sich darum,
wenn Sie |hr Sparbuch zur Hand nehmen und
einen Augenblick Uberlegen. Dieser Moment
kann im ersten Jahr, also bis zum Herbst 1962,
schon 13,75 Mark einbringen, wenn Ihr Spar-
konto so hoch ist wie das deutsche ,Durch-
schnittsguthaben”: 1833 Mark. Zwar treffen
Durchschnittszahlen selten auf den Einzelfall
zu, aber nehmen wir einmal an, es wére so.
Sie bekdmen nun 13,75 Mark mehr, wenn
Sie die gesetzliche Kiuindigungszeit lhres Kontos
verlangern. Das ist meiner Ansicht nach ein sehr
guter Lohn fir einen Augenblick Nachdenken.

Ich sagte vorhin, das Sparen beginnt mit dem
Geldausgeben, und mochte diesen Satz jetzt ab-
wandeln und feststellen: Sparen beginnt mit dem
richtigen Einzahlen. Damit sind wir mitten im

Thema. Welche Vor- und Nachteile haben nun

die verschiedenen Sparsysteme? Es gibt zwei

Arten von Sparbiichern:

1. Bucher mit gesetzlicher Kindigungsfrist,

2. Bucher mit vereinbarter Kiindigungsfrist, die
langer ist, als die gesetzliche. Dafir zahlen
die Banken und Kassen hohere Zinsen.

Ein Sparkonto kénnen Sie bei jeder Sparkasse,
bei jeder Bank und auch bei jedem Postamt fur
sich und die Angehdrigen einrichten. Sie brauchen
nur lhren Paf3 oder lhren Personalausweis; denn
Sie missen sich am Schalter ausweisen. Der
miRtrauische Staat verlangt das — angeblich, um
zu verhindern, dal steuerhinterzogene Gelder
auf ,schwarze” Konten eingezahlt werden, die
nicht auf den Namen des Inhabers lauten. Aber
haben Sie keine Sorge, nur in ganz besonderen
Fallen darf das Finanzamt sich nach der Hohe
Ihres Guthabens erkundigen und kein anderer
AuRenstehender wird von der Bank jemals er-
fahren, wieviel Geld Sie haben.

Ist das Konto eingerichtet, dann genigt kinftig
das Sparbuch — bei der Post Sparbuch und
Postausweiskarte —, wenn Sie einen Teil lhres
Geldes wieder abheben wollen.

KUNDIGUNG BEI 1000 MARK

Allgemein ublich sind Sparkonten mit der so-
genannten gesetzlichen Kindigungsfrist. Sie be-
tragt 3 Monate, und zwar nur flr Betrage Uber
1000 Mark. Bis zu 1000 Mark kénnen Sie in Ab-
sténden von 30 Tagen auch ohne Kundigung von
Ihrem Konto abheben.

Wenn wichtige Griinde vorliegen, ist die Bank
auch bereit, ohne Einhaltung der vorgeschrie-
benen Frist auszuzahlen.

Spareinlagen mit gesetzlicher Kindigungsfrist
und Geld, das auf Postsparbiichern eingezahit
ist. werden — ich sagte es schon — mit 3% Pro-
zent jahrlich verzinst. Nun gibt es aber noch Spar-
einlagen mit einer Kiindigungsfrist, die vorher mit
der Bank oder Sparkasse vereinbart wird. Die Post
kennt solche Sparkonten nicht. Die Zinsen fir
diese Sparkonten sind héher, weil sie ja den Ban-
ken oder Sparkassen ihr Geld fur langere Zeit
Uberlassen, damit es arbeiten kann. Sie wissen,
wie die Banken mit lhrem Geld arbeiten: Es wird
wieder ausgeliehen, es werden Wertpapiere ge-
kauft. Von diesem Verdienst gibt die Bank lhnen
etwas mit. Das sind die Zinsen fur Spareinlagen.

KARTE GENUGT SCHON

Als Faustregel kann man ruhig sagen, dai3 die
Zinsen fur Einlagen mit jéhrlicher Kindigungs-
frist immer um rund ein Prozent héher sind als
die Zinsen fur Konten mit kirzerer Kindigung.
Es ist aber wichtig zu wissen, daR jede Kin-
digung erst sechs Monate nach der Einzahlung
erfolgen kann. Praktisch legen Sie also Ihr Geld
am Tage der Einzahlung fir ein oder eineinhalb
Jahre fest. Ich wirde lhnen darum raten, immer
gleich eine jahrliche Kundigungsfrist zu verein-
baren und den gilnstigeren Zins mitzunehmen.
Wenn Sie l|hr Geld kindigen wollen, brauchen
Sie der Sparkasse oder Bank nur einen kurzen
Brief oder eine Karte zu schreiben. Es gentgt
auch ein Anruf oder ein Besuch am Schalter.

Furchten Sie nicht, dal3 Sie Ihr Geld praktisch
fur Jahre los sind. Sie kénnen jederzeit Uber ihr
Konto, ohne Riucksicht auf eine Kindigungsfrist,
verfigen. Das kostet dann allerdings etwas.
Die Bank oder Sparkasse behandelt ,vor dem

Soentwickelte n sich in zehn Jahren die Preis e

1950

1961

890,- DM Kihlschrank 498,- DM
1125,- DM Fernsehgerat 798,- DM
(Fernsehen erst ab 1952)
718,- DM Schlafzimmer 770,- DM
5150,- DM Volkswagen Export 4600,- DM

1950 1961

¥ Pfund Butter 1,38 1,66
1 kg helles Mischbrot 0,52 0,85
1 Liter Milch 0,35 0,44
1 Pfund Kalbfleisch 1,60 3,06
(zum Braten)
1 kg Zuckerraffinade 1,18 1,23
200 g Schinkenwurst 1,00 1,26
Y, Pfund Kaffee 3,50 2,10
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Anlage n in der Schweiz . Depositen
und Einlagen. Kurzfristige Kas-
sascheine. Sicher und diskret. In-
landbank AG, Zirich, Seefeld-
straBe 103.

Spanisch e Gesellschaft , mit der Aus-
wertung einer umwalzenden Erfin-
dung auf dem Sektor der Steinbear-
beitung (Marmorsége) betraut, sucht
Kapital, evtl. Teilhaber, zu gunsti-
gen Bedingungen. Zuschr. unt. S444
an Fichtenverlag, Viechtach/Ndb.

Hypotheke n - Bauzwischenkredite .
Kostenlose Beratung in allen Bau-
finanzierungsfragen fur Wohn- und
Industriebauten, Umschuldungen.
Hans Heldmann, Wohnungsbau- und
Finanzberatung, = Finanzvermittlung,
Darmstadt, WilhelminenstraBe 31
Tel.. 70188/89, Fernschr.: 04-19278.
Hypothekenspezialbiiro seit 1926.

Stille und tatig e Beteiligunge n ver-
mitteln wir fur unseren Klien-
tenkreis  mit 100000, 300000,
500000 DM und gréReren Betra-
gen. Bonner Wirtschaftsdienst
GmbH, Abt. Beteiligungen, Hy-
potheken und Finanzierungen,
Bonn, Wilhelmstr. 39, Tel. 51133.

USA 9%¥%20-21%. steuerfreies Geld
durch Abschreibung. Gutes Einkom-
men durch Investmentanteile an Bu-
ros, Apartements, Laden und indu-
strielle Gebaude bei Kapitalanlage
von namhaften Betrdgen. Schreiben
Sie unter Angabe des verfigbaren
Investmentkapitalsan: LEON A. SUT-
TON, 22 East, 41 Street, New York 17,
N. Y., USA

Finanzpartne r mit ca. 1 500000 DM von
Osterreicher zum Auf- und Ausbau
eines gut eingefuhrten, holzverarbei-
tenden Betriebes gesucht. Angebote
unter ,Wertgesicherte Kapitalanlage
24244" an IWG-Stadtburo, Wien |,
Strobelgasse 1, Osterreich.

Benétigt wird eine Il. Hypothe k
von 600 000 DM fir einen geplan-
ten Wohn- und Geschéftshaus-
neubau, m. Uberwiegend gewerbl.
Anteil, in Frankfurt am Main,
Innenstadt, bester Lage. I. Hypo-
thek von 700000 DM ist vorhan-
den. Gesamtprojekt ca. 2 Millio-
nen DM. Fertigstellungsgarantie
Ubernehmen wir. Angebote hof-
lichst erbet. an Schaffgotsch KG,
Zweigniederlassung Frankfurt/M.,
Frankfurt a. M. Neue Mainzer
Strale 25, Telefon 27547.

Whisky-Zertifikat e - Erfolg oder Mif3-
erfolg der Anlage wird durch Sorten
und Preise bestimmt. Fordern Sie da-
her in lhrem Interesse rechtzeitig un-
seren eingehenden fachménnischen
Rat. Erich Burger & Co., Frankfurt,
Gartnerweg 29, Tel. 556996. Anlage-
berater in Verbindung mit Londoner
Whisky-Experten und Banken.

Fabriksgrundstiic k an der Stadtgrenze
von Wien, ca. 75000 gm, mit sehr
gut erhaltenen, frei beziehbaren Ob-

é"ekten (Hallen, grofRen, evtl. kuhl-
aren Lagerraumen, Werkstatten etc.),

Dienstwohnungen, Wasser- u. Ener-

gieanschliissen, kompl. Dampfanlage,

fur GroRbetrieb hervorragend geeig-
net, zu verkaufen. Zuschriften an

Karl Oppolzer K. G, Wien I,

Zaunergasse 1.

Kapitalanlage n hochverzinslich , gut ge-
sichert, ab 3000 DM bis zu groéR3ten
Objekten, zum Teil durch Grund-
schulden. INVESTFINANZ Gesell-
schaft fur Kapitalvermittlung u. Kre-
ditbeschaffung mbH. & Co. KG,
Stuttgart, Bolzstr. 4, Telefon 290660
und 295248.

G.mb.H-FiMmenmante | einer gut ein-
gefuhrten Saarbrucker Obst-, Ge-
muse-, Sudfriichte- und Konserven-
groBhandlung zu verkaufen. Zuschr.
erb. unter Nr. 91787 an Ann.-Exp.
SARAG, Saarbricken, Postfach 327.

Bekannt e Brezelbéckere i in Frankfurt/
Main, alteingefuhrt, Jahresumsatz ca.
210000 DM, hoher Reingewinn, mo-
natliche Miete 300 DM, langfristiger
Vertrag, 4-Zimmer-Wohnung, monatl.
Miete 120 DM, krankheitshalber
preisgunstig fur 55000 DM an Bak-
kerehepaar zu verkaufen. Droll &
Scheuermann, Frankfurt am Main,
RoRmarkt 15, Telefon 20056.

Modema verhilft zu einer gesi-
cheten und krisenfeste n  Exi-
stenz durch die komplette Ein-
richtung einer chem. Reinigung
— Kleiderbad mit modernsten
Maschinen - bei einem Anfangs-
kapital von 10000 bis 15000 DM.
Ein Reingewinn von 2000 bis 5000
DM monatlich ist erreichbar.
Umfangreiche Ausbildung von
Nichtfachleuten und Beschaffung
von Ladenrdumen wird uber-
nommen. Besichtigung von be-
stehenden Betrieben wird er-
moglicht. Moderna - Maschinen,
Biro Minchen 27, Schumann-
straBe 7/11.

Investfinan z Personalkredit e mit bank-
maRigen Zinsen. INVESTFINANZ
Gesellschaft fur Kapitalvermittlung
und Kreditbeschaffung mbH. & Co.
KG., Stuttgart, Konigstrae 22 (Haus
Marquardt), Telefon 290660.

Urlaubsreise n werde n finanzier t durch
INVESTFINANZ Gesellschaft fur Ka-
pitalvermittiung und Kreditbeschaf-
fung mbH. & Co. KG., Stuttgart, Ko-
nigstral3e 22 (Haus Marquardt), Tele-
fon 290660.

GroB-Kredit e ab 20000 DM fir
Maschinen und Fahrzeuge. Dr.
Gropp KG., Stuttgart, Kronen-
stral3e 26.

Pfandkredi t L. Germann KG. Pfand-
leihanstalt, Stuttgart, Tubinger Str.
26, 1. St, Tel. 708540, Eingang in
der Passage.

Betriebskredit e fur Handel und Ge-
werbe. Schnelle u. diskrete Bearbei-
tung. Rud. Wasner, Finanz., Stutt-
gart, Kirchstr. 10, Telefon 242462,
b. d. Stiftskirche.

Hypotheken , Geschéftskredit ezu gin-
stigen Bedingungen vermittelt Ifd.
Karl Off, Friedrichshafen-Manzell,
Postfach  503.

Villa in St. Gilgen (Wolfgangsee) , m.
Alpenpanorama, 11 Zi., Veranden,
ca. 1700 gm Seegrund, Boot-Badehiitte
um 750000 S (125000 DM) zu verk.
Koenig, Wien IV., Schaffergasse 19.

Falligkeitstermin  zurlickgezahlte Betrage” als Vorschiisse
oder, um es noch klarer zu sagen, die Bank gibt Ihnen einen
Kredit und betrachtet Ihr Sparkonto als Sicherheit. Sie missen
auch fur den Vorschu3 an die Bank Zinsen zahlen.

Die Berechnung dafir ist gar nicht kompliziert. Der Zins, den
man von lhnen fordert, mul3 den Zins, den Sie fur Ihr Gut-
haben erhalten hétten, um ein viertel Prozent uUbersteigen.

Ein Beispiel: Nehmen wir an, Sie haben 1000 Mark auf einem
Sparkonto mit einjahriger Kindigungsfrist eingezahit Ihnen
stehen dafir in zwdlf Monaten vier Prozent Zinsen zu. Nun
wollen Sie lhr Geld plotzlich zurickhaben. Man wird Ihnen
jetzt 4% Prozent In Rechnung stellen, also 42,50 Mark. Ich
meine, das ist ein Risiko, das man eingehen kann. Verlangen
Sie nur einen Teil des Geldes, miussen Sie auch nur fur die-
sen Teil Zinsen zahlen und fur den anderen Teil, der lhrem
Konto bleibt, bekommen Sie weitere Zinsen. Wenn Sie nach-
weisen, dal3 Sie das Geld wegen unvorhergesehener Ereig-
nisse benétigen, also wegen einer Krankheit oder eines
Todesfalls, dann wird man im allgemeinen keine Zinsen von
lhnen fordern, aber auch keine Zinsen fiir den Teil des Jahres
zahlen, fir den noch kein Zins gutgeschrieben worden ist.

Das hei3t jedoch: Ist die Zinsenbuchung auf lhrem Konto
jedoch schon erfolgt, brauchen Sie sie nicht zurlickzugeben.

KEIN SCHECKVERKEHR

Bevor ich lhnen nun meine Meinung dariiber sage, wieviel
Geld Sie auf einem Konto mit gesetzlicher und vereinbarter
Kundigungsfrist sparen sollten, méchte ich alle etwa auftau-
chenden MiRRverstandnisse beseitigen.

Wenn_ Sie ein Sparkonto einrichten, kénnen Sie nicht mit
einem Scheck Uber_lhr Gutachten verfligen. Sie dirfen auch
Uberweisungsauftrage, die regelméRig laufen, nicht iiber Ihr
Sparkonto abwickeln. Sie sollen auf Ihr Konto nicht einmal
laufende Zahlungen, also Gehalt oder Rente, gutschreiben
lassen. Kurz: Fir den sogenannten bargeldlosen Zahlungs-
verkehr ist das Sparkonto bei der Sparkasse ungeeignet.
Aber, keine Regel ohne Ausnahme. Gestattet ist es, Betrage
von lhrem Sparkonto auf ein anderes Konto zu Uberweisen,
wenn Sie das Sparbuch am Schalter vorlegen.

Wichtiger als alle Verbote ist sicher die Erlaubnis, Uberall in
Deutschland von Sparbiichern Geld abheben zu kbnnen. Sie
wissen, daf3 lhnen die Post in jedem Amt hr Geld auszahlt,
bis lhr Guthaben auf eine Mark zusammengeschmolzen ist.
Einschrankungen: Sie dirfen taglich nicht mehr als 500 Mark
und im Monat nicht mehr als 1000 Mark abheben. Wuldten Sie
aber, daf3 Sie auch von Ihrem Sparkassenbuch bei jeder Spar-
kasse in der Bundesrepublik etwas abheben konnen? Bei

mallje—p

VWeh

Borsenwit z (1)

Ein Volkswagenaktiona r wird in eine Klinik eingeliefert . Dia-
gnose : ,Spekulative s VWeh”. Beim Fiebermessen . Aktionar :
Wieviel? ” Schwester : ,39,9.” Aktionér : ,Sofor t verkaufen! ”
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Banksparbuchern gibt es diese ,Freizligigkeit” nicht immer.
Es ist zweckmaRig, dal Sie sich einmal bei lhrer Bank er-
kundigen, ob sie auch den freizligigen Sparverkehr gestattet.

NUR KLEINE SPARKONTEN

Jetzt aber zur wichtigsten Frage: Wieviel Geld soll man auf
ein Sparkonto einzahlen. Zwei Spargriinde habe ich lhnen
schon beschrieben:

Das Zwecksparen fiir eine groRere Anschaffung. Hier richtet sich
die Hohe nach dem Preis des Objektes oder der Anzahlung.

Die Summe, die Sie fiir spatere Geschéfte sammeln, richtet sich
nach lhren Planen. Diese Frage werde ich noch untersuchen.

Jetzt kommt aber noch ein meiner Ansicht nach wichtiger
Punkt: der Notgroschen. Jeder sollte ihn besitzen. Die An-
sichten, wie hoch diese Reserve sein muB3, gehen ziemlich
auseinander. Mi3trauische meinen, das Sparpolster soll aus-
reichen, um alle Auslagen eines Vierteljahres zu decken:
Miete, Haushalt, Bekleidung und sogar eventuelle Kranken-
hauskosten. Ich meine, zwei Monatsgehalter reichen als Re-
serve aus. Und mehr als zweitausend Mark sollte man nicht
auf ein Sparbuch einzahlen. Wenn diese Reserve eisern sein
soll, kénnen Sie getrost ein Konto mit einjahriger Kindigungs-
frist anlegen, das bringt wie gesagt, ein Prozent Zinsen mehr.
Und bei dem ,Notgroschen” kdnnen Sie getrost mit den
Zinsen rechnen, ja Sie missen es sogar, weil sie die einzige
Belohnung fiir lhre Sparsamkeit sind. Gestatten Sie mir noch
einmal ein Beispiel: Wenn Sie 1000 Mark zu 3% Prozent Zin-
sen sparen, verdoppelt sich ihr Geld in 23 Jahren, also bis
1985. Nehmen Sie aber die groRere Kundigungsfrist in An-
spruch und den Zinssatz von 4 Prozent, dann vermehren sich
die 1000 Mark bis 1970 leicht zu nicht weniger als 2000 Mark.

DIE EINZIGE BELOHNUNG

Vielleicht sind Sie Uber das Ergebnis der kleinen Rechnung
genau so erstaunt wie ich es war, als ich sie vor einigen Jah-
ren nicht selbst anstellte, sondern aus einer Tabelle ablas.
Das Geld verdoppelt sich bei einem Zins

von
. 3(;% 4% 4,50 5% 5,50 6%
I nrun
24 18 16 14 13 12Jahre n
Mein Tip:

Legen Sie lhren Notgroschen mdéglichst auf zwei Sparbiichern
mit_verschiedenen Kindigungsfristen an, dann haben Sie die
Méglichkeit, falls Sie fur dringende Falle etwas Geld abheben
missen, immerhin _einen _groBen Teil der Zinsen zu retten.

WER SCHULDEN MACHT — SPART
Zum Schlul ware eigentlich noch zu sagen, dal’ Sie auch spa-
ren konnen, wenn Sie kein Geld auf die Bank bringen, son-
dern Schulden machen. Wer zum Beispiel Bauland kaufen
mochte, fahrt schlecht, wenn er mit dem Geschéft wartet, bis
er das Geld zusammengespart hat. Die Preise steigen namlich
so schnell, dal3 es besser ist, einfach einen Kredit aufzuneh-
men. Die Erhéhungen der Grundstlickspreise machen spater
die Kreditgebiihren wieder wett. Aber darlber berichte ich noch.

Zusammenfassend also zum Thema Sparen:

Uberlegen _Sie genau, wofiir Sie sparen; nehmen Sie alle
Zinsen mit; und tragen Sie dartiber hinaus nicht viel mehr als
zwei Monatsgehélter als Notgroschen auf lhr Sparkonto bei
der Bank. Sie missen sich allerdings darauf gefat machen,
dalR im Herbst die Zinsen noch einmal gesenkt werden.

»*

Im nachsten Heft méchte ich |hnen nun noch Uber eine andere
Sparmdglichkeit berichten, die mehr als das Doppelte an Zin-
sen einbringt als die Chancen, Uber die ich heute geschrieben
habe: Das Prémiensparen. AnschlieBend werde ich mich mit
einem Thema befassen, das uns alle immer wieder fesselt:
Gold. Ich will Ihnen vorrechnen, wieviel Geld Sie durch den
Kauf von Gold gewinnen — aber auch verlieren kdnnen.

Also bis zum néchsten Montag

lhr

R e
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Saar. In wiederaufblihendem In-
dustriegebiet, mit grof3er Zukunft,
bedeutendes Unternehme n der
Bekleidungsindustrie mit fach-
kundigem Personal, sofort oder
spater unter glinstigen Bedin-
gungen wegen vorgerickten Al-
ters des Geschaftsinhabers zu
verkaufen. Anfragen erb. unter
42909 an Werbe-Fabri GmbH.,
Saarbriicken, Petersbergstr. 38.

Parkgrundstuck,

Seltene Gelegenheit, 600 gm baureifes
Rottach-Eger n / Te-

gernsee, sehr ruhige Lage am WeiR3-
achufer, mit Zufahrt, gegen Hochst-
gebot von Privat zu verkaufen. An-
gebote erb. unter SV 1396 an WEFRA
Werbegesellschaft, Frankfurt a. M.,

Stresemannallee 13.

ltalien - Adria, Nahe von Ferrara,
herl. Sandstrand, Wohnfl. ca. 59
gm, Kaufpreis 16000 DM; Anzah-
lung 3200 DM, Rest bei Bezugs-
fertigkeit, Gesamtmoblierung
einschl. Kihlschrank ca. 3500 DM.
San Felice-Terracin a  (zwischen
Rom u. Neapel), baureifes Grund-
stiick, ca. 3000 gm, zu 6 DM/gm,
ca. 100 m zum Sandstrand, gute
Kapitalanlage.

Gardasee, Grundstiicke von 500
bis 1200 gm, baureif in glnsti-
gen Preislagen, herrl. Blick zum
See. Ein Besitz in ltalien sichert
nicht nur preisgiinstigen Urlaub,
sondern bringt durch Vermietung
eine gute Rendite.
bauland - Miinchener Planungs- u.
Grundsticksverwertungs GmbH,
Munchen 2, Maximilianspl. 12 b.

verkaufen, 1. Viehzucht-Betriebe

Frankreic h-Charente : Besitzungen zu

V.

35 bis 400 ha GroRe; 2. Weinberge
in Cognac, Anbau feinen Cham-
pagners; 3. Weinbrennerei, Deut-

sche Maklerflrmen angen. Cabin

et

OLLIVIER, ANGOULEME (Det. Cha-

rente), Frankreich.

Zu verkaufen in STRASBOURG (Els.)

im Universitatsviertel schone Villa,

12 Zimmer mit Garage und Gartel

n.

Eignet sich gut als Verwaltungsgeb.
u. fur sonstige kommerzielle Zwecke,
Anschrift: Th. Stricker, 35, rue du
Chateau Zu-Rhein & MULHOUSE-

DORNACH (Haut-Rhin), France.

Frankreic h - Cote d'Azur, in Men-
ton ist das ,Palais de Carnoles”,
ein  herrlicher Wohnsitz ~ mit
22000 gm Grund, zu verkaufen.
Nahere Auskunfte durdi Maitre
FOURNIER, Notar, NORENT-
FONTES (Pas-de-Calais), Frank-
reich, Telefon Nr. 2.

villen, deutsches

Mallorc a - Paguera, 3 komf. Neubau-
Privateigentum,

37000/58000/68000 DM. Dipl.-Kfm.

Engelmann, Immob. RDM, Wiesh
den, Luisenstrafie 41.

a-

Portschac h  (Worthersee) ,

4200 gm, verkfl. Dominierende Lag

Baugrund,

e.

Frieda Schwarz, Waiern 27, Feld-

kirchen, Karnten.

Baugrun d fiir erstklassiges Geschafts-

haus im Zentru m einer osterr . Grof3-

stadt, 500-799 gm, zu verkayfen. Z

u-

schriften an Reg.-Rat Dobretsberger,

Linz (Donau), Makartstr. 16.

Berner Oberland . in erstklass. Sommer-
und Wintersportplatz ca. 1000 gm
erschloss. Land per 39 Fr. zu verkau-
fen. Offerten unter Chiffre S 8376 Y
an Publicitas Bern (Schweiz).

Villa am Klausenpa 3 (Schweiz),
15000 gm herrl. Park, Stallung
fur Reitpferde, in einem schénen
Ort, zu verkaufen. 12 Zimmer,
Parkettboden, Decken-Stuckarb.,
Zentralheizung, Kaufpreis nur
112000 DM. Wegen Aufhebung
der Erbengemeinsch. (weit unter
Normalpreis).

Zuschriften unt. M. G. 77793 6ber
Carl Gabler Werbegesellschaft
mbH., Minchen 2, Karlsplatz 13.

Genfer See, GroRReres Grundstiick mit
herrschaftlicher, neuzeitl. Villa, 11
Zimmer u. reichlichen Wirtschafts-
rdumen sowie sep. Garagenbau m.
Chauffeurwohnung, Nahe Montreux,
egen Trauerfalls zu verkaufen.
Makler-Zuschriften zwecklos. Anzu-
fragen bei Frau L. von Ramin, Les
Fleurettes, Latour de Peilz, Route
de St. Maurice 67.

Als Kapitalanlag e zu verk. In der
Schweiz , im Kanton Zurich, sind 5 ha
sehr schén gelegenes Land zu ver-
kaufen. Sehr gunstiger Preis. Fur Ver-
mittler hohe Provision. Offerten sind
zu richten an E. Wieland, Gasthaus
Hirschen, Trillkorn, Kanton Zirich/
Schweiz.

Am Luganersee , aus nichtschweizer.
Besitz zu verkaufen ﬁUbemag,
derzeit noch frei mdoglich), Fe-
nen-Wohnhaus sowie grof3. Land-
parzelle, bestgeeign. fur Motel,
Ferienhauser etc. Solvente Inter-
essenten erfahren Naheresdurch
Postfach 2025, Konstanz.

Luxusbungalow s in herrlichster, abso-
lut ruh. Lage am GARDASEE, 2 bis
4 Zimm. m. Kiche u. Bad, Terrasse,
Privatstrand, gro3er Garten, Preis ab
22000 DM. Nah. Auskinfte: Hotel
Milano, Maderno/Gardasee (ltalien).

Baureif e Grundstiick e zwischen Alassi o
und Diano Marina sowle mehrere
Appartements ca 60 gm, zum Preis
von ca. 20000 DM, an der italieni-
schen Riviera zu verkaufen. Anfragen:
PALEARI, Diano Marina/lImperia
(Italien).

Blumenzuch t in Italien mit geheiz-
ten Treibhausern u. mod. Anla-
gen, dazugehdrender Landwirt-
schaft mit Stall, 6 ha Land, mod.
Herrenhaus mit 15 Zimmern und
all. Komfort, zu verkaufen. Der
Besitz liegt 25 km von Lugano,
Richtpreis 600000 DM. Anfragen
an: Carlo Veronese, Via Osti, 10,
Milano.

Bis 1000 DM monatlich kénnen Sie er-
reichen durch Ubernahme betriebs-
fertiger selbsttatiger Annahmestellen
f. Wasche und chemische Reinigung
in Grof3stadten Baden -Wirttem-
bergs. Bendétigtes Barkapital ab
5250 DM. Weder Mitarbeit noch
Fachkenntnisse erforderlich. Betreu-
ung und langjahrige Vertrage mit
GroRBunternehmen der Branche ga-
rantiert. Interessenten richten inre
Zuschrift unter PN 908 an Werbe-
agentur Dr. Hegemann GmbH.,
Stuttgart, Holzstr. 19.
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BAUSPAREN : Seit vier Jahren zahlen wir
fur einen Bausparvertra g regelmafig die vor-
geschrieben e Summe. Verliere ich nun die
Sparpramien , wenn ich den Vertrag verkaufe ?

Die landlaufige Ansicht, da’ die Pramien fur Bau-
spargelder verlorengehen, wenn der Bauspar-
vertrag verkauft wird, ist falsch. Die staatlichen
Bausparzuschiisse bleiben grundsétzlich erhal-
ten, wenn Sie lhren Vertrag nach der gesetz-
lichen Frist von sechs Jahren verkaufen. Ver-
tréage, die vor 1959 abgeschlossen wurden, dir-
fen sogar schon nach funf Jahren verkauft wer-
den, ohne dal} die Geschenke aus Bonn bis zu
400 Mark zuriickgegeben werden miissen.

Aber Sie kénnen auch friher verkaufen und die
Pramien behalten. Allerdings missen Sie sich
einen Kaufer innerhalb ihrer Familie suchen. Zur
Familie gehoren Eltern, Kinder, Geschwister und
Schwager bis zum zweiten Grad und in der Sei-
tenlinie. Die verzwickten Verwandtschaftsvor-
schriften lassen Sie sich bitte von lhrer Bauspar-
kasse oder gar vom Finanzamt erklaren.

STEUER: Man hat mir eine neue Positio n an-
geboten, in der ich mehr verdiene als bisher.
Meine neue Firma macht mir nun den Vorschlag ,
einen Teil des Gehaltes in Form eines festen,
unversteuerliche n Spesensatzes zu beziehen.
Konne n mir dabei Nachteil e entstehen ?

Die Mdoglichkeiten fir eine legale Steuerhinter-
ziehung sind geringer als man denkt. Ob sie bei
der vom neuen Arbeitgeber vorgeschlagene L&-
sung uberhaupt auf ihre Kosten kommen, héngt
von lhrer Tatigkeit ab. Sie sollen sich fur Ihre
Verhandlungen merken:

0 Pauschale Spesensatze missen grundsatz-
lich versteuert werden.

0 Steuerfrei sind nur noch Spesen, die nachge-
wiesen werden konnen. Dazu gehoren Kilo-
metergeld, Tagegelder, wenn Sie langer als
12 Stunden unterwegs sind.

Dieser Pauschalbetrag richtet sich nach lhrem
Einkommen. Unter 6000 Mark Jahresgehalt liegt
er bei 10 Mark, bis zu 12000 Mark bei 15 Mark
und Uber 12000 Mark bei 20 Mark taglich. Auch
Geschenke des Arbeitgebers missen versteuert
werden, wenn sie 100 Mark Uberschreiten.

Der Vorschlag Ihres kinftigen Arbeitgebers hat
aber noch einen anderen Haken. Er geht von
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Lieber Leser, an dieser Stelle beantworten wir regel-
magig Fragen, die unsere Redaktion erreichen. Wir
werden jeden Brief so diskret behandeln, wie es in
Geldfragen nétig ist. Auf die Angabe von Namen und
Adressen werden wir deshalb in diesem Fall verzichten.
Allerdings haben wir eine Bitte: Vergessen Sie nie,

wir sind auch nur Menschen und kénnen uns irren.

Unser Rat

einem niedrigen Grundgehalt aus Ein niedriges
Grundgehalt bedeutet aber auch niedrige Bei-
trdge an die Sozialversicherung. Wenn Sie weni-
ger als 1260 Mark im Monat verdienen, muf3 lhre
Firma die Halfte des Betrages Ubernehmen.

Spesen aber werden fur die Errechnung des So-
zialversicherungsbeitrages nicht herangezogen.
Niedrige Leistungen an die Sozialversicherung
wirken sich aber bei lhnen im Alter in niedrigen
Renten aus, weil sie weniger eingezahlt haben.

PFANDBRIEFE : Im Prospek t einige r Gesell -
schaften , die Pfandbrief e anboten, stand: die
Einlésun g der Papiere erfolge durch Los. Was
soll das heiRen? Bekommt man sein Geid erst
zurlick, wenn man gewonne n hat?

Anleihen, Pfandbriefe und andere festverzins-
liche Papiere werden von den Sparern gekauft,
weil sie ihr Geld sicher anlegen wollen. Firmen,
Gemeinden, der Staat oder seine Gesellschaften
brauchen dieses Geld zur Verwirklichung neuer
Plane. Die Zinsen, die Pfandbriefsparer bekom-
men, mussen die aufbringen. Das ist eine sehr
kostspielige Angelegenheit, und Schuldner méch-
ten von den Schulden runter. Deshalb wird

[T eine Anleihe nicht nur auf durchschnittlich
zehn bis 15 Jahre befristet.

1 Die Schuldner behalten sich auch das Recht
vor, die Papiere schneller zuriickzukaufen.

Bei der letzten Bundesbahnanleihe liegt fest, dall
die Papiere in acht Gruppen nach vier Jahren zu-
rickgenommenwerden.

Nach dieser Frist entscheidet jedes Jahr, wie bei
einer Tombola oder Lotterie, das Los darliber,
welche der acht Gruppen im laufenden Jahr zu-
ruckgekauft wird. Bei anderen Anleihen richtet
sich das nach den Endziffern der Papiere. Die
Firma oder die ausgebende Bank fordert nach
dem Losentscheid in der Zeitung zum Ruckkauf
auf. Die Rucknahme erfolgt zum Nennwert.

Wer diese Mitteilung Ubersieht, erleidet keinen
Verlust. Er bekommt aber keine Zinsen mehr.
Dadurch wird er schon schnell auf die Rickzah-
lung aufmerksam. Und wenn die Besitzer der
Papiere auch nicht gemerkt haben, dai die Zin-
sen ausgefallen sind, behalten seine Pfandbriefe
oder seine Anleihen noch vier Jahre ihren Wert.

VERSICHERUNG?: Die Zeitunge n schrei -
ben, daR die Autoversicherunge n die Hohe ihrer
Pramien selbst festsetze n konnen ... Naturlic h

mocht e sich jeder bei der billigste n Gesellschaf t
versicher n lassen . Erfahrungsgemé R ist nun aber
der Wechsel von einer Versicherun g zur an-
deren recht schwer und mit langen Kiindigungs -
friste n verbunde n ... Gibt es einen Weg, schnell
zu wechseln , wenn die neuen Tarife von den Ver-
sicherunge n bekannt gegeben werden ?

Sie haben recht. Eher wechselt der Autofahrer
den Motor als seine Versicherung. Das liegt an
den Kundigungsfristen. Die Geschéaftsbedingun-
gen lassen normalerweise nur eine Kindigung
12 Wochen vor Ablauf des Versicherungsjahres
zu. Das aber ist unterschiedlich. Wenn Sie lhre
Versicherung am 1. September abschlossen,
kénnen Sie nur vor dem 30. Juni kiindigen.

Am 1. Januar 1962 sollen nun neue Tanfe inkraft-
treten. Die Uberlegung zu kiindigen lohnt also
nur fur Autofahrer, deren Versicherung frihe-
stens am 1. April 1962 ausléauft. Denn die Ver-
sicherungen werden ihre Bedingungen frihe-
stens im Dezember 1961 bekanntgeben. Eine
rechtzeitige Kindigung ist also nur sinnvoll,
wenn Sie auf lhre alte Versicherung so bdse sind,
dal Sie auf jeden Fall wechseln wollen. Ein Ri-
siko gibt es allerdings fur Sie nicht. Die neue
Versicherung kennt namlich keine Wartefrist.
Sie kann sofort abgeschlossen werden. Aul3er-
dem konnen Sie auch wieder lhrer alten Ver-
sicherung beitreten.

Die Sorge um die Beitragsriickgewahr fir Un-
fallfreiheit brauchen Sie bei einem Wechsel nicht
zu haben. Das Gesetz schreibt vor, daf3 Ihnen die
alte Versicherung eine Beschemigung Uber die
Unfallfreiheit ausstellen muR. Die neue Versiche-
rung wird dann auch die neu Versicherten be-
handeln wie einen ihrer alten Kunden.

LAND :Immerwiederhértman: in Spanie n sind
die Preise fir Bauland und Ferienhause r spott -
billig . Stimm t das wirklich ? Warum ?

Spanien bietet zweifellos billiges Bauland an.
Aber Vorsicht vor spanischen Maklern! Sie ver-
lassen sich gern darauf, dafd Deutschland weit
ist und die Muhlen der Justiz langsam mahlen.
In der Bundesrepublik arbeiten Kontaktbiros
und organiseren Sonderflige fur Interessenten.
Kunden, die Bauland besichtigen wollen, fliegen
verbilligt. Die Kosten fur den Aufenthalt von drei
Tagen tragen die Makler.



Die Baupreise an der Costa del Sol, der spani-
schen Sonnenkiste bei Malaga, sind niedrig.
Ein Bungalow mit drei Zimmern kostet, ein-
schliefflich  Grundstiick, 34000 Mark. Der
Quadratmeter Boden mit Strand wird noch fir
30 his 35 Mark gehandelt; schon ein paar hun-
dert Meter vom Wasser entfernt gibt es reich-
lich Bauland fur 50 bis 70 Pfennig. Diese Grund-
stiicke werden bald im Wert steigen.

Bungalows in den Feriengebieten sind durchaus
eine gute Kapitalanlage. Die Vermietung an
Touristen kann ein eintragliches Geschaft sein.
Die amerikanischen, englischen und deutschen
Touristen zahlen heute fur einen Bungalow in der
Saison pro Tag 25 Mark Miete. Die spanische
Regierung férdert Grundstiickskaufe von Aus-
landern. Sie will den Fremdenverkehr ankurbeln.
Der Staat gibt fUr funf Jahre eine Mietgarantie.
Die Regierung sichert den Bauherrn jedes Jahr
10 Prozent der Bausumme als Mieteinnahme oder
Ausfallgarantie zu. Falls es nicht die Touristen
tun, zahlt der spanische Staat in den ersten funf
Jahren also die Halfte des Baupreises.

Allerdings muf3 das Geld fir einen solchen
Bungalow bar auf den Tisch gelegt werden. Ub-
lich ist die Zahlung von einem Drittel des Gel-
des bei Baubeginn, einem Drittel bei Fertigstel-
lung des Rohbaues und dem letzten Drittel bei
Schlusselubergabe. Viele deutsche Makler finan-
zieren bis zu zwdlf Monatsraten.

GroRe amerikanische Gesellschaften haben jetzt
angefangen, den Grundbesitz aufzukaufen. Sie
spekulieren, daR die Preise bald steigen werden.

KREDIT: unser Radiohandle r bot uns an, wir
koénnten wéahrend der Ferienmonate mit der
Ratenzahlun g aussetzen. Ist dies Angebot ein
aullergewodhnliche s Entgegenkomme n oder han-
delt es sich nur um einen Werbetrick ?

Mit dem ,Urlaub beim Ratenzahlen” werben viele
Rundfunk- und Fernsehhandler um den Kunden.

Das Prinzip ist: Ein 24-Monat-Geschaft wird auf
20 Raten umgelegt. Zwei Monate im Jahr kann
der Kaufer mit der Ratenzahlung aussetzen,
wahrend des Urlaubs oder iiber Weihnachten.
Die monatliche Zahlung wird zwar hoher, der
Gesamtbetrag aber bleibt. Die Firma Radio-Barth
in Stuttgart rechnet so: Wer fir 1000 Mark ein-
kauft, zahlt 50 Mark an. Rest 950 Mark, zahlbar
in 20 Raten innerhalb von 24 Monaten. Die Zin-
sen werden auf 24 Monate gerechnet und liegen
bei 0,7 Prozent jeweils von der Restsumme. Das
macht insgesamt 159,60 Mark. Aul3er der An-
zahlung muR3 der Kunde also fiir den 1000-Mark-
Kredit einschliellich Zinsen 1109,60 Mark in
zwanzig Raten a 55,48 Mark abstottern.

Geschenkt wird ihm nichts. Andererseits kann
man gegen diese Art von verlangertem Raten-
geschéft kaum etwas einwenden. Sie gibt dem
.Stotternder” Kunden die Mdoglichkeit, in Ur-
laub zu fahren, ohne sich Uber die Ratenver-
pflichtungen Sorgen machen zu mussen. Ein ge-
platzter Wechsel ist teurer.

Das war's fur heute. Wenn Sie Fragen an uns
richten wollen. schreiben Sie an die Redaktion DIE
DEUTSCHE MARK, Stuttgart W, Augustenstr. 10.
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Preise sind geheimnisvoll. Sie steigen oft, sie fallen sel-
ten. Nach welchen Gesetzen? — Wir wissen: Preise
werden vom Bauern gemacht, von Grol3ha&ndlern, von
Kleinhandlern, von Politikern, vom Staat. Wir horen: Sie
sollen sich nach Angebot und Nachfrage richten. Wir
spuren: Sie tun es fast nie. — Gute Preise mufdten unter
Partnern gemacht werden, von Erzeugern, Handlern und
Kunden. Die Praxis ist anders: Politiker haben sich in
die Preisbildung eingeschaltet, reden laut vom freien
Markt, aber steuern ihn hinter den Kulissen. Die Lieferan-
ten treten darum mit fertigen Preisen vor die Kaufer hin,
Offnen die Hande, und uns bleibt nur Ubrig, hineinzu-
legen, was sie verlangen. — Es gibt 50 Millionen Kun-
den, aber jeder steht den Preisen allein gegentber. Kun-
den haben keine méachtigen Organisationen, kein Nach-
richtensystem. Niemand hilft ihnen, wenn sie die Uber-
sicht verlieren oder die Ubersicht erst gar nicht gewinnen.
Preise bleiben fir sie das groRe Geheimnis. — Sie
brauchten es nicht zu sein, wenn Erzeuger, Handler und
Verbraucher Partner wéren, die klar rechnen und ehrlich
handeln. Jede Woche soll auf diesen Seiten der Versuch
unternommen werden, Preise offen zu untersuchen, nach-
zurechnen und zu kommentieren nach dem Grundsatz:
Preise entstehen durch Angebot und Nachfrage. - Viel-
leicht helfen unsere unbeeinflul3ten und klaren Nachrich-
ten mit, die Kunden zu gleichberechtigten Partnern in
den taglichen Gesprachen um die Preise zu machen.



EIER

(Klass e A)
pro Stick in DM

NORDEN WESTEN

Das bekam der Erzeuger 0,14

So rechneten wir:

Kennzeichnungsstell e 0,01
Verteile r 0,01

Einzelhandle r 20% 0,03

Ein angemessene r Preis 0,19

(Gering e Schwankunge n sind gerechtfertigt )

Wir zahlten letzte Woche 0,22

Wir zahlte n also zuviel 0,03

DER ERZEUGERPREIS steigt jetzt wie in jede m Jahr, denn im Sommer legen Hihner
wenige r und die Nachfrag e wird gro3er . Die Bauer n kdnne n in diesen Monate n den
Preis leicht heraufsetzen , weil auch viele Einfuhre n ausbleiben . Grundséatzlic h ist
der Preis fur deutsch e Eier nicht echt. Die Bauern verdiene n namlic h nicht nur am
Verkauf. Sie bekomme n auch pro Ei, das sie an die Kennzeichnungsstelle n schicken ,
2,8 Pfennig Pramie. Sie kdnnte n also billige r liefern , weil wir ,Vorschu3 " zahlen.
DER LADENPREIS ist eine Wissenschaft . Es gibt Uber ein halbes Dutzend Preis -
und Qualitdtsunterschiede . Deutsch e Eier werden als Klasse S (60 Gramm und
mehr) Uber die Klassen A, B, C, D bis Klass e E (unter 40 Gramm) angeboten . Aus -
landisch e Eier komme n zu uns aus Ost und West. Die aus Osteurop a eingefiihrte n
Eier sind zwei Pfenni g billiger . Sie werde n aber nur in geringe n Mengen angeboten .

EINKAUESTIP: Vorteilhaf t sind zur Zeit die Kleineie r der Junq -
hennen, die zwei bis drei Pfennig billige r angebote n werden .

0,15

0,01
0,01

0,03

0,20

0,23

0,03

SUDEN

0,13

0,01
0,01

0,03

0,18

0,20

0,02



HEISCH

Schweineschnitzel
je Kilo in DM

NORDEN WESTEN SUDEN

Das bekam der Erzeuger 2,52 2,62 2,54

So rechnete n wir:

Schlachte n 5% 0,13 0,13 0,13
(Gebtihren und Gewichtsverlust )
Verarbeitun g 50% 1,32 1,37 1,33
(Abfal lund Gewichtsverlust )
Fleische r 35% 1,37 1,44 1,40
(Unkoste n und Verdienst )

Ein angemessene r Preis 5,33 5,5% 5,40

(Gering eSchwankunge nsindgerechtfertigt )

Wir zahlten letzte Woch e 8,60 8,20 8,30

Wir zahlten also zuviel 2,27 2,64 2,90

DER ERZEUGERPREIS fur Schweinefleisc h ist in den letzten vierzehn Tagen um
6 bis 10 Pfennig gestiegen . Der Grund: Die Bauern liefern weniger Schweine,
obwoh | ihre Stélle Ubervol | sind. Die Situatio n ist kurios : die hohen Schweine -
fleischpreis e der letzte n Jahre haben die Bauern verleitet , immer mehr Schwein e
zu zichten . Sie halten elf Prozent mehr Schwein e als im vorige n Jahr. Der Ver-
brauc h stieg nur um vier Prozent . Das gering e Angebo t soll den hohe n Preis halten .
DER LADENPREIS ist gleich um 20 Pfennig teurer geworden . Mit dem Hinweis auf
die Preisforderun g der Bauern steiger n auch die Fleische r ihre hohen Spannen noch
weiter. Die Einfuhr - und Vorratsstelle , die von der Regierun g eingerichte t ist, um mit
Steuergelder n Fleisc h zu kaufen, wenn der Preis sinkt, und Fleisc h auf den Markt
zu bringen , wenn der Preis steigt , ruhrt sich nicht , um die Fleischpreis e zu drtcken .

EINKAUESTIP: Kaufen Sie mehr Gefliigel . Es ist billige r ge-
worden , weil sehr viel Qefliige | aus Amerik a importier t wird .




CEMUSE

Salat jeStuc kin DM

NORDEN WESTEN

Das bekam der Erzeuger

So rechnete n wir:

Grof3handle r 0,01
Einzelhandle r 0,04

Transpor t 3% 0,01

Ein angemessene r Preis 0,16

(Geringe Schwankunge n sind gerechtfertigt )

ir zahlte n letzte Woch e 0,35

Wir zahlte n also zuviel 0,19

DER ERZEUGERPREIS ist hoch, und das ist unverstandlich, denn das Angebot ist so
ausreichend, daf3 die Handler sogar Absatzschwierigkeiten haben. Die Erzeuger und
GrofRhandler wéalzen die Verluste, die durch die Hitze entstehen, auf die Kaufer ab
und das wiederum hat zur Folge, daf3 die Kunden weniger Salat kaufen, zu Gurken,
Tomaten und Spinat greifen und noch mehr Kopfsalat verwelkt; dafur steigern die Er-
zeuger und Handler dann wieder die Preise ... eine Schraube ohne Ende. — Die
ersten Lieferungen von Endivien werden angeboten, sind aber knapp und teuer.
DER LADENPREIS fur den Kopfsalat wird auch in den nachsten Wochen hoch
bleiben, weil die Einfuhr erst wieder nach dem Oktober freigegeben wird. Der billige
Salat aus dem Ausland — besonders aus Italien — darf erst wieder Uber die
Grenzen rollen, wenn kein Salat von den deutschen Bauern mehr zu erwarten ist.

EINKAUESTIP: Handler mit gutem Absatz rechnen mit weniger
Schwund und sind billiger. Vergleichen Sie deshalb sorgfaltig!

0,01
0,02

0,01

0,11

0,14

SUDEN

0,01
0,03

0,01

0,13

0,17
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Jede Zuckertlute
mul} in Deutschland
mit zehn Gramm Zucker

bezahlt werden.

Das macht

bei jedem Pfundpaket
15 Pfennig.




# Ein Pfund Zucker ist in _der Bundesrepublik
nur 490 Gramm schwer.

# Die 68 deutschen Zuckerfabriken lassen sich
jahrlich ihre Tuten durch uns mit 30 Millio-
nen Mark finanzieren.

® 106 Mannheimer Hausfrauen bezeugten vor
Gericht, dafd sie nie damit rechnen, 500 Gramm
Zucker zu bekommen, wenn sie im Laden
ein Pfund bezahlen.

Jch bitte um Aufmerksamkeit! ” Die Vorsitzende
stellt sich in Positur: ,Wer glaubt daran, dal in
Zuckerpaketen genau 500 Gramm verpacktsind?”

106 Hausfrauen schweigen.

“Wer von lhnen fuhlt sich getduscht, wenn Sie
ein Pfund Zucker verlangen und ein Paket mit
490 Gramm bekommen?”

15 Arme fahren in die Hohe. 91 Frauen sind
regelmalig mit 490 Gramm zufrieden, rund
90 Prozent der in Mannheim befragten.

Dieser Test fand vor vier Jahren statt. Spater
rettete er die Suddeutsche Zucker-Aktiengesell-
schaft in einem peinlichen Prozel3. Ein Rentner
hatte gegen die Fabrik Anzeige erstattet, weil
er sich beim Kauf von Zucker um zehn Gramm
Ubervorteilt fuhlte. Die Vorsitzende des Haus-
frauenverbandes trug als Zeugin dem Gericht
ihre alten Abstimmungsergebnisse vor, und die
Richter sprachen die Suddeutsche Zucker AG
wegen erwiesener Unschuld frei. Begrindung:
Sie hat Lebensmittel nicht unter irrefuhrender
Aufmachung in den Verkehr gebracht. Zucker-
fabrikanten machen sich nicht strafbar. Nur eine
verschwindend kleine Minderheit von Kunden
fuhlt sich durch diesen seit Jahren ublichen
Handelsbrauch getéuscht.

91 Mannheimer Hausfrauen haben also_stell-
vertretend fir alle Kaufer auf zehn Gramm Zuk-
ker in _jeder Tite verzichtet. Das macht knapp
50 Millionen Pfund Zucker fiir uns alle aus, fir
jeden durchschnittlich ein Pfund Zucker im Jahr.

BONN MACHT DEN PREIS
Der Zuckerpreis ist in Deutschland eine saure
Sache. Er hat eine schwindelnde Hohe erreicht.
Ein Pfund Zucker kostet 62 Pfennig, obwohl wir
im Zucker fast ersticken. Uberall auf der Welt
wird Zucker so bilig angeboten, dal3 er im La-
den nur 30 bis 40 Pfennig zu kosten brauchte.
Unseren augenblicklichen Zuckerpreis hat Er-
nahrungsminister Schwarz in seiner Zuckerver-
ordnung vorgeschrieben. Bei uns wird der Zucker
nicht nach Angebot und Nachfrage gehandelt,
sondern nach einem komplizierten Preissystem,
das jahrlich neu Bonner Beamte ausknobeln.

Die Grundlage fir ihre Berechnung ist ein Wahl-
geschenk, das Bundeskanzler Dr. Konrad
Adenauer 1957 den ,notleidenden” deutschen
Rubenbauern gemacht hat. Er versprach: Der
Preis fiir einen Doppelzentner Riben mit wenig-
stens 15,5 Prozent Zuckergehalt wird nicht un-
ter 5,75 Mark sinken. Dieser hohe Preis, der
sonst nirgendwo auf der Welt fur Zuckerriiben
bezahlt wird, hat den Ehrgeiz der deutschen RU-
benbauern angestachelt. Sie bauen seitdem im-
mer mehr teure Riben an. Auf 293000 Hektar
schief3t deutscher Zucker ins Kraut.

Die Bundesrepublik erzeugt nicht nur sehr viel
Zucker. Sie kauft — aus politischen Grunden —
auch Zucker im Ausland. Gegenwartig schiebt
Frankreich seinen UberschuRR ins Saarland ab;
rund 40000 Tonnen jahrlich kommen Uber die
Zonengrenze. AufRerdem hat die Bundesrepu-
blik noch alte Verpflichtungen. Hunderttausend
Tonnen liefern die beiden gréRten Zuckerlander
der Erde: Kuba und San Domingo. Es gibt viel
zu viel Zucker und darum wird er bei uns auf
Halden geschittet. Bis Ende September 1961
bestehen die Berge aus zwolf Millionen Zent-
nem. Die Preise bleiben so hoch wie die Halden,
obwohl der Zentner Uberseezucker im Einkauf
nur 20 bis 25 Mark kostet. Erst nachdem er die
Bonner Vorratsstelle durchlaufen hat, ist er so
teuer wie der deutsche Zucker, 50,38 Mark je
Zentner. Bauern und Zuckerfabrikanten ver-
teidigen dieses System, das ihnen gute Preise
sichert und jede Konkurrenz vom Halse hélit.

CASTRO LIEFERT AUCH
Weil die Kunden schon keinen direkten Einflu
auf die poliischen Preise bei der Einfuhr oder
beim Ribenpreis haben, versuchten sie bisher
in regelmafigen Abstanden, sich gegen den Ab-
zug von zehn Gramm Zucker fur die Tute zu
wehren. ,Und damit ist die Sache endgultig fur
uns erledigt” Das sagt Dr. Rbmersberger, Lei-
ter der Lebensmittelabteilung im Stuttgarter Un-
tersuchungsamt. ,Uns ist der Verpackungstrick
auch aufgefallen. Aber unsere Anzeige wurde
von der Staatsanwaltschaft zuriickgewiesen. Dr.
Fabry, der dort zustandige Beamte, hat sich da-
bei auf den Fall des Mannheimer Rentners be-
rufen.” Die Stuttgarter Behdrden wollen sich
also nicht zu der ,unerheblichen Minderheit”
zéhlen lassen, die sich durch die 490 Gramm
Abfillung in einer Pfundtite getéuscht fuhit.
Und damit ist der Fall erledigt.
Kommentar in Bonn: ,Der Streit um zehn Gramm
Zucker lohnt sich nicht, weil ja jeder Lebensmit-
telhandler losen Zucker fuhren muf3!
Die Paragraphen der Zuckerversorgung legen
in der Tat genau fest, wie der Zucker angeboten
werden muf3: Artikel 6: ,Wenn die aufgefiihrten
Zuckersorten (Sandzucker, Kristallraffinade und
gemahlene Raffinade) auf Wunsch des Kaufers
in Originalverpackungen ... geliefert werden,
durfen Zuschldge fur Verpackungskosten frei
vereinbart werden.” Der Kunde ist zwar nie ge-
fragt worden, ob er die teure Packung will, aber
Geschéftsfuhrer Hieber, Suddeutsche Zucker
AG, ist der Meinung: ,Sobald der Kunde ein
Paket Zucker kauft und bezahlt, hat er sich mit
unseren Verpackungskosten einverstanden er-
klart. Der Vertrag ist perfekt.”
Fur die Verpackung konnte die deutsche Zuk-
kerindustrie auch noch mehr Zucker einbehalten.

DER KLAGER FEHLT
Die Zuckerverordnung hat aber auch einen Para-
graphen zum Schutz des Kunden. Er legt fest:
der Einzelhandel ist verpflichtet, losen Zucker
anzubieten. Aber fast kein Laden fuhrt losen
Zucker. Die Handler fuhren nur noch wahrend
der Einkochzeit losen, biligen Zucker. Warum
die Gerichte die Handler nicht zwingen, die Ver-
ordnungen einzuhalten, erklart Regierungsrat
Rdssler vom Baden-wurttembergischen Ermah-
rungsministerium mit der vielsagenden Erkla-
rung: ,Wo kein Klager ist, ist auch kein Richter.”



(je Zentner)

Die Kohlenhandler behaupten

Wir sind

Essnuld |l

HAMBURG

7,90

HANNOVER

721

ESSEN

6,80

FRANKFURT
7,15

SAARBRUCKE N
6,85

STUTTGART

7,90
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Auf dieser Karte sind nur
Durchschnittspreisenotiert.
Die Kohlenpreise unter-
scheiden sich nicht nur zwi-

schen den Stadten, sondern
sogar zwischen Handlern in
der gleichen Stral3e. Unser
Einkaufstip: vergleichen Sie
aufmerksam die Angebote.

BERLIN

7,80

NURNBERG

8,0

MUNCHEN

8,00

Stiefkinde r des

Ausgerechnet Kohlenhéndler sind die Stiefkin-
der des Wirtschaftswunders. Das haben Studen-
ten in KéIn ausgetiiftelt. Die Kohlenhandler
waren von den Argumenten der jungen Wissen-
schaftler am Rhein so stark beeindruckt, daR
sie beschlossen, ihre Preise sofort heraufzu-
setzen. Alle Sommerrabatte, die von den Zechen
auch in diesem Jahr gewahrt werden, wirken sich
darum bei den Kunden nicht mehr aus. Bun-
deswirtschaftsminister Professor Ludwig Er-
hard versucht Jetzt, diese Preiswelle zu brechen.

Es fing ganz harmlos an: Eine handvoll Studen-

ten des Instituts fur Handelsforschung an der

Universitat Koln rechneten die Gewinne von 140

Kohlenhandlern nach. lhre Untersuchung ergab:

O Der Reingewinn der Kohlenhandler liegt nur
zwischen 0,8 und 3,5 Prozent.

O Die Handelsspannen — 18 bis 22 Prozent —
liegen bei der Kohle unter dem Durchschnitt
anderer Branchen.

O Der Umsatz an ,schwarzen Diamanten” ist
in den letzten Jahren um durchschnittlich
30 Prozent zurickgegangen.

Das Deutsche Industrieinstitut hat die Fleif3-

arbeit der Studenten als Rundschreiben ver-

schickt und die Kohlenhandler reagierten prompt:

Sie erhdhten um 45 bis 90 Pfennig pro Zentner.

Es war ihre dritte Steigerung in drei Jahren.

DIE PREISE SIND FREI

Noch 1959 waren Professor Erhard und die Ver-
treter der Ruhrzechen der Meinung, daR die
Kohlenpreise sinken konnten. Der Minister hob
alle Preisbindungen auf und spekulierte: An-
gebot und Nachfrage werden eine neue Ord-
nung in den Handel bringen.

Die Studenten der Domstadt haben nun die
Plane des Wirtschaftsministers endglltig ge-
stort. Viele Zechen hatten schon unter dem Druck
der groRen Kohlenhalden und der hartnackigen
Reden Erhards ihre Preise herabgesetzt. Vor
allem ihre Sommerrabatte sollten mithelfen, die
Kohlenberge abzutragen. Der Zechenplan sah
vor: Vom April bis September werden Kohlen um
10 bis 35 Pfennig je Zentner billiger an den
Handler geliefert. Dieser Vorteil wirkt sich nun
in diesem Jahr nicht mehr auf die Kunden aus.

APPELL AN DIE VERNUNFT

Die erste Lagebesprechung der Kohlenhandler
nach Fertigstellung der Kolner Untersuchung



Wirtschaftswunder S

fand in Dortmund statt. Dr. Hanns Hefendehl,
Vorsitzender des Verbandes, und sein Ge-
schéaftsfihrer, Erich Bachmann, hielten die Reden.
Eine Woche spéater gab's im Emsland bereits
einen neuen Preis und in Nordrhein-Westfalen
bekamen Kohlenhandler von ihrem Verband
diese Preisempfehlungen:

Wir _appellieren an lhr Verantwortungsbewuf3t-
sein und lhre wirtschaftliche Einsicht und emp-
fehlen Ihnen, sich durch den Aushang der bei-
liegenden Liste (neue Preise) vor dem immer
fortschreitenden Verfall lhres Geschaftes zu
schitzen . . . Aus versténdlichen Grinden bitten
wir_Sie, sich aus eventuellen Auseinanderset-
zungen mit der Presse, dem Rundfunk usw. heraus-
zuhalten. Sollten Sieangesprochenwerden, bitten
wir Sie, an die Geschéftsleitung zu verweisen.”

Dieses Schreiben reizte den Bundeswirtschafts-
minister Erhard. Er bat seinen Kollegen aus
Nordrhein-Westfalen, Minister Dr. Hans Lauscher,
das Landeskartellamt moge prifen, ob der
Kohlenhandel an Rhein und Ruhr eine unerlaubte
Preisabsprache getroffen habe. Die Prifung lauft.

EIN LOCH FUR DIE PREISE

Der Brief aus Bonn hat aber den Kohlenhandler-
Verband nicht erschreckt. Er wartet sogar auf
eine Untersuchung und hofft, durch die Grund-
satzentscheidung eines Gerichtes die Rechtfer-
tigung fir seine Aktion zu bekommen. Die Funk-
tionare sind der Meinung, dai3 ihre Preisempfeh-
lung den Wettbewerb férdere und nicht verboten
sei. Das haben ihnen ihre Hausjuristen gesagt.
Diese behaupten ein Loch gefunden zu haben,
durch das zunéchst einmal die Kohlenhandler in
Nordrhein-Westfalen und spéater in der ganzen
Bundesrepublik hindurchschliipfen kénnten. Und
zwar haben sie den Paragraphen 38, Absatz 2,
Satz 3, des Gesetzes gegen Wettbewerbs-
beschrankungen ausgegraben. Danach sind Preis-
empfehlungen nicht unbedingt ordnungswidrig,
wenn wettbewerbsférdernde Bedingungen gegen-
Uber GroRRbetrieben geschaffen werden sollen.
An diese Klausel sind allerdings eine ganze Reihe
von Bedingungcn geknipft. Zum Beispiel: die
Preisempfehlungen missen ausdricklich als un-
verbindlich gekennzeichnet sein; oder zu ihrer
Durchsetzung darf kein wirtschaftlicher oder
sonstiger Druck angewandt werden.

Die Kohlenhéndler haben keine dieser Forde-
rungen erfullt. Von der ,Unverbindlichkeit der

Empfehlung” ist in den Rundschreiben keine
Rede. Wirtschaftlicher Druck wird keiner an-
gedroht, die Richtlinien an die Handler sind aber
so gehalten, dal’ es kaum einen geben wird, der
sich den Weisungen des Verbandes nicht beugt.
Die groBen Kohlenfirmen kommen genauso in
den Genuf hoherer Preise wie die kleinen.

SIE VERKAUFEN AUCH OL

Allerdings scheinen nicht alle Kohlenhandler von
der Studentenarbeit Uberzeugt zu sein, denn:

O Die 140 Handler, die nach Angabe von
Kohlenhéndler Ginter aus Stuttgart in Koln ge-
testet wurden, sind sicher kein reprasentativer
Querschnitt der 14000 westdeutschen Kohlen-
handler. AuBerdem wird ein groRRer Teil des Heiz-
oles, das die Kohle verdrangt hat, auch von
Kohlenhéndlern verkauft.

O Sogar der Bundesverband der Handler gibt
zu, dal3 seine Mitglieder auBer ihrem Reinge-
winn zwischen 0,8 und 3,5 Prozent auch noch
in die Personalkosten einen Unternehmerlohn
von etwa 2,9 Prozent einplanen.

O Die Ruhrkohlen-Verkaufsgesellschaftund das
Statistische Bundesamt haben fur 1960 und 1961
viel hohere Gewinnspannen errechnet als die
Kolner Studenten.

O Die Untersuchung des Kolner Instituts beruht
auf Zahlen aus dem Jahre 1959 und ist durch die
Preiserhohungen der letzten Jahre lange tberholt.

AUF EIGENE RECHNUNG

Dr. Durr. Geschéaftsfihrer der Kohlenhandler in
Baden-Wiurttemberg, kommentiert den Betriebs-
vergleich der rheinischen Universitat so: ,Das
Papier tragt den Vermerk ,vertraulich”, darum
kénnen wir es nicht aus der Hand geben. Aber
es bleibt trotzdem ein Beweis dafur, da3 wir am
Rande des Ruins stehen! Wer will es uns ver-
denken, daf® wir nun endlich auch unseren Anteil
am Wirtschaftswunder haben mdchten?”

Verschwiegen wurde bisher dies: Die Kohlen-
handler haben die Untersuchung Uber ihre
schlechte Geschéftslage selbst beim Institut fir
Handelsforschung in Koéln bestellt und bezahlt.

RegelmaRig sind die Kohlen-Preis e in
den letzte n zehn Jahren gestiegen . Fur
die Erh6hun g haben die Handler diese
Erklarung : Weil wirwenige r Kohl e ver-
kaufen, missen wir mehr verdienen ,
damit wir die alten Gewinn e erzielen.

1961
1960:
1959:
1958:
1957:
1956:
1955:
1954:
1953:
1952:
1951:
1950:

&
-

7,80
7,30
7,08
6,75
6,38
6,25
5,91
4,98
4,94
4,61
3,86

DM
DM
DM
DM
DM
DM
DM
DM
DM
DM
DM
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BT = El el P o Sl 130,60 Mark

Angler mit verschmitztem
Blick, 34 cm groR 14,85 DM

Der fréhliche Gartner mit
Schubkarre, 43 cm gro3 20,65 DM

Schaukelnder Zwerg
30 cm grof3 12,30 DM

Zwerg mit Knuippel und
Feder an der Mutze
38 cm grof3 16,75 DM

Zwerg mit Schmetterlings-
netz und Botanisiertrommel
33 cm groB3 15,95 DM

Sanger mit Ziehharmonika
35 cm groR 24,00 DM

Zwerg mit Laterne
30 cm grof3 6,90 DM

Zwerg mit Blumentopf
21 cm gro3 4,95 DM

Pfeifenraucher
16 cm gro3 1,65 DM

Sitzender Zwerg
16 cm grol3 1,65 DM

Liegender Zwerg

16 cm Lange 4,80 DM

Frosch

25 cm grof3 4,00 DM

Pilz, 14 cm grof3 2,15DM
130,60 DM

Der beliebteste Zwerg in dieser
Szene ist ,Der frohliche Gértner”
mit Schubkarre (vorn rechts). Ihn
wahlten bei einem Schonheits-
wettbewerb fir Zwerge 35 Prozent
aller Liebhaber. Den zweiten Platz
der Uber 200 Typen belegte das
Modell ,Zwerg mit Eichhérnchen”.
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DAMENSTRUMPFE

Unsere Frauen haben den grof3ten Strumpfverschleil in Europa:
14 Paar im Jahr. Sie geben dafur tUber 42 Mark aus. Die 85 west-

deutschen Wirkereien lieferten ihnen im vergangenen Jahr ins-
gesamt 277 Millionen Paar. Und die Produktion steigt weiter. Die
Industrie versucht, mit neuen Werbemethoden den Verkauf noch
starker anzukurbeln. — Seit zwei Jahren Uberschwemmen ihre
Nahtlosen alle Geschafte. Dieser modische Einfali war fir Frauen
und Fabrikanten eine ,Revolution”: 156 Millionen Nahtlose wur-
den 1960 verkauft. Gleichzeitig wurden 40000 Maschinen zur
Herstellung von Strimpfen mit Nahten wertlos. Kleine Wirkereien,
die neue Maschinen nicht finanzieren konnten, muf3ten schlief3en.
Trotzdem bleibt das Strumpfangebot uniibersehbar. Uber 200 ver-
schiedene Marken und Qualitaten liegen in den Schaufenstern,
kompliziert in den Stadten verteilt, weil jeder Handler sich nur auf
bestimmte Fabrikate spezialisiert hat. Eine objektive Beratung
der Kunden ist ihm langst nicht mehr moglich. Die Frauen sind nur
noch der Reklame ausgeliefert. - Die DEUTSCHE MARK will
einen fur Deutschland neuen Malstab zur Beurteilung der Mas-
senlieferungen geben: den Test. Diesmal prifte in unserem Auf-
trag das Staatliche Prufamt fur Textilstoffe in Reutlingen 16 Paar

Damenstrimpfe. Auf den néchsten Seiten verdffentlichen wir, was
die Ingenieure festgestellt haben. Denn wir sind der Meinung:
Kein Hersteller hat ein Recht auf die Unwissenheit des Kunden.




Haltharkel t
der Striimpf e
hangt

nicht vom
Preis ab

Durchschnittlich verbrauchte jede Frau 1960 in

der Bundesrepublik 14

USA 12
Schweden 11,2 Paar
Holland

Frankreich

Osterreich

Die westdeutschen Einzelhandler verkauften 1960

Strumpfe
Strimpfe
Strimpfe
Strimpfe
Strimpfe
Strimpfe

fur insgesamt

675 Millionen Mark Damenstriimpfe. Der Durchschnittspreis fir ein
Paar lag in der Bundesrepublik im Januar 1961 bei 3,01 Mark.



~Warum notieren Sie alles, was wir zeigen und sagen?
Machen Sie das auch in anderen Geschaften?” Der
Mann im dezenten Anzug streckt die Hand nach den
Papieren auf der Theke aus. ,Das kommtmiralles sehr
merkwaurdig vor!”

~Warum soll es keine Kunden geben, die sich genau
ansehen und aufschreiben, was ihnen angeboten wird.
Wir notieren uns, was sie auf Lager haben und Uber-
legen spéater, was wir davon kaufen. Wir suchen
Damenstrimpfe fur 2.95 und 3.95 Mark und kommen
morgen noch einmal her ..." Die Zettel verschwinden
in der Tasche.

Der Verkaufer ist nervos: ,Und was wollen Sie mit den
vielen Strimpfen?”

,Daruber braucht ein Kunde zwar keine Auskunft zu
geben, aber wir wollen es Ihnen sagen: Wir werden
etwas uber Strimpfe schreiben ...”

,Das ist sehr verdachtig . . .”

~Wenn Strimpfe bei Ihnen als Geheimsache gelten,
dann kaufen wir sie in anderen Geschaften . . .”

,Das ware mir sehr lieb!”

So begann dieser Test. Erster Gesprachspartner:
Strumpfhaus Scheurer, Stuttgart, Kirchstral3e 3. Einen
Tag spater lagen 16 Paar aus drei Preisklassen auf dem
Tisch des Notars. Sie waren in funf verschiedenen La-
den gekauft worden. Am 23. Mai stellte Dr. Walter
Muller der DM-Redaktion diese Urkunde aus:

» - . hat mich beauftragt, zum Zwecke eines Waren-
tests den Einkauf von Damenstrimpfen notariell zu be-
scheinigen . . . Infolgedessen habe ich mich heute . ..
in die nachfolgend genannten Geschéfte begeben . ..
Hanke und Kurtz, Stuttgart, Kdnigstral3e 50/52; Defaka
Deutsches Familienkaufhaus Zweigniederlassung Stutt-
gart, MarienstraBe 12-14; Neckermann-Versand KG,
Stuttgart, Tubinger StraBe 8; Kaufhaus Union, Stutt-
gart, KonigstraRe 27-29; Strumpfhaus Scheurer, Stutt-
gart, Kirchstrafl3e 3.”

Am 24. Mai Ubernahm Ingenieur Schneider, Staatliches
Prufamt fur Textilstoffe Reutlingen, die Pakete und be-
statigte: ,Die Originalverpackung war mit einem nota-
riellen Siegel versehen.” Der Auftrag, Nummer 390,
lautet: ,Qualitatsvergleich im bezug auf Konstruktion,
Berstfestigkeit, Ausziehen eines Fadens bis zum Bruch,
Beschaffenheit, PalRform und Farbechtheit.” 19 Tage
waren 16 Paar Strimpfe im Examen. Das Ergebnis:

Die Pal3form — also der Sitz — ist bei den Strimpfen
aller Preisklassen gut

Die Verarbeitung ist bei teuren Strimpfen besser
als bei billigen

Die Farbechtheit der teuren Strimpfe ist teilweise
schlechter als die der billigen

Die Festigkeit der Faden und Gewirke ist vom Preis
unabhangig

Der DM-TEST
darfnichtnachgedruck toderfur

Werbun g ausgewerte t werden .



Die
Prifun g

der
Malle

Das ist das Ergebnis der ersten
Untersuchung: Die meisten
Angaben der Firmen auf den
Verpackungen sind nicht kor-
rekt. In einigen Fallen verzich-
ten die Hersteller ganz oder
teilweise auf exakte Hinweise
Uber Farbe, Lange des Strump-
fes, Lénge des FuRes und
Verarbeitung. Die handelsiib-
liche GroRenbezeichnung 9%
ist, wie die Prufung zeigte, un-
genau. Dabei schwankt die
FuBlange um 1,9 Zenttmeter.

STRUMPFLANGE: Die durch-
schnittliche Lénge eines Strumpfes
liegt bei 85 Zentimetern. Da die
MaRe fir den Sitz wichtig sind,
haben viele Hersteller die Lan-
gen auf der Packung angegeben.

FUSSLANGE: Die normale FulR-
lange bei GroBe 9% betragt 25
Zentimeter, das entspricht der
SchuhgréoRe 33. Die FuRllangen
werden auf den Strumpfpackungen
nicht in Zentimetern angegeben.

DOPPELRAND: Der verstarkte
obere Rand der Strimpfe sollte
sich um mindestens 12 Zentimeter
strecken lassen. Die Dehnbarkeit
des Randes ist wichtig fiir den Sitz
und die Haltbarkeit des Strumpfes.

FADENSTARKE: Mit ,Denier”
wird die Fadenstarke bezeichnet;
je kleiner die Denier-Zahl, desto
feiner der Faden. Fur diese Pri-
fung war der Strumpf 24 Stunden
lang bei 20 Grad Celsius 65 Pro-
zent Luftfeuchtigkeit ausgesetzt.

Diese Strumpfmarke n
wurde n eingekauf t

1,95 DM nur die Gr. 9%
Farbe: ohne Angabe auf der Packung

1,95 DM Perlon Nahtlos Gr. 9%
(Kaufhaus Defaka)
Farbe: ,10”

195 DM Perlon Nahtlos Gr. 9%2
(Kaufhaus Neckermann)
Farbe: ohne Angabe

2,95 DM Arwa Gr. 9%2
Farbe: florida

2,95 DM Ergee ,Clarita” Gr. 9%
Farbe: napoli

2,95 DM Esde Gr. 9%
Farbe: ,19"

2,95 DM Hudson Gr. 9%
Farbe: napoli

2,95 DM Kunert ,Loretta” Gr. 9%
Farbe: ,72"

2,95 DM Opal ,Premiere” Gr. 9%
Farbe: napoli

2,95 DM Unhli ,2000" Gr. 9%
Farbe: florida

390 DM | Arwa ,Dress” (Krepp) Gr. 9%,
Farbe: napoli

3,90 DM Ergee Gr. 10
Farbe: indiana

390 DM | Hudson Gr. 9%
Farbe: napoli

390 DM Kunert ,Ophelia” Gr. 9%
Farbe: napoli

390 DM Opal ,Cocktail” Gr. 9%,
Farbe: napoli

3,90 DM Uhli Gr. 9%

Farbe: florida



Breite
Strumpf - Fui- des Doppelrande s Fadenstark e (Denier)
lang e lange in der Lange
normal gedehnt
94,5 cm 25,1cm 20cm 32cm Angabe auf der Verpackung: 20
GenauerWert: 22,2
84 cm 25,1 cm 198am 32¢cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert: 22,5
85cm 24,4 cm 19,7cm 32.cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert. 22
85 cm 24,8 cm 20 cm 32cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert: 22,4
84,6 cm 25 cm 19,6 cm 32cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert: 199
85 cm 24 cm 18,5cm 29 cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert. 23
81,5cm 25 cm 19,5cm 31l cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert: 22,1
86 cm 25,9cm 19,5cm 33cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert: 22,3
86,3 cm 25 cm 19 cm 28 cm Angabe auf der Verpackung: 20
GenauerWert: 22,1
88,5 cm 24,2 cm 20 cm 30 cm Ohne Angabe a. d. Verpackung
Genauer Wert: 21,8
40 cm 18 cm 14,3cm 292cm Ohne Angabe a. d. Verpackung
Genauer Wert: 21,9
90,2 cm 25,6 cm 19 cm 30cm Angabe auf der Verpackung: 30
Genauer Wert: 30,9
859 cm 25 cm 19,6 cm 31 cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert: 22,1
87,6cm 24,5 cm 17,5cm 29 cm Angabe auf der Verpackung: 20
Genauer Wert: 21,1
853 cm 258 cm 20 cm 31lcm Angabe auf derVerpackung: 20
Genauer Wert: 21,3
85 cm 25cm 20,2cm 33cm Ohne Angabe a. d. Verpackung
Genauer Wert: 22,5

Fir diesen Test wurden 16 Strumpf-
sorten ausgewahilt, die Frauen beson-
ders haufig kaufen, alles nahtlose
Perlonstrimpfe in der gangigen Gro-
Re 9v. Ergee, Preis 3,90 Mark, war
bei unserem Kauf nur in GroRe 10
zu haben. Siebenmal lautete die Farb-
bezeichnung: ,Napoli”, dreimal ,Flo-
rida” und einmal ,Indiana”. Sie sind
in Mode. Zweimal fehlte die Farban-
gabe, dreimal war sie verschlisselt.
Der Test besteht aus zwei Prifungs-
arten: Ingenieure untersuchten Kon-
struktionen, Faden, Wirkart und Far-
be, Modefachleute fiihrten Tragever-
suche durch und beurteilten auf3ere
Beschaffenheit und Sitz.

Der Sitz der Strumpfe ist von der
Lage der Maschen abhangig, die La-
ge der Maschen ist gleichzeitig ent-
scheidend fur ihren Lauf. Die Wir-
kereien wéren zwar heute in der
Lage, ziemlich laufmaschensichere
Strimpfe herzustellen, die allerdings
noch schlecht sitzen wirden. Die
Versuche, Strimpfe zu wirken, bei
denen keine Maschen laufen, stek-
ken noch in den Anféangen.

In der Prufung lief der Arwa-Krepp-
strumpf ,aulRer Konkurrenz”. Dieser
Strumpf glanzt nicht, weil er aus ge-
krauselten Faden hergestellt ist und
anders wirkt als der Ubliche Perlon-
strumpf. Er hielt dafir dreimal soviel
Berstdruck aus wie die meisten
Strumpfe und bei der Kontrolle der
Wolbhohe, also bei derDehnung, war
er noch ganz, als das Prifgerat die
groRte meRbare Belastung anzeigte.
Nach der Beurteilung der Paf3form
und der Verarbeitung gaben die Pri-
fer noch diese Erlauterungen:

nur die”, Preis 1,95 Mark, waren an
der Sohlenverstarkung unsauber ab-
geschnitten, und die Strimpfe eines
Paares waren verschieden lang.
Die Perlonstrimpfe von Defaka, Preis
1,95 Mark, hatten eine zu tief in die
Sohle eingenahte Spitze.

Beim Ergee, Preis 2,95 Mark, war
die Sohlenverstéarkung unsauber.
Der Esde, Preis 2,95 Mark, hatte ei-
nen zu engen Doppelrand.

Der Hudson, Preis 2,95 Mark, hatte
eine zu tief eingendhte Spitze.

Die Opalstrimpfe, Preis 2,95 Mark,
waren verschieden lang und hatten
einen zu engen Doppelrand.

Der Uhli, Preis 2,95 Mark, hatte eben-
falls einen zu engen Doppelrand.
Beim Opal, Prels 3,90 Mark, war die
Spitze zu tief in die Sohle eingenaht.
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Untersuchung Nummer zwei: Wann rei3en die
Faden? Wann laufen die Maschen? Die Tech-
niker priften jeden Strumpf dreimal und ermit-
telten vier Qualititsmerkmale. Die ,Ubersetzung”
der technischen Zahlen nach der Priifung in eine
allgemein verstandliche Sprache ist schwer.
Grund: In Deutschland fehlt der Mal3stab, der
festgelegt, wann Strimpfe gut oder schlecht sind.
FUr unseren Vergleichwurden in Zusammenarbeit
mit dem Staatlichen Prufamt fir Textilstoffe in
Reutlingen diese Wertungen gefunden: Die Er-
gebnissejederEinzelprifungwurdenzusammen-
gezahlt und daraus ein Durchschnittswert er-
rechnet. Die Abweichungen nach unten sind mit
,minus”, die nach oben mit ,plus” bezeichnet.

REISSEN: Das war die Prifung: Kinstliche
Beine steckten in den Strumpfen. Dann
wurde ein Faden herausgezogen, ein Ge-
wicht daran geandert und dann gemessen.

DEHNEN: In einem ,Berstdruckgerat”
wurde jeder Strumpf tGber einen Gummiball
gezogen — so lange bis er ri3. Dieser Ver-
such kontrolliert die Elastizitéat.Der Druck des
Balles entspricht der Bewegung des Knies.

LAUFMASCHEN: Erst wurde eine Ma-
sche kunstlich beschadigt, dann strapazierte
ein ,Woblbdruckgerat” den Strumpf. Es
zeigte an, wann die Laufmaschen liefen.

Der Stoffril? . ..

.. im Berstdruckgera t bei einer Be- Mittelwer t
lastun g je Quadratzentimete r von 509
... bei einer zusatzliche n Dehnung Mittelwer t
des Teststiick s von durchschnittlic h 44,1mm
Die Laufmasch e lief nach vorhe -
i o i Mittelwer t
riger Maschenbeschadigun g bei
) 144 mm
einer Dehnung von
Beim Herausziehe n rif3 ein Einzel-
. . . B Mittelwer t

faden im Festigkeitsprufappara t 151 g

bei einer Belastun g von

Jsur die”

5709
(minus 20 g)

44,0mm
(minus 0,1)

16,8mm
(plus 2,2)

1849
(plus 35 g)

e Priifun g der

Perlon

Perlon

NEWIGS Nahtlos
(Defaka) Ml (Neckermann)
1,95 DM 1,95DM
5409 5309
(minus 50g)  (minus 60 g)
42,5mm 46,0mm
(minus 1,6) (plus 1,9)
13,5mm 14,7 mm
(minus 0,9) (plus 0,3)
129¢g 1599
(minus22g)  (plus7g)

2,95DM 2,95DM

6109
(plus 20 @)

44,0mm
(minus 0,1)

14,5mm
(plus 0,1)

1579
(plus 6 9)

2,95 DM

5209 5409
(minus 709)  (minus 50 g)
43,8mm 43,7 mm
(minus 0,3) (minus 0,4)
14,2mm 13,2mm
(minus 0,2) (minus 0,9)
1209 839
(minus31g) (minus 68 g)



estigkel

5409
(minus 50 g)

41,7mm
(minus 2,4)

12,7 mm
(minus 1,7)

1459
(minus 6 g)

2,95DM 2,95DM

5609 6809
(minus 30 g) (plus 90 g)
44,.5mm 46,2mm
(plus 0,4) (plus 2,1)
14,0mm 14,3 mm
(minus 0,4) (minus0,1)
1589 1689
(plus 7 g) (plus 17 g)

Mit Messer und Scheren fahren die fliegenden
in die Strumpfe, die sie an ihren Stan-

Handler

den auf den StralRen anbieten.

lhre Erfahrung:
Haltbarkeit ist das beste

Werbeargument.

Uhli

cone IR _crocc Ml ruason
Krep p Ergee Hudso n

2,95DM 3.90 DM 3,90 DM 3,90 DM 3,90 DM
1560 g
5509 8409 6709 5509
. (anderer .
(minus 40 g) (plus 250 g) (plus 80 g) (minus 40 g)
Faden)
Uber 60 mm
45,7mm 39,2mm 47,7 mm 44,0mm
(anderer .
(plus 1,6) (minus 4,9) (plus 3,6) (minus 0,1)
Faden)
35 mm
155 mm 11,2 mm 18,0mm 15,2 mm
(anderer ]
(plus 1,1) (minus 3,2) (plus 3,6) (plus 0,8)
Faden)
1669
1889 1599 1859 155¢g
(anderer
(plus 37 g) (plus 8 g) (plus 34 g) (plus 4 g)
Faden)

opal [ Ui

6509 5209

(plus 60 g) (minus 70 g)

45,7mm 44,0mm
(plus 1,6) (minus 0,1)
152 mm 14,0mm
(plus 0,8) (minus 0,4)

1779 1049
(plus 26 g) (minus 47 g)
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Perlon

Lhur die” Nahtlos Nahtlos
(EEVEY (Neckermann)
1,95DM 1.95DM
I ] I ] (] l [
Pafl3form
hr out sehr gut sehr gut sehr gut sehr gut hr aut sehr gut
. : sehr gu sehr gu
Reibechthei t g bis gut bis gut bis gut bis gut g bisgut
. noch . .
. maRig o . mafig maRig
Waschechthei t mafig . ) befriedigend gut gering . ) . ;
bis gering o bis gering bis gering
bis maRig
. gut bis . noch
gut bis noch sehr gut . gut bis noch o
Schweil3echthei t _ gut . noch maRig . befriedigend
befriedigend bis gut o befriedigend . o
befriedigend bis maRig
. noch gut bis noch noch N gut bis noch noch ut
Wasserechthei t befriedigend | befriedigend | befriedigend i befriedigend [ befriedigend g
Eingeformte Eingeformte Eingeformte Eingearbei- Eingeformte Eingeformte Eingearbei-
B haffenhei t Ferse Ferse Ferse tete Ferse Ferse Ferse tete Ferse
eschatienhe mit Sohlen- mit Sohlen- mit Sohlen- ohne Sohlen- ohne Sohlen- mit Sohlen- mit Sohlen-
i verstarkung verstarkung verstarkung verstarkung verstarkung

verstarkung h verstarkung

Die Prifun g der Farbe




2,95DM

Opal
2,95DM

Uhli
2,95 DM

Ergee
3,90 DM

Hudso n Kuner t
3,90 DM 3,90 DM

Opal
3,90 DM
[ 1]

Uhli
3,90DM

~ | n
gut gut gut gut gut gut gut gut gut
sehr gut sehr gut sehr gut sehr gut
sehr gut sehr gut sehr gut ) 9 sehr gut . 9 . g gut . g
bis gut bis gut bis gut bis gut
a0 . tbis noch g ¢ bis noch noch
maRi maRi ut bis noc maRi ut bis nocl e
. g mafig . g mafig mafig 9 e . g g . befriedigend
bis gering bis gering befriedigend bis gering befriedigend o
bis mafig
. . noch . .
noch noch maRig gut bis noch . o gut bis noch gut bis noch noch
- - . . L maiig befriedigend . e o
befriedigend befriedigend bis gering befriedigend bis mag| befriedigend befriedigend befriedigend
is magig
) noch
sehr aut ut noch gut bis noch sehr gut befriedigend noch ot aut
g 9 befriedigend befriedigend bis gut . g . befriedigend
bis méRig
Eingearbei- Eingearbei- Eingearbei- Eingearbei- Eingearbei- Eingearbei- Eingearbei- Eingearbei- Eingearbei-
tete Ferse tete Ferse tete Ferse tete Ferse tete Ferse tete Ferse tete Ferse tete Ferse tete Ferse
ohne Sohlen- mit Sohlen- ohne Sohlen- ohne Sohlen- ohne Sohlen- mit Sohlen- mit Sohlen- mit Sohlen- mit Sohlen-
verstarkung verstérkung verstarkung verstarkung verstarkung verstarkung verstarkung verstarkung verstarkung
. d - !
@ WASCHECHTHEIT: Die Strtimp-  echtheitspriifer” eine Spezial- tene Verfarbungen. Ergebnis: ,Ver-

fe sind mit Seife gewaschen worden.
Das Wasser hatte eine Temperatur
von 40 Grad Celsius. Diese Prifung
war besonders scharf, denn Frauen
benutzen beim Waschen ihrer
Strimpfe fast nur Feinwaschmittel
und lauwarmes Wasser. Die Beur-
teilung gibt die eingetretene Farb-
anderung nach der Wasche an. Das
Abfarben wurde nicht gewertet, da
Strimpfe extra gewaschen werden.

@ REIBECHTHEIT: Durch das
Abreiben von Uberschissigem Farb-
stoff kdnnen Rocksaume und Unter-
wasche verfarbt werden. Der ,Reib-

maschine — kontrolliert, wieviel Farbe
geben Strimpfe an einen weil3en
Baumwollstoff ab. Die Untersuchung
wurde nur trocken gewertet. Der
gleiche Versuch mit nallem Baum-
wollstoff verlief weniger befriedi-
gend. Diese Werte wurden aber
nicht in die Tabelle aufgenommen.

@ SCHWEISSECHTHEIT:  Ein
Stiick Strumpf wurde zwischen Poly-
amidgewebe — aus Polyamid sind
alle feinen Strimpfe dieser Art her-
gestellt— und Baumwolle eingenéht.
Die Bewertung zeigt die Aufhel-
lung des Farbtones oder eingetre-

schwitzte Strimpfe werden fleckig.”
® WASSERECHTHEIT: In Kla-
rem, kaltem Wasser ohne Zusatz
wurden die Strimpfe fur diese Pri-
fung gesteckt. In der Praxis ent-
spricht dies dem Einlegen in kaltes
Wasser ohne Waschmittel. Auch hier
gabesVeranderungendes Farbtones.

@ PASSFORM UND BESCHAFFEN-
HEIT: Der Sitz der Strimpfe am
Bein war gut. Fur die ,FufRe” gilt
diese Regel: Eingearbeitete Fersen
sind besser als eingeformte. Ein
Strumpf mit Sohlenverstarkung ist
besser als ohne Sohlenverstarkung.
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Im nachsten Hefft:

Unsere Butter ist ranzig
Tips fur Geldgeschafte

Hoteliers sind schlechte Gastgeber

Handmixer in der Kiiche

1630 Zigaretten, 100 Zigarren und 237 Gramm Tabak hat durch-
schnittich jeder Raucher im letzten Jahr in Brand gesteckt. Die-
ses GroB-Feuer hat 7,2 Milliarden Mark gekostet. Ein Genul3 fur
den Staat. Der Bundesfinanzminister kassierte 3,6 Milliarden die-
ses Rauch-Opfers. Sein Kollege vom Verkehrsministerium hat den
gleichen Betrag verwirtschaftet: 3,4 Miliarden Mark fur Wasser,
StraRe, Schiene und Luft. Die 3,5 Milliarden Tabaksteuer sind
— unter den Verbrauchssteuern — nach der Umsatzsteuer der
zweitgroRte Brocken im Steuertopf. Darum kann unser Staat nur
funktionieren, wenn es qualmt. Bonn braucht gesunde Raucher.



Auch
das noc h

,Der deutsche Konsument wird ,frecher'. Der
gute alte, kreuzbrave ,Otto Normalverbraucher
wandelt sich... Im Herbst erscheint zum Bei-
spiel DIE DEUTSCHE MARK. Hauptinhalt: Ein-
kaufs-Wegweiser und kritisch vergleichende
Waren-Tests. Die Gerichte werden Arbeit be-
kommen. Und mancher AuRenseiter eine Chance,
wenn sein unbekanntes Produkt im Test besser
abschneidet als die Marken-Konkurrenz ..."

Curt L. Schmitt, +
JVertrauliche Wirtschaftsbriefe”
fur Industrielle

4Herr Dr. Burda ... hat die (Probe-)Ausgabe (der
DEUTSCHEN MARK) recht eingehend studiert
und war aufRerordentlich Uberrascht Uber den
Ideenreichtum und die Vielfalt des Stoffes, mit
denen Sie das recht spréde Thema abhandeln.
. . . bringt eine Fille von interessantem Stoff in
gewinnender und ansprechender Form.

Wir alle glauben, daf3 lhre neue Zeitschrift sehr
wohl in der Lage sein wird, ein vorhandenes Be-
durfnis auf dem Zeitschriftenmarkt zu stillen ..."

Rechtsanwalt Dr. Kuner,

Verlagsleiter der Burda Druck

und Verlag GmbH (,Bild und Funk”,
Bunte Jllustrierte”, ,Burda Moden”)

» - . €ininteressantes Experiment, in dem . . .
unter dem Kapitel ,Test’-Waren gleicher Gat-
tung nach allen Regeln der Kunst untersucht
(werden) . . . und das unter voller Nennung der
Markennamen und der Herstellerfirmen. Der
sTest” steht dem — manchmal hilflosen — Ver-
braucher bei den heutigen Massenangeboten zur
Seite und hilft ihm, sich zwischen den Angeboten
eine Meinung zu bilden ... Verstandlicherweise
werden weder der Markenartikel-Verband noch
der Bundesverband der Industrie Uber diese
Neueinfiihrung besonders begeistert sein ..."

Eduard Marwitz
in ,,Der Kontakter”

s,Das von lhnen vorgestellte Problem (der ver-
gleichende Warengutertest) wird von den Mate-
rialprufanstalten  fur sehr wichtig angesehen.
Man ist in unserem Bereich der Ansicht, dal3 eine
soziale Wettbewerbs- und Marktwirtschaft auf
die Dauer ohne entsprechende Warenkenntnis
des ... Kaufers nicht auskommt.
Bei dem ... Verbraucher, fur den, wie man sagt,
schlieBlich alle Anstrengungen unternommen
werden, beobachtet man aber . . . eine wach-
sende Unsicherheit, da die eigenen Warenkennt-
nisse der Entwicklung nicht mehr folgenkénnen.”

Professor Dr. M. Pfender,

Prasident der Bundesanstalt fur Material-

prufung in Berlin-Dahlem

Fette Schweine haben bei den Frauen keine Chancen,
weil niemand mehr fett essen mag. Vor zehn Jahren
kosteten Schweinekoteletts fast genausoviel wie Schmalz.
Heute sind magere Koteletts 3,70 Mark teurer. Fett wird
dafur als ,Abfall” behandeit. Der Staat kauft es auf.

Wein aus Texas

Der Besitzer eines Drugstores in Dallas (Texas) fullte
biligen Wein in drei Arten Flaschen und gab ihm drei
verschiedene Namen: Preiswerter Konsumwein, angeneh-
mer Tischwein und exquisite Spitzenmarke. Die Spitzen-
marke wurde nur von Behdrdenvertretern und Olmagnaten
gekauft. Die mittlere Preisklasse ging am besten. Der preis-
werte Konsumwein aber wurde im Keller alt. Eines Tages
verlangte ein Kunde von jeder Marke eine Flasche und
sagte, der Wein solle im Laboratorium untersucht wer-
den. Der Handler hatte keine ruhige Minute mehr, bis
endlich ein offizielles Schreiben kam: Die chemische Un-
tersuchung hatte ergeben, die unterschiedliche Qualitat
entspricht durchaus dem vom Handler geforderten Preis.
Seitdem glaubt der mif3trauische Texaner wieder an Wunder.

DIE DEUTSCHE MARK erschein t wochentlic h im Verlag Waldemar
Schweitze r GmbH & Co KG, Stuttgar t W, Augustenstral e 10.
Telefon-Nr . 64959/6 16 66, Fernschreiber-Nr . 07-22027.
Herausgeber : Waldemar Schweitze r
Chefredakteur : Just Ptach
Redaktion : Sigfrid Dinser, Manfred Eichhofer , Dietric h Hegemann,
Helmut Strunk. Layout: Henry R. Méller. Herstellung : Hans Pape.
Mitarbeite r dieses Heftes: Herbert Hackl, Werner Koep, Wolfgan g
Sanner. Fotos: Jacques Schumache r (Titel), Dieter Borell, Louis
Brichle , dpa, Archiv; Zeichnungen : Herbert Scheurich .
Verantwortlic h fur Anzeigen: Eitel F. Knittel ; fur Vertrieb : Georg
FleiBman . Es gilt Anzeigenpreislist e Nr. 1. Tiefdruck : Herget-Druck ,
Stuttgart . DIE DEUTSCHE MARK darf nur mit ausdriickliche r Geneh-
migun g in Lesezirkel n gefiihrt werden. - Bestellun g im Abonnemen t
durch die Post oder direkt beim Veriag. Der monatlich e Bezugsprei s
betragt bei Lieferun g von 4 bzw. 5 Heften 2,31 DM zuziglic h 0,09 DM
Zustellgebiihr . Postscheckkonto : Stuttgar t 666 88, Commerzban k 31 900.
Unverlang t eingesandte n Manuskripte n  bitte Rickport o beilegen .

(Nachdruc k des Tests - auch auszugsweis e - ist nicht gestattet )
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